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МЕСТО МИКРОЭКОНОМИКИ В ЭКОНОМИЧЕСКОЙ ТЕОРИИ

Основа экономики
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– динамика потребления благ человеком;

	– динамика создания благ человеком;

	(t0 – 0)
	–
	период, когда будущий человек требует внимания еще до своего рождения;

	t1
	–
	год начала трудовой деятельности;

	t2
	–
	год, когда человек нуждается в наибольшей степени;

	t3
	–
	год, когда человек работает максимально продуктивно;

	t4
	–
	год окончания трудовой деятельности;

	t5
	–
	год окончания жизни.


Условие выживания и развития человека (площади контуров):  
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Объем произведенных благ должен превышать объем текущего их потребления на величину накопления для целей развития (А).

Определения сущности экономической теории (экономикс) как науки

	Определения экономической теории, приводимые П. Самуэльсоном


	Примечания

автора


	   Наука об обмене и денежных сделках между людьми
	Предмет науки обозначен не полностью

	   Наука об использовании человеком редких или ограниченных производительных ресурсов (земли, труда, капитала) в целях производства других товаров и их распределения для потребления между членами общества
	Предмет науки обозначен не точно. Указанные решения принимаются на основе конкретных прикладных исследований, базой для которых являются экономика отраслей народного хозяйства, социология и др. Экономической теории отводится место методологического фундамента для обоснования таких исследований

	      Наука о повседневной деловой жизнедеятельности человека, добываемых им средствах существования и их использовании
	Предмет науки указан не точно. Наука может, с одной стороны, объяснять поведение человека, с другой, – давать рекомендации по выработке правильных решений 

	      Наука о решении человеком задач в области потребления и производства
	Замечания аналогичны указанным в предыдущем определении

	     Наука о богатстве
	Непонятное и неполное определение

	 Итоговая формулировка П. Самуэльсона.

      Наука  о том, как люди и общество в целом с помощью денег или без них выбирают редкие производительные ресурсы и используют их для производства различных потребительских товаров и распределения их в настоящем и будущем между людьми и общественными группами
	Замечания аналогичны указанным во втором определении. В данном случае теория претендует на слишком многое, а именно – на решение прикладных задач
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Цель экономической теории заключается в научном описании, выявлении законов и закономерностей протекания воспроизводственного процесса, а также в разработке теоретических основ (методологической базы) конкретных экономических наук

[image: image153.wmf]МС


Состав экономической теории

	Общие основы экономической теории
	Микроэкономика
	Макроэкономика
	Интерэкономика

	Экономическая система общества
	Субъекты хозяйствования
	Макроэкономическое равновесие
	Мировое

хозяйство

	Собственность в экономической системе
	Теория поведения потребителя


	Макроэкономическое регулирование
	Мировые

внешне-экономические связи

	Формы общественного хозяйства
	Теория производства
	Экономический рост
	

	
	Конкуренция
	Межотраслевой анализ
	

	
	Рынки ресурсов

Общее равновесие

Внешние эффекты
	Региональный анализ
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Тема 1 

РЫНОК И РЫНОЧНАЯ ЭКОНОМИКА

Основные понятия: рынок, функции рынка, субъекты рынка, структура рынка, классификация рынков,  рынок продавца, рынок покупателя, рынок потребительских товаров, рынок услуг, рынок инноваций, рынок интеллектуального продукта, местный рынок, региональный рынок, национальный рынок, равновесный рынок, избыточный рынок, дефицитный рынок эволюция рынка, рыночная экономика, принципы функционирования рыночной экономики, товар, экономический кругооборот (модель кругооборота  доходов, ресурсов и продукта, межотраслевая конкуренция, внутриотраслевая конкуренция, монополия, олигополия, совершенная конкуренция, монополистическая конкуренция, ценовая конкуренция, неценовая конкуренция, инфраструктура рынка, рынок капитала,  кредитный рынок, рынок ценных бумаг, магазин, ярмарка, аукцион, базар, товарная биржа, ценные бумаги.

	Рынок

– это всякий институт, который сводит вместе покупателей и продавцов конкретного товара или услуги;

– это набор соглашений, с помощью которых покупатели и продавцы товара вступают в контакт по поводу купли–продажи данного товара;

– это место либо сфера, где покупатели и продавцы находятся в контакте, в результате которого устанавливается цена.

	Условия возникновения рынка:

	общественное разделение труда;

экономическая обособленность товаропроизводителей;

регулярность обмена, которая предполагает наличие множества продавцов и покупателей – эта множественность субъектов обмена порождает стихийные колебания спроса, предложения и цены.

	Принципы функционирования рынка:

	  свобода продавцов и покупателей;

  отсутствие монополии и монопсонии на рынке;

  доступность информации о состоянии рынка, его конъюнктуре;

  ориентация на общественные потребности.



	Достоинства рынка:
	Недостатки рынка:

	- обеспечивает производство товаров, которые покупатели хотели бы купить;

- обеспечивает высокую эффективность производства;

способствует эффективному распределению ресурсов;

- побуждает участников рыночных отношений к развитию инициативы.
	- не обеспечивает производство товаров и услуг коллективного пользования;

- формирует потребности, спрос на отдельные виды товаров, которые могут быть социально вредными и опасными;

- не гарантирует право на труд, доход и отдых;

- способствует расслоению общества и социальной несправедливости;

- ведет к монополизации;

- не обеспечивает равных стартовых возможностей;

- не создает достаточных условий для развития фундаментальной науки, системы общественного образования, учреждений культуры;

- провоцирует недобросовестные действия участников рынка с целью достижения максимальной прибыли (минимальных расходов);

- способствует сращиванию госаппарата и правоохранительных органов с бизнесом и криминалом.
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	Субъекты рыночных отношений – это те лица (физические и/или юридические), между которыми складываются рыночные отношения: продавцы и покупатели; физические лица (домохозяйства); юридические лица; государство.
В зависимости от формы собственности и формы организации производства субъекты рыночных отношений подразделяются на следующие виды: мелкие товаропроизводители; индивидуальные предприниматели; кооперативы; товарищества; корпорации; иностранные фирмы; учреждения общественного назначения; государство; население.

Объекты рыночных отношений  – это то, по поводу чего складываются рыночные отношения. 

Они могут служить критериями выделения в едином рынке множества отдельных рынков, которые выступают в качестве элементов структуры.

Выделяют следующие виды рынков:

рынок предметов потребления и услуг (товарный рынок):

потребительских товаров (предметов потребления);

услуг (непроизводственных и производственных);

рынок средств производства:

предметов труда (сырья, полуфабрикатов);

основного капитала (машин и оборудования, зданий и сооружений);

финансовый рынок:

инвестиций (рынок капитала);

ценных бумаг;

валютный;

рынок труда (рабочей силы);

рынок интеллектуального продукта:

инноваций (нововведений);

информационного продукта;

продуктов творческого труда.

По географическому признаку выделяют следующие виды рынков:
местный; региональный внутри одной страны; национальный; региональный по группе стран (например, ЕС, СНГ); мировой.

По степени открытости (легальности) выделяют легальный рынок, нелегальный (теневой) рынок.

По степени насыщенности выделяют равновесный рынок (спрос равен предложению товара);
дефицитный рынок (спрос превышает предложение на товар); избыточный рынок (предложение превышает спрос на товар).

По степени ограничения конкуренции выделяют рынок совершенной конкуренции; рынок несовершенной конкуренции; монополию и/или монопсонию; олигополию и/или олигопсонию; монополистическую конкуренцию. 

Рыночная инфраструктура включает в себя комплекс элементов, институтов и видов деятельности, создающих организационно–экономические условия функционирования рынка; совокупность учреждений, организаций государственных и коммерческих предприятий и служб, обеспечивающих нормальное функционирование рынка; совокупность институтов рынка, которые обслуживают и обеспечивают движение товаров и услуг, капиталов и рабочей силы.

Рыночная инфраструктура выполняет следующие функции:

1) организовывает оформление деловых отношений;

2) облегчает участникам деловых отношений реализацию своих интересов;

3) повышает эффективность бизнеса;

4) облегчает контроль и регулирование экономики государством.
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Инфраструктура рынка товаров и услуг выступает в следующих формах:

магазин – предприятие розничной торговли, обслуживающее население;

базар – место, где осуществляется купля–продажа мелких партий товара;

ярмарка – рынок, организуемый периодически в установленных местах;

аукцион – продажа товаров публичного торга в заранее установленном месте в конкретное время; причем продаваемые товары достаются покупателю, предложившему самую высокую цену;

товарная биржа – наиболее развитая форма рынка товаров массового производства, где реализуются крупные партии стандартизированного товара по образцам.

Инфраструктура финансового рынка

Кредитный рынок – это рынок заемного капитала, функционирование которого обеспечивается посредством банков, страховых компаний, различных фондов, способных мобилизовать свободные денежные средства и превращать их в кредиты. Кредитный рынок состоит из трех уровней:

1. Центральный банк (Национальный банк);

2. коммерческие банки;

3. специализированные кредитно-финансовые учреждения.

Рынок ценных бумаг – это рынок собственного капитала, на котором продаются, прежде всего, доли участия в собственности предприятий.  

Фондовая биржа – место, где совершается купля-продажа акций, облигаций, устанавливается их рыночный курс. Соединяя вместе будущих инвесторов и владельцев сбережений, биржа организует межотраслевое и межрегиональное передвижение финансовых потоков. Рынок ценных бумаг Республики Беларусь включает следующие основные сегменты: корпоративные ценные бумаги (акции, облигации); государственные ценные бумаги (ГКО, ГДО); муниципальные ценные бумаги (жилищные облигационные займы); ценные бумаги коммерческих банков (векселя, депозитные и сберегательные сертификаты); ИПЧ «Имущество».

Инфраструктура рынка труда

  Представлена биржей труда. Этот элемент рыночной инфраструктуры позволяет эффективно использовать трудовые ресурсы: способствует повышению квалификации кадров, снижению их «текучести», повышению мобильности рабочей силы, применению разнообразных форм занятости, созданию конкуренции за рабочее время.
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Кругооборот доходов, ресурсов и продукта в рыночной экономике

На каждом рынке характер конкуренции по-своему уникален. Ее проявления на всех рынках имеют много общего, что позволяет использовать единое аналитическое пространство при изучении сущности и интенсивности конкуренции. Конкуренция на рынке является результатом воздействия следующих сил: 1) соперничество между конкурирующими продавцами одной отрасли; 2) попытки компаний из других отраслей привлечь покупателей данной отрасли на сторону своих товаров-заменителей; 3) потенциал входа в отрасль новых фирм; 4) рыночная сила и контроль за условиями сделок со стороны поставщиков ресурсов; 5) рыночная сила и контроль за условиями сделок со стороны покупателей продукции.

	Модель «пяти сил» конкуренции
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Факторы, влияющие на интенсивность соперничества между фирмами:
· увеличение числа конкурентов при выравнивании их размеров и мощностей;

· медленный рост спроса на продукцию;

· стремление конкурентов использовать снижение цены или другое оружие конкуренции для увеличения сбыта своей продукции;

· отсутствие значительных издержек покупателя за замену одного товара другим;

· неудовлетворенность одного или нескольких конкурентов занимаемым на рынке положением и стремление исправить ситуацию за счет соперника;

· увеличение размера отдачи от удачного стратегического шага;

· превышение затрат по выходу из бизнеса над затратами по продолжению конкуренции на рынке;

· увеличение разнообразия конкурентов с точки зрения стратегии, индивидуальных особенностей, корпоративных приоритетов, ресурсов и национальной принадлежности;

· поглощение сильными компаниями слабых фирм других отраслей и превращение этих приобретений в сильных соперников других фирм отрасли.

Сила конкуренции потенциала выхода на рынок

экономия от масштаба производства;

невозможность получения доступа к технологиям и специализированному ноу-хау;

наличие эффекта кривой обучения и опыта;

предпочтение и лояльность покупателей торговой марки;

капиталоемкость;

невыгодное положение по издержкам независимо от размеров фирмы;

доступ к каналам распределения продукции;

нормативно–правовая база;

тарифы и международные торговые ограничения.

Движущие силы рынка

изменения в степени роста отрасли в долгосрочном периоде;

изменения в категории покупателей продукции и способе ее использования;

новая продукция;

технические изменения;

инновации в области маркетинга;

выход на рынок или уход с него ведущих фирм;

распространение технического ноу-хау;

глобализация промышленности;

изменение издержек и эффективности;

предпочтение потребителями товаров, обладающих индивидуальными качествами, в противовес массовой продукции;

изменение государственной политики и нормативно-правовой базы;

социальные изменения, перемены в образе жизни;

снижение неопределенности и риска в бизнесе.
Контрольные вопросы 

1. Дайте определение рынка как экономической категории.

2. Перечислите условия возникновения рынка.

3. Какие функции выполняет рынок?

4. Какие преимущества и недостатки присущи рынку?

5. В чем заключаются проблемы формирования рынка в условиях Республики Беларусь?

6. В чем заключаются основные функции инфраструктуры рынка?

7. Какова структура инфраструктуры рынка?

8. В чем заключаются проблемы формирования инфраструктуры рынка в условиях Республики Беларусь?

9. Каково место рынка потребительских товаров в рыночной экономике?

10. Перечислите формы торговли потребительскими товарами.

11. Каковы достоинства и недостатки следующих форм торговли потребительскими товарами: самообслуживание; продажа товаров по каталогам, образцам, предварительным заказам с доставкой на дом; ярмарки,  развозная и уличная торговля?

12. Какие факторы влияют  на интенсивность соперничества между фирмами?

13. Назовите силы конкурентного соперничества между фирмами и охарактеризуйте их.

14. Что подразумевается под понятием «движущие силы рынка»?

15. Является ли количество фирм на рынке одним из важнейших факторов, определяющих интенсивность конкуренции? Обоснуйте ответ.

16. Почему соперничество между конкурирующими фирмами правильно рассматривать как стратегический процесс действий или противодействий?

17. Объясните, каким образом поставщики отраслевых фирм могут выступать в качестве силы конкуренции в этой отрасли.

ТЕСТЫ

1.
Товар – это…

а) продукт;

б) все то, что можно предложить на рынке покупателю для удовлетворения определенных потребностей;

в) продукт труда, произведенный для продажи или обмена;

г) все, что может удовлетворить нужду или потребность и предлагается на рынок с целью приобретения, привлечения внимания или использования, включая физические объекты, лиц, места, организации и идеи.

2. Как проявляется роль государства в смешанной экономике?

а) никак не проявляется;

б) ограничена;

в) значительна;

г) проявляется во многих секторах экономики.

3. Какое из перечисленных ниже понятий не применимо к рыночной экономике?

а)
 ограниченность ресурсов;


б) полный административный контроль над производством и потреблением товаров и услуг;

в) частная собственность; 

г)
 конкуренция.

4. Что отсутствует в командной экономике?

а) назначаемые чиновниками цены;

б) ориентация производителей в основном на платежеспособный спрос;

в) несправедливое распределения благ; 

г) все ответы неверны.

5. Рынок – это …

а) совокупность существующих или потенциальных продавцов или покупателей каких–то товаров;

б) совокупность социально-экономических отношений в сфере обмена, посредством которых осуществляется реализация товаров;

в) всякий институт или механизм, который сводит вместе покупателей и продавцов конкретного товара или услуги;

г) система отношений добровольного обмена между покупателями, основанная на использовании денег и обеспечивающая эффективное решение экономических проблем.

6. Что является условием появления товарного производства?

а) совершенствование техники и технологии;

б) развитие рабочей силы, повышение квалификации работников;

в) общественное разделение труда;

г) все ответы верны.

7. Какие виды рынков представлены в простой модели кругооборота в национальной экономике: рынок – фирма – рынок – домохозяйство?

а) местный и региональный рынки;

б) свободный и регулируемый рынки;

в) рынки продуктов и услуг;

г) легальный и теневой рынки;

д) дефицитный и избыточный рынки.

8. Что влечет за собой разделение труда?

а) экономическую свободу производителей;

б) обособление отдельных производств друг от друга;

в) право распоряжаться продуктами производства и продавать их на рынке;

г) строгую регламентацию производственного процесса.

9.Какую из указанных функций  закон стоимости не выполняет?

а) обеспечение социально справедливого распределения;

б) регулирование товарного хозяйства;

в) стимулирование снижения затрат на производство;

г) дифференцирование производителей.

10. Как соотносятся понятия «рынок» и  «рыночная экономика»?

а) это тождественные понятия;

б) это совершенно разные понятия;

11. Конкуренция – это…

а) экономическое соревнование между гражданами, фирмами и странами, направленное на получение в свое распоряжение наибольшего количества ограниченных ресурсов и максимальной выгоды от их использования;

б) соперничество между различными производителями на рынке за наиболее выгодные условия производства и реализации товаров;

в) условия, которые преобладают на рынке, где соперничающие контрагенты стремятся увеличить свою прибыль за счет друг друга;

г) соперничество на рынке за лучшие, экономически более выгодные условия производства и реализации товаров.

12. При появлении на рынке новых производителей совершенной конкуренции, скорее всего…

а) цена увеличится;

б) спрос уменьшится;

в) спрос увеличится ;

г) цена уменьшится.

13. Антимонопольное законодательство, действующее во многих странах, нацелено, в первую очередь, на обеспечение …

а) полной занятости;

б) экономической свободы;

в) конкурентной среды;

г) потребителей общественными товарами и услугами.

14. Как должно относиться государство к монополии в условиях рыночной экономики?

а) развивать монополизм с помощью налоговой политики;

б) полагаться в этом вопросе на способность рынка к саморегулированию;

в) позволять предпринимателям создавать антимонопольные объединения;

г) мягко ограничивать монополизм в некоторых областях;

д) бороться с монополизмом с помощью антимонопольного законодательства.

ЗАДАЧИ

1. Фирмы, производящие прохладительные напитки, приобретают тару у изготовителей стеклянных бутылок, алюминиевых банок и пластиковых бутылок. Объясните, каким образом производители прохладительных напитков выступают как покупатели, в качестве силы конкуренции, действующей на изготовителей тары.

2. Фирмы Bayer и St. Joseph являются ведущими производителями аспирина. Другие фирмы, не имеющие на рынке такого «веса», поставляют аспирин для продажи крупным розничным продавцам под другими названиями. В какой степени на конкуренцию производителей аспирина влияют стратегии конкуренции, реализуемые фирмами, производящими Excedrin, Anacin, Advil, Alka-Seltzer и другие торговые марки лекарств от головной боли и иных расстройств? Постройте модель «пяти сил» конкуренции для рынка аспирина и оцените величину каждой из этих сил.

Тема 2 

МЕХАНИЗМ ФУНКЦИОНИРОВАНИЯ РЫНКА

Основные понятия: механизм рынка, спрос, закон (функция) спроса, индивидуальный спрос, рыночный спрос, детерминанты спроса, изменения в спросе, изменения величины спроса, эластичность спроса по цене, коэффициент ценовой эластичности, эластичность спроса по доходу, эластичный спрос, неэластичный спрос, предложение, закон (функция) предложения, индивидуальное предложение, рыночное предложение, детерминанты предложения, изменения в предложении, изменения величины предложения, эластичность предложения, коэффициент эластичности предложения, эластичное предложение, неэластичное предложение, абсолютно (совершенно) эластичные предложение и спрос, абсолютно (совершенно) неэластичные предложение и спрос, рыночное равновесие, равновесная цена, цена спроса, цена предложения, равновесный объем продаж (покупок), дефицит, избыток, излишек (рента) потребителя, излишек (рента) продавца, конкуренция, конкуренция покупателей, конкуренция продавцов, виды, формы  и методы конкуренции, государственное регулирование цен, косвенное регулирование цен (налоги, субсидии, дотации, антимонопольное регулирование), прямое регулирование цен (фиксирование цены, установление предельных цен).

	Механизм функционирования рынка (рыночной системы)

Характер взаимодействия элементов рыночной системы

Взаимодействие элементов рыночной системы направлено на достижение равенства спроса и предложения продукции (услуг) на каждом из рынков, образующих рыночную систему при общественно приемлемой цене.
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	Спрос – потребность, подтвержденная наличием платежного средства у субъекта спроса.

Закон спроса (для нормальных товаров):  между объемом спроса и реальной ценой (РЦ) товара (услуги) при прочих равных условиях существует обратная зависимость.

	Графическое выражение закона спроса для нормальных товаров
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	Изменение спроса

	Изменение величины спроса
(закон спроса не изменяется)
	
	Изменение характера спроса 
(закон спроса изменяется)

	
	Точка QС показывает объем спроса при Р = 0. 

Следовательно, при любом изменении спроса точка QС принадлежит каждой новой линии спроса. DLIM – лимитирующий спрос, т.е. максимально возможный объем спроса. Следовательно, правее вертикальной линии DLIM  линия спроса сместиться не может.


	Факторы (детерминанты) спроса

	Реальная цена 
(основной фактор)
	Ценовые факторы (доходы покупателей, цены на товары-субституты и комплементарные товары, инфляционные ожидания и т.д.) 
	Неценовые факторы (продолжительность позиционирования товара, вкусы и предпочтения покупателей и др.)


	Виды спроса

	Индивидуальный

 (предъявляемый конкретным покупателем)
	Рыночный 

( предъявляемый совокупностью покупателей)
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	Индивидуальный спрос двух покупателей
	Рыночный (общий) спрос двух покупателей. При цене, равной 40 ед. за  1 т продукта количество продукта составляет 8 т, при цене 60 ед. за 1т  продукта -- составляет 4 т. 


	Закономерности изменения индивидуального спроса на различные товары

	Незначительно изменяется при изменении реальной цены (товары первой необходимости)
	 Изменяется обратно пропорционально изменению реальной цены

(нормальные товары)
	Изменяется прямо пропорционально изменению реальной цены (товары низкого качества /эффект Гиффена/)


	Социальные эффекты при рыночном спросе на различные товары

	Эффект подражания (моды): некоторые потребители увеличивают покупки, следуя моде
	Эффект «сноба» (эффект Веблена): снобизм некоторых покупателей проявляется в уменьшении покупок дешевых товаров, которые становятся предметом массового потребления, и в увеличении покупок дорогих товаров для избранных
	Эффект престижа (разновидность эффекта «сноба»): приобретаются товары, обладание которыми подчеркивает принадлежность их владельцев к тем или иным слоям общества


	Излишек (рента) покупателя и продавца
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QР  – рыночное предложение;

РР –  рыночная цена, соответствующая рыночному предложению;

РМ – минимально допустимая цена на продукт;

QМ – спрос на продукцию при минимально допустимой цене.



	Предложение – это количество товара (объем услуг), которое предложено к реализации на рынке.

Закон предложения:  объем предложения формируется в ориентировке на спрос с учетом затрат продавца и целей, которые он преследует.

	Графическое выражение взаимодействия предложения и  спроса

	Для продавца, формирующего рыночную цену (price-maker)
	Для продавца, принимающего рыночную цену (price-taker)
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Продавец выбирает цену, которая его устраивает (P1), и в соответствии с ней формирует предложение товара (Q1). Или наоборот. Если он предложит большее количество товара, чем Q1, то будет вынужден будет цену или оставить часть товара не распроданной. Если он поставит меньшее количество товара, чем Q1, то может повысить цену. Но в обоих случаях продавец действует по своему усмотрению. 
	        Р
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Общий объем предложения товара, формируемый различными продавцами, составляет Q1. Этому предложению соответствует цена P1. На рынке оперируют только те продавцы, которых данная цена устраивает, так как минимальная цена, по которой они согласны продавать свою продукцию, не превышает Р1. 

	


	Факторы (детерминанты) предложения

	Разность между рыночной ценой и ценой предложения (основной фактор):
обеспечивает максимизацию прибыли

	За счет вариации цены и объема поставки 
(для фирмы price-maker)
	За счет вариации объема поставки 
(для фирмы price-taker)


	Графическое отображение взаимодействия спроса и предложения (по А. Маршаллу)

	При постоянной
отдаче факторов 


(РП – const)

	При убывающей
отдаче факторов

(РП возрастает)
	При возрастающей 
отдаче факторов

(РП снижается)
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На всех рисунках РП означает динамику цены предложения, т.е. цены, ниже которой продавец несет убытки.  Объему продаж Q0 соответствует нулевая прибыль. Максимальная прибыль (П) соответствует объему продаж и цене, которые определяются из соотношения П = РQ – PПQ (где Р и Q – действующие уровни цены и поставок), если в него подставить выражение для Q = f(P) и  PП=f(Q), а также решить уравнение П′ = 0 относительно Q. 

	Рыночное равновесие

	Формальный аспект
	Социальный аспект

	Формальным признаком рыночного равновесия является равенство спроса и предложения независимо от уровня цены равновесия, уровня доступности товара населению и его социальной значимости.
	Социальный аспект рыночного равновесия предполагает определенный уровень доступности для населения товаров той или иной социальной важности.

Для социально значимых товаров уровень доступности должен быть высоким, т.е. равновесие спроса и предложения должно достигаться при низкой цене. Это может обеспечиваться конкуренцией и мерами государственного регулирования.


	Графическое отображение рыночного равновесия

	        Для фирмы price-maker
	               Для фирмы price-taker
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Фирма price-maker устанавливает рыночные цену (РР) и объем поставки (QР), чтобы максимизировать прибыль (Пmax) или закрыть определенную долю рынка. Объем прибыли и предложения (QР) определяется из соотношения:

П = РР∙QР – РП∙QР => Прибыль = Выручка – Затраты. Фирма максимизирует прибыль за счет вариаций цен, объемов поставок и издержек.
	         Р
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Каждая фирма price-taker выходит на тот или иной рынок, если может получить прибыль. То есть ее цена предложения не должна превышать рыночную цену (РП≤РР). В противном случае фирма покидает рынок. Фирма максимизирует прибыль за счет снижения издержек и вариаций объемов поставок.

	Рыночная цена – денежный (или другой) эквивалент ценности одной единицы продаваемого товара, устанавливаемый стихийно, на основе свободного взаимодействия спроса и предложения, или с учетом регулирующей линии (фиксированные цены,  предельные цены и т.д.).

Функции цены: учетно-контрольная; уравновешивающая; информационная; распределительная; стимулирующая.

Учетно–контрольная функция цены выражается в том, что последняя является инструментом для исчисления затрат и результатов экономической деятельности субъектов хозяйствования.

Уравновешивающая функция цены проявляется в том, что последняя выступает регулятором объемов спроса и предложения.

Распределительная функция цены выражается в том, что на основе цен осуществляется распределение ресурсов и доходов между субъектами хозяйствования.

Стимулирующая функция цены выражается в том, что она стимулирует снижение затрат, улучшение качества и расширение ассортимента продукции.

Информационная функция цены выражается в том, что последняя содержит информацию о ценовой (деловой) конъюнктуре. 


	Графическое отображение дефицита и избытка продукции

	Дефицит продукции на рынке
	     Избыток продукции на рынке
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Цена, установившаяся на рынке (РФ), меньше цены равновесия (PРВ) для предложенного объема продукции. Объем дефицита равен разности между объемом предъявленного спроса и фактическим объемом поставки (QС – QФ ).

В рыночной экономике явление дефицита встречается редко, так как он легко ликвидируется путем повышения цены.


	 P       D
 РФ
PРВ

       0                       QС           QФ                Q   

Цена, установившаяся на рынке (РФ), превышает цену равновесия (PРВ) для предложенного объема продукции. Объем избытка предложения продукции равен разности между объемом фактической поставки и объемом предъявленного спроса (QФ – QС).

В рыночной экономике явление избытка является типичным. Оно выражает стремление продавца получить максимальную прибыль и обусловлено объективными трудностями прогнозирования спроса. Как правило, избыточная часть товара выставляется впоследствии на распродажу по сниженным ценам.


Формы государственного регулирования цен

	Косвенное регулирование (косвенные методы): меры, воздействующие на спрос и предложение (уровень конкуренции и другие факторы макроэкономической сбалансированности) и тем самым не затрагивающие напрямую уровень цены: антимонопольное законодательство; поддержка малого предпринимательства; разгосударствление и приватизация; снижение бюджетного дефицита; налоговая политика; дотации и субсидии и др.


	Прямое регулирование (прямые методы): осуществляется путем установления регулируемых цен: фиксированной цены; предельных цен: «ценового потолка»; «ценового пола»;«коридора цен».




Фиксированная цена

Предположим, что в обоих случаях продавец получает максимальную прибыль при поставке на рынок товара в количестве QE  по цене PE.
	Если фиксированная цена (PF), устанавливаемая государством, является ниже равновесной (PE) («ценовой потолок»), то на рынке образуется дефицит продукции, так как объем равновесного предложения меньше объема спровоцированного спроса (QЕ < QD).
	Если PF  находится выше равновесного уровня («ценовой пол»), то у продавца вследствие того, что объем предложения больше объема спроса (QЕ < QD), возникает излишек продукции. 

	И в том, и другом случае государством должны быть предприняты меры, направленные на уравновешивание интересов производителей и продавцов данной продукции (например выдача субсидий, дотаций, индексация доходов и т.д.). 


«Ценовой потолок» используется государством в монополизированных отраслях (электроэнергетика, нефтегазовая промышленность), в случае кризисных ситуаций, при необходимости повышения доступности социально значимой продукции (хлеба, молочных продуктов и др.). 

Установление «ценового потолка» может быть оправдано, если продавец и производитель имеют достаточный запас прочности или поддержку государства. В противном случае первый вынужден покинуть рынок, а второй – свернуть выпуск продукции. «Ценовой потолок» широко использовался в СССР при назначении цен на сельскохозяйственную продукцию, продукцию пищевой промышленности, детские товары и т.д. для обеспечения их доступности широким слоям населения.

Политика «ценового пола» используется обычно в интересах мелких фирм с целью недопущения монополизации рынка и для поддержки определенного уровня конкуренции. Чаще всего речь идет о рынке сельхозпродукции по отношению к фермерским хозяйствам. При этом, однако, формируется рынок продавца, могут образовываться излишки продукции, которые государство вынуждено скупать и каким-то образом затем ими распоряжаться (создавать запасы, реализовывать на внешнем рынке, оказывать гуманитарную помощь и т.д.). Уровень потребления при данной политике в итоге оказывается ниже уровня, возможного при равновесной цене. Применение такого приема обычно мотивируется необходимостью защиты отечественного производителя. Однако при этом требуется особая осторожность, чтобы отрицательные последствия в виде консервирования отсталости не перевесили положительные. Например, защита отечественного производителя в советское время способствовала застою в производстве качественной бытовой техники, автомобилей и т.д.

Политика «коридора цен» заключается в том, что устанавливаются два предела цен: верхний (максимальный) и нижний (минимальный). Это не позволяет последним существенно отклоняться от положения равновесной цены. Такая система используется, например, в странах Европейского Союза (ЕС)  при установлении цен на сельскохозяйственную продукцию. При этом устранение диспропорций между спросом и предложением достигается путем маневрирования буферными запасами государства. 
Косвенные методы – основные инструменты воздействия государства на процесс рыночного ценообразования: система налогообложения и декларирования уровня цены.
	Регулирование путем введения 

косвенного налога

А) Плательщиком косвенного налога  

является продавец
	Регулирование путем 

предоставления субсидий и дотаций

А) Получателем дотации является 

производитель товара (продавец)

	Р                                     
PT                    

PE
                                       D 

0         QT      QE                    Q   

При введении косвенного налога объем предложения на рынке уменьшается (QT < QE), так как для продавца цена увеличивается на величину налога (РТ–РЕ). При этом на рынке снижается уровень спроса (и предложения).
	   P                                       

 P1                 

 P2
                                               D
0              Q1       Q2                         Q 
При постоянной отдаче факторов производства цена, доставляющая продавцу максимум прибыли, допустим, равна P1. Субсидии продавцу позволяют снизить продажную цену (от P1 до P2) и увеличить предложение (от Q1 до Q2).



	Б) Плательщиком косвенного налога

 (налога с продаж) является покупатель
	Б) Потребителю индексируется 

часть стоимости продукции, 

т.е. он получает субсидию

	
   P                D
           DT 
 PE                                     

    0                 QT      QE              Q   

Введение налога с продаж воспринимается покупателем как повышение цены, в результате чего снижается спрос (DТ < D). При тех же расходах, что и до введения  налога с продаж, покупатель приобретает меньшее количество продукта (QT < QE).
	 P                 DS
           D 
 PE                                     

    0                 QE      QS            Q   

      Объем спроса увеличивается, так как субсидия повышает покупательскую способность населения (DS > D). Следовательно, при одной и той же цене (PE) покупатель может приобрести большее количество товара (QS > QE).


Эластичность – влияние относительного изменения одной величины на относительное изменение другой. Таким образом, предполагается наличие точки отсчета и точки наблюдения. Эластичность определяется величиной коэффициента эластичности (КЭ). Если рассматривать эластичность спроса (D) по цене (Р), то коэффициент эластичности (
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) может быть вычислен двумя способами.
	«Приростной» способ
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	Способ дифференцирования
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	Это соотношение представляется очень доступным для понимания. Рассчитанные величины зависят как от учета направления изменения цены (возрастание или убывание), так и от величины взятого интервала.
	Если имеется несколько наблюдений, то необходимо привести в соответствие с ними какой-либо вид зависимости D (P). 


	Границы изменения величины коэффициента эластичности спроса по цене

	                                                             P

                                                           a/b

                                                                          D= a – bP

                                                                     a/2b                 A         эластичный спрос
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	Точка А является точкой единичной эластичности), т.е. отклонение цены от величины а/2b ведет к изменению спроса в той же мере, но с обратным знаком.
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	Из этих соотношений следует, что коэффициент эластичности по модулю возрастает вместе с ростом цены
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К зоне эластичного спроса (
[image: image12.wmf]1
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) относятся цены на предметы роскоши и малодоступные товары. Спрос на них изменяется более высокими темпами, чем цена.

К зоне неэластичного спроса (
[image: image13.wmf]1
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)относятся цены на товары первой необходимости. Спрос на них изменяется менее высокими темпами, чем цена.

	Коэффициент эластичности выручки и прибыли по цене



	Коэффициент эластичности выручки

по цене (
[image: image14.wmf]U
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)
	Коэффициент эластичности прибыли (П) по цене (
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	   P

   a/b                 U = P∙Q

a/2b                   A

               D=a–bP

       0                             a   Umax      Q,U   
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 EMBED Equation.3  [image: image18.wmf]1
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 EMBED Equation.3  [image: image19.wmf](Максимум выручки достигается при единичной эластичности спроса по цене) 
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1

)

2

2

(

=

´

-

=

b

b

a

b

a

 (Максимум выручки достигается при нулевом значении коэффициента эластичности выручки по цене)
	         P
       a/b                  
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 EMBED Equation.3  [image: image25.wmf]2
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(При этой цене достигается максимальная прибыль).  
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(В точке максимальной прибыли коэффициент ее эластичности по цене равен 0). 

Если цена соответствует максимальной прибыли, то КЭ прибыли по цене относительно данного значния равен нулю.

Из того обстоятельства, что цена, доставляющая максимальную прибыль, превышает цену, разделяющую эластичные и неэластичный спрос, вытекает важный вывод: продавец всегда стремится сместить цену в зону эластичного спроса. Снизить цену он может только под давлением конкуренции или целенаправленных мер государства, поступившись при этом частью своей прибыли.


Эластичность предложения (случай постоянной отдачи факторов производства)
	Для фирмы price-taker


	Для фирмы price-maker

	Увеличение предложения от величины Q1 до Q2 связано с расширением спроса от величины D1 до 

D2 при неизменной цене РР

      Р 

                D2=a–b2Pр (
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Коэффициент эластичности находится по общему правилу:
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(для бесконечно малого изменения b).
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(для изменения b от значения b1 до b2)
В обоих случаях получается одно и то же значение 
[image: image30.wmf]D
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	Увеличение предложения от величины Q1 до Q2 одновременно сопровождается и увеличением цены, доставляющей максимум прибыли (от Р1 до Р2). Это следует из соотношения
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 (с уменьшением «b» величина Р растет). 
      Р 

                D2=a–b2P (
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Коэффициент эластичности находится по общему правилу:
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(КЭ зависит от цены предложения и от начальной цены Р1)

	Рассмотрим пример (фирма price-taker).

D1=12 – 2P (a = 12 , b = –2)
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Предположим, что спрос увеличился до уровня D2 = 12 – P (a = 12 , b = –2, т.е. величина b увеличилась на -50%). Заполнив таблицу, увидим, как это повлияло на увеличение предложения при различной цене.

P
D1=12–2P
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D2=12 – P
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Таким образом, очевидно, что деление параметров колонки (Q2–Q1) на 50% (= ∆b) всегда дает величину 
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	Рассмотрим пример (фірма price-maker).

Предположим, что в исходном варианте 

D1 = a – b1P1 = 12 = 2P,  РП = 2, тогда 
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 D1=12 – 2 ∙ 4 = 4.

Далее «b» увеличивается на -50% – от (-2) до (-1), тогда  D2 = a - P2= 12 - P2;
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Итак, видим, что
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Тот же результат получается из ранее выведенной формулы
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На чертеже это выглядит следующим образом:

    Р 

                      D2 = 12 – P2  (P 2= 7)

                      D1 = 12 – 2P1 (P1 = 4)

        7
       6

       4
Рр = 2
           0   4 5               12                      Q



Перекрестная эластичность показывает, насколько изменится объем спроса (предложения) на товар А при изменении цены на товар В. Перекрестная эластичность спроса (предложения)  рассчитывается для товаров-субститутов и комплементарных товаров.
	В ы д е л я ю т

	Перекрестную эластичность спроса
	Перекрестную эластичность предложения
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где

D (A) – объем спроса на товар А;

P (B) – цена на товар В;
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 – товары А и В являются субститутами;
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где

S (A) – объем предложения на товар А;

P (B) – цена на товар В;
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	Эластичность спроса по доходу – это относительное изменение объема спроса в зависимости от относительного изменения доходов покупателей.

	Коэффициент эластичности спроса по доходу

	Если аналитическая зависимость спроса от дохода известна, 
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	Если аналитическая зависимость спроса от дохода неизвестна 
[image: image51.wmf]D

I

I

D

E

D

I

´

D

D

=

,

	где D –  объем спроса на рассматриваемый товар; I  – доход покупателя.


	Экономический смысл величины коэффициента спроса по доходу
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	роскоши, когда с ростом дохода спрос повышается более высокими темпами и насыщение не достигается
	первой необходимости, когда спрос сначала превосходит доход, но затем  (когда достигается насыщение), снижается
	второй необходимости, когда темпы роста спроса и дохода равны и насыщение не достигается
	острой первой необходимости, приобретаемые в одинаковом количестве независимо от дохода
	некачественные (неполноценные), когда объем спроса по мере роста дохода падает

	D
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	КРИВЫЕ Э. ЭНГЕЛЯ


	Влияние эластичности спроса по цене на ценовую политику предпринимателя

 при выходе на рынок

	Предприниматель пытается выйти на рынок с товаром эластичного спроса по цене.
	Предприниматель пытается выйти на рынок с товаром неэластичного спроса по цене.

	Стартовую цену предприниматель устанавливает:

	На максимально возможном уровне, чтобы после ее снижения обеспечить себе высокий доход

Р
            D          
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	На минимально возможном уровне, чтобы после ее повышения обеспечить рост дохода
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КОНТРОЛЬНЫЕ ВОПРОСЫ

1. Какая существует зависимость между ценой товара и величиной покупательского спроса на него?

2. Какие причины лежат в основе закона спроса?

3. Какие неценовые факторы изменяют спрос и как это изменение отражается на положении кривой спроса?

4. В каких случаях традиционный закон спроса не действует?

5. Что случится с кривой спроса на говядину при повышении цены на свинину?

6. Как изменится спрос на кофеварки при повышении цены на кофе?

7. Высокой или низкой является эластичность спроса по доходу на предметы роскоши?

8. Какую взаимосвязь отражает закон предложения?

9. Как повлияет повышение цены на магнитофоны на предложение кассет?

10. Что случится с кривой предложения пшеницы при повышении цен на минеральные удобрения?

11. Как и почему изменяется эластичность спроса и предложения по мере увеличения временного периода?

12. Каким образом анализ спроса и предложения способствует решению проблем: Что? Как? Для кого?

13. Что понимается под ценой товара и какие существуют концепции по определению ее сущности?

14. Какие функции выполняет цена товара?

15. В чем заключается различие между фиксированными и регулируемыми ценами?

16. Почему товар не может быть продан ниже цены предложения?

17. Что определяет «цена равновесия»?

18. Что имел в виду А. Смит под «невидимой рукой»?

19. Какие методы конкурентной борьбы используются в рыночной экономике?

ТЕСТЫ

1. Конкурентный рыночный механизм – это способ:

а) согласования решений потребителей, производителей и владельцев факторов производства;

б) согласования и синхронизации этих решений;

в) достижения рыночной цены;

г) определения оптимального объема производства товара.

2. При эластичном спросе…

а) снижение цены вызывает настолько незначительный рост спроса на товар, что общая  выручка падает;

б) снижение цены в точности компенсируется ростом спроса на товар, и общая выручка остается совершенно неизменной;

в) снижение цены вызывает такое увеличение спроса на товар, что общая выручка возрастает;

г) снижение цены совершенно не влияет на спрос товара, и в итоге общая выручка падает пропорционально снижению цены;

д) при совершенно неизменной цене спрос на товар увеличивается, и в итоге общая выручка возрастает.

3. При неэластичном предложении…

а) относительное увеличение предложения меньше вызвавшего его относительного увеличения цены;

б) относительное увеличение предложения больше вызвавшего его относительного увеличения цены;

в) предложение остается совершенно неизменным при любом изменении цены;

г) предложение изменяется при совершенно неизменной цене;

д) относительное увеличение предложения равно вызвавшему его относительному увеличению цены.

4. Коэффициент эластичности спроса по доходу для товаров первой необходимости имеет следующее значение:

а) ЕDI < 0;




в) 0 < ЕDI <1;

б) ЕDI = 1;




г) ЕDI > 1.

5. Если товары являются товарами-заменителями, то коэффициент перекрестной эластичности предложения будет равен:

а) ЕSAb = 0;


б) ЕSAb > 0; 


в) ЕSAb < 0.

6. Коэффициент эластичности спроса по доходу для товаров роскоши имеет следующее значение:

а) ЕDI < 0;




в) 0 < ЕDI < 1;

б) ЕDI = 1; 




г) ЕDI > 1.

7. Если товары являются субститутами, то коэффициент перекрестной эластичности спроса будет равен:

а) ЕDAb = 0;


б) ЕDAb > 0;


в) ЕDAb < 0.

8. Какими двумя основными причинами обусловлено постепенное убывание спроса?

а) снижением цен и уменьшением дохода;

б) снижением цен и увеличением дохода;

в) стабильностью цен и уменьшением дохода;

г) стабильностью цен и неизменностью дохода;

д) стабильностью цен и увеличением дохода;

е) ростом цен и уменьшением дохода;

ж) ростом цен и неизменностью дохода;

з) ростом цен и увеличением дохода.

9. Какой из перечисленных признаков свидетельствует об отсутствии конкуренции в отрасли?

а) уровень прибыли ниже среднего по другим отраслям;

б) неспособность фирм данной отрасли к расширению производства;

в) невозможность другим фирмам «войти» в данную отрасль;

г) более низкий отраслевой уровень оплаты труда, чем в среднем по стране.

10. При наличии множества недостатков у рыночного ценового механизма есть одно неоспоримое преимущество:

а) предоставление личной свободы всем агентам рынка;

б) эффективное распределение ресурсов;

в) уравнительное распределение дохода;

г) стабильное развитие экономики.

11. Установление максимального предела цены ведет:

а) к сбалансированию спроса и предложения;

б) дефициту товаров;

в) дефициту денег;

г) перепроизводству товаров;

д) перепроизводству денег;

е) росту доходов;

ж) увеличению заработной платы;

з) росту прибылей.

12. К чему ведет установление минимального предела цены?

а) к сбалансированию спроса и предложения;

б) дефициту товара;

в) дефициту денег;

г) перепроизводству товаров;

д) перепроизводству денег;

е) росту доходов;

ж) увеличению заработной платы.

13. Проблема «как производить?» в рыночной экономике решается:

а) на основе динамики объема потребительского спроса, который определяеся через цены на конечные продукты;

б) через стремление производителей к получению прибыли и, следовательно, к минимизации издержек производства;

в) на основе широкого использования в экономике средств производства;

г) на основе специализации, которая используется при применении разных технологических способов производства.

14. Решение проблемы «что производить?» в рыночной экономике связано:

а) с определением уровня специализации экономики;

б) выбором между производством средств производства и производством предметов потребления;

в) формированием системы, развитие которой находится в компетенции правительства;

г) развитием рынка совершенной конкуренции;

д) рыночным спросом.

15. В рыночной экономике проблема «для кого производить?» решается следующим образом:

а) покупатели принимают цены на товары, которые больше всего хотят купить, и отказываются покупать (или соглашаются приобрести по низким ценам) менее привлекательные для них товары;

б) продавцы устанавливают цены на производственные ресурсы (в соответствии с их полезностью), определяя, таким образом, денежный доход собственника конкретного ресурса, который затем может быть использован для покупки товаров и услуг;

в) на основе анализа распределения доходов в соответствии с потребностями покупателей;

г) на основе конкуренции, которая сдерживает рост прибыли, сохраняя цены на уровне, доступном для потребителя.

ЗАДАЧИ

1. Докажите справедливость следующих положений. При увеличении (уменьшении) предложения падает (растет) цена. При расширении (сокращении) спроса растет (падает) цена. Заранее можно утверждать, что при расширении спроса с одновременным сокращением предложения вырастут цены, однако отсутствие необходимых данных не дает возможности узнать, какие последствия будут иметь место в случае одновременного расширения спроса и увеличения предложения.

2. Определите коэффициент эластичности спроса по цене (точечной и дуговой), если в результате роста цены с 5 до 6 рублей объем спроса на товар сократился с 9 до 7 млн штук в год. 

3. Представим, что коэффициент эластичности спроса по доходу на товары А, В, С равен соответственно 1,5; 0,9; 0. Изобразите на графике, как влияет увеличение дохода на положение кривой спроса на данные товары.

 4. Используя данные, приведенные в таблице, постройте кривую рыночного спроса на товар.

	Потребитель
	Цена (Р), руб.
	Величина спроса (QД), шт.

	А
	2
	12

	В
	5
	10

	С
	7
	8


5. Используя данные, приведенные в таблице, определите:

а) каким будет рынок – дефицитным или избыточным, -- если рыночная цена единицы товара равна 35 руб. или 100 руб.;

б) каков будет объем продаж при цене 20 руб.;

в) каков будет объем спроса при цене товара 85 руб.;

г) каковы будут равновесные цена и объем.

	Цена един. товара, руб.
	Объем предложения в год, 

млн. шт.

	20
	10

	35
	20

	50
	30

	80
	40

	100
	50


Тема 3

СУБЪЕКТЫ ХОЗЯЙСТВОВАНИЯ 

В РЫНОЧНОЙ ЭКОНОМИКЕ
Основные понятия: экономические субъекты хозяйствования, фирмы, корпорации, коммерческие и некоммерческие организации, домашние хозяйства, доходы домашних хозяйств, расходы домашних хозяйств, предпринимательство, экономическая свобода, классическая модель предпринимательства, инновационная модель предпринимательства, организационные формы предпринимательства, единоличное владение и партнерство в предпринимательстве, индивидуальное предпринимательство, бизнес (малый, средний, крупный), частное, коллективное и государственное предпринимательство, государство как субъект рыночной экономики, государственное регулирование экономики.

	Субъекты рыночной экономики

	
	
	
	
	
	

	Государство
	Домашние
хозяйства
	Предпринимательский 
сектор


	Государство как субъект хозяйствования

	Концепция различных экономических течений 

относительно содержания государственного регулирования рыночной экономики

	МЕРКАНТИЛИЗМ (XVI-XVII вв.)

	Признание активной роли государства в регулировании сферы обращения в особенности внешней торговли.

	КЛАССИЧЕСКАЯ ШКОЛА (кон. XVIII-нач. XX вв.)

	Отрицание активной роли государства. Ограничение его функций ролью «ночного сторожа», так как господствовало представление о безупречном функционировании механизма саморегулирования в капиталистической экономике.



	

	МАРКСИЗМ-ЛЕНИНИЗМ (XIX-XX вв.)
	АВСТРИЙСКАЯ ШКОЛА

(XIX-XX вв.)
	КЕМБРИДЖСКАЯ ШКОЛА

(XIX-XX вв.)

	Отрицание перспективной роли рыночного механизма. Провозглашение ведущей роли государства в управлении экономикой.
	Классическое либеральное направление, новая классическая экономика, монетаризм. 

Отрицание необходимости государственного вмешательства в экономику.
	Кейнсианство, неокейнсианство, посткейнсианство.
Признание необходимости активной роли государства при капитализме, так как рыночный механизм не может обеспечить «эффективный спрос» и справедливое распределение. Государство призвано стимулировать конкуренцию, проводить эффективную антиинфляционную политику

	ИНСТИТУЦИОНАЛИЗМ, НЕОИНСТИТУЦИОНАЛИЗМ 

 (XIX-XX вв.)

Формирование общественных институтов, активно влияющих на государственную политику.


	Государственное регулирование экономики

	Основная цель
	Функции
	Направления

(объекты госрегулирования)

	Достижение и сохранение экономической и социальной стабильности, укрепление и совершенствование существующего строя, создание условий для устойчивого развития на перспективу
	Законодательная

Исполнительная

Хозяйственная
	Денежное обращение

Соотношение форм собственности

Структура народного хозяйства (территориальная, отраслевая, воспроизводственная)

Конкурентная среда

Социальная сфера и социальная защита населения

Воздействие хозяйственной деятельности на окружающую среду


	Сопоставление основных задач государства и решений,

 принимаемых фирмами, в условиях рынка

	Задачи государства
	Решения фирм

	Стратегическое планирование

Осуществление денежно-кредитной и фискальной политик

Обеспечение занятости

Создание системы социальной защиты населения

Развитие фундаментальной науки и системы образования

Развитие производственной и социальной инфраструктуры

Охрана окружающей среды

Создание правовой базы
	Что производить

С какими затратами

Сколько производить

Где производить

Кому и по какой цене продавать

Какие производства свертывать

Какие производства расширять

С кем кооперироваться

	Домашние хозяйства

	Функции домашних хозяйств в рыночной экономике

	Поставка на рынок трудовых и некоторых видов материальных ресурсов
	Присвоение доходов от поставляемых на рынок ресурсов
	Расходование полученных средств на удовлетворение потребностей и воспроизводство объектов своей собственности

	Виды доходов домашних хозяйств:

заработная плата; ссудный процент, получаемый владельцами денежных средств; доходы от собственности в некорпоративном секторе; прибыль предпринимателей (акционеров); рента, полученная за счет сдачи в аренду ресурсов.

	Направления расходов домашних хозяйств

	Индивидуальные налоги
	
	Текущее потребление
	
	Личные сбережения

	
	
	
	
	

	Предпринимательство – это самостоятельная и инициативная деятельность физических и/или юридических лиц, направленная на получение личного дохода или прибыли, осуществляемая от своего имени, под свою имущественную ответственность, определяемую организационно–правовой формой хозяйствования.

	Основные признаки предпринимательской деятельности:

риск (производственный, финансово-кредитный, коммерческий, природно-климатический, юридический, политический, валютный, социальный, технический, инвестиционный);

инновационная деятельность;

полная экономическая ответственность хозяйствующего субъекта за результаты своей деятельности;

деятельность, направленная на удовлетворение общественных потребностей и получение дохода.

	Задачи государства в области поддержки предпринимательства: снизить риски в предпринимательской деятельности до разумных пределов, а также поощрять тех предпринимателей, которые способствуют решению общенациональных проблем.



	Трактовка содержания предпринимательства

	
	
	

	Р. Кантильон, Н. Тюнен, Ф. Найт:
	Ж. Сэй,  А. Маршалл:
	Й. Шумпетер:

	«Предпринимательство – это деятельность индивида, связанная с риском и позволяющая получать дополнительный доход»
	«Предпринимательство – это деятельность, основанная на использовании рациональной комбинации факторов производства, обеспечивающей получение предпринимательского дохода»


	«Предпринимательство – это деятельность по созданию новых комбинаций факторов непрерывного воспроизводства»

	Основные организационно-экономические формы предпринимательской деятельности

 в Республике Беларусь:

	акционерные и унитарные предприятия, основанные на капитале граждан Республики Беларусь и/или негосударственных юридических лиц нашей страны;

совместные предприятия с участием негосударственного капитала и иностранного капитала, их дочерние фирмы, иностранные предприятия;

бывшие государственные предприятия, выкупленные или переданные их коллективам в совместное владение частные предприятия без образования юридического лица.


	Субъекты предпринимательской деятельности в Республике Беларусь

	Юридические лица
	Индивидуальные предприниматели

	К о м м е р ч е с к и е  о р г а н и з а ц и и: производственные кооперативы; товарищества; ОАО; ЗАО; ООО; ОДО.

Н е к о м м е р ч е с к и е  о р г а н и з а ц и и:

потребительские кооперативы (дачные, гаражные)
	


	Фирма  (от итал. firma – подпись) как экономический субъект – это хозяйственно-правовая единица, обладающая обособленным имуществом и оформленными правами юридического лица, позволяющими ей осуществлять хозяйственную деятельность под свою имущественную ответственность; это физическое или юридическое лицо, владеющее одним или несколькими предприятиями и организующее их деятельность; это одно или несколько лиц, объединенных определенным образом с целью достижения поставленных целей.



	Предприятие – это хозяйственная единица, которая выполняет одну или несколько функций по созданию и реализации материальных благ и услуг.



	Признаки юридического лица: организационное единство; имущественная обособленность; имущественная ответственность по своим обязательствам; право выступать в гражданском обороте и суде от своего имени.



Виды целей

	
	Производственно-

коммерческие
	Экономические
	Финансовые

	Параметры
	Объем производства
	Объем и структура оборота
	Безубыточность 

(самоокупаемость)

	
	Структура производства
	Выручка (валовой доход)
	Рентабельность 

(продукции, производства)

	
	Доля на рынке
	Величина и структура издержек
	Платежеспособность

	
	Объем сбыта
	Объем и структура инвестиций
	Кредитоспособность

	
	Качество продукции
	Прибыль (балансовая, чистая, дивиденды)
	Другие



Интересы внутренних участников предприятия

Интересы внешних участников предприятия


Внешняя среда предприятия



Примечание:

1.
Внешнюю среду составляют взаимосвязи предприятия с другими экономическими субъектами, характеризующие его место в экономической системе: воспроизводственном процессе, системе отношений собственности и др.

2.
В зависимости от того, как организованы эти связи, в каких формах осуществляются, от их конкретного содержания формируется тот или иной тип предприятия, его организационно- правовая форма и, в конечном счете, его экономический статус как субъекта экономической системы, определяются основные направления формирования и распределения дохода.

Классификация предприятий

	Типы
	Критерии

	Коммерческие

Некоммерческие
	По целям деятельности

	Государственные

Частные

Смешанные
	По форме собственности

	Промышленные 

Сельскохозяйственные

Транспортные

Торговые

Финансовые и др.
	По сферам деятельности

	Предприятия материального производства

Предприятия сферы услуг (непроизводственной сферы)
	По виду деятельности

	Малые 

Средние

Крупные
	По размеру 

(масштабу производства)

	Единоличные (семейные)

Корпоративные:

акционерные компании;

неакционерные компании  с ограниченной ответственностью;

товарищества и компании с неограниченной ответственностью
	По организационно-правовой форме

	Картель

Синдикат

Трест

Консорциум

Концерн

Холдинг

Ассоциация

ПУЛ

Финансово-промышленная группа
	По цели, способу и характеру 

объединения

	Отечественные (национальные)

Иностранные

Совместные
	По национальной 

принадлежности 

капитала


Типы государственных предприятий

	Государственные корпорации
	1.  АО, весь капитал которых принадлежит государству.

2.  Действуют по принципу коммерческого расчета по законам рынка (сориентированы на рынок, коммерческие цены ). 

	Государственные некорпоративные предприятия (неакционерного типа)
	1. Предприятия-«естественные монополии» в отраслях производственной инфраструктуры (водо-, газо-, энерго- снабжение,связь, ВПК).

2.  Социальные цели деятельности:

занятость;

бесперебойность функционирования реального сектора экономики (антициклическая политика).

3.  Финансовые источники:

доходы от деятельности;

дотации правительства.              

	Государственные предприятия и учреждения                                                                     социальной инфраструктуры (образование, здравоохранение)
	Цель: производство социальных услуг (образование, здравоохранение, культура).

Функционирование на нерыночных принципах.

Источник финансирования: государственный бюджет; местные бюджеты

	Смешанные государственно-частные   предприятия
(сочетание государственной и частной форм собственности при ведущей роли государства –так называемый «третий» сектор экономики)
	Цели: 1. Реализация на микроуровне целей макроэкономической политики: формирование и воздействие на ценовую, инвестиционную и структурную политику предприятия;

2.  Активизация производства отдельных видов продукции

Наиболее эффективны в финансовом секторе экономики: банки, страховые компании, инвестиционные фонды). 



	Правовые типы фирм

	Единоличное владение
	Партнерство

(от франц. partneaire – частник)
	Корпорация (от лат.  corporatio – объединение)

	Принадлежит одному домашнему хозяйству, которое самостоятельно ведет дела.
	Объединяет ресурсы нескольких лиц, которые документально договариваются об условиях ведения совместных дел, распределении прибыли и т.д.
	Совладельцами являются физические и юридические лица, вносящие в уставной фонд свои капиталы, распределяющие прибыль и убытки, несущие ответственность по обязательствам и т.д.


Единоличное владение

	Достоинства
	Недостатки

	Легкость учреждения при наличии первоначального капитала
	Ограниченные возможности внедрения достижений НТП и развития в целом из-за незначительных размеров собственного капитала

	Высокая степень оперативности хозяйственной самостоятельности и ответственности предпринимателей
	Недоверие со стороны кредитных учреждений ввиду большого числа банкротств в среде малого бизнеса

	
	Невозможность использовать выгоды специализации, в особенности в управленческой деятельности

	
	Неограниченная ответственность по долгам фирмы (вплоть до домашнего имущества владельца)


	Партнерство

	Достоинства
	Недостатки

	Сравнительная легкость учреждения.

Возможности для расширения деятельности на основе объединения ресурсов партнеров.

Возможности для разделения управленческих функций между партнерами.
	Относительно высокая ответственность по обязательствам фирмы, риск потери личного имущества.

Ограниченные возможности расширения, что делает недоступными капитальные технологии.

Существование риска возникновения разногласий между партнерами, в частности, из-за разделения управленческих функций.


	Корпорация

	Достоинства
	Недостатки

	Ограниченная ответственность участников по обязательствам в соответствии с размерами их вкладов.

Возможность привлечения капитала акционеров, не разбирающихся глубоко в бизнесе, но заинтересованных лишь в дивидендах.

Возможность диверсификации рисков при инвестировании в различные сферы.

Привлекательность для кредиторов, убежденных в надежности крупных фирм.

Живучесть корпорации в том смысле, что ее функционированию не препятствует смена акционеров.
	Сложность учреждения ввиду бюрократических процедур и значительных расходов.

Возможность злоупотреблений со стороны менеджеров в отношении клиентов компаний в силу возможности легкого ухода от ответственности.

Возможность для высших менеджеров назначать себе высокие оклады и другие формы выплат, так как эти решения принимаются небольшим числом акционеров.


КОНТРОЛЬНЫЕ ВОПРОСЫ

1. Каковы правовые типы фирм?

2. В чем заключается сущность единоличного владения?

3. В чем заключается сущность партнерства?

4. Каковы основные черты корпораций?

5. В чем заключается сущность венчурного бизнеса?

6. Какие функции выполняют домашние хозяйства?

7. Каковы источники доходов домашних хозяйств?

8. Какие доходы домашних хозяйств относятся к первичным, а какие – к вторичным?

9. Каковы главные направления расходов населения?

10. Чем обусловлена необходимость государственного участия в экономике?

11. В чем состоят различия характера государственного регулирования в различных социально-экономических системах?

12. Каким образом государство участвует в перераспределении доходов?

13. Каким образом государство участвует в распределении ресурсов?

14. Что представляет собой предпринимательство как вид человеческой деятельности?

15. Какие характерные черты присущи предпринимательству?

16. В чем состоит отличие предпринимательства от бизнеса?

17. Охарактеризуйте позиции различных школ в отношении определения понятия «предпринимательство».

18. Каким видам хозяйственных рисков подвергается предприниматель?

19. Какие основные формы предпринимательской деятельности существуют?

20. Что представляет собой малое предпринимательство? В чем его достоинства и недостатки?

21. Чем обусловлена объективная необходимость государственного регулирования предпринимательской деятельности?

22. Дайте характеристику состояния и тенденций развития малого предпринимательства в Республике Беларусь.

ТЕСТЫ

1. Какой правовой тип  фирм доминирует по удельному весу в промышленности развитых государств?

а) единоличные владения;

б) партнерства;

в) корпорации.

2. Каким фирмам недоступны выгоды специализации управленческих функций?

а) единоличным владениям;

б) партнерствам;

в) корпорациям.

3. Что такое неограниченная ответственность? 

а) ответственность как вложенным капиталом, так и личным имуществом;

б) ответственность личным имуществом за себя и за другого участника.

4. Что такое ограниченная ответственность?

а) ответственность только полученным доходом;

б) ответственность вложенным капиталом.

5. Для каких фирм характерна неограниченная и солидарная ответственность?

а) единоличных владений;

б) полных и коммандитных товариществ;

в) корпораций.

6. Для каких фирм характерна ограниченная ответственность?

а) для единоличных владений;

б) партнерств;

в) корпораций.

7. Какие фирмы наиболее эффективны в вопросах привлечения денежных сбережений?

а) единоличные владения;

б) партнерства;

в) корпорации.

8. Что играет решающую роль в деле преобразования некорпорированных фирм в акционерные общества?

а) реальная потребность в дополнительном денежном капитале;

б) размеры фирм.

9. Что играет решающую роль в вопросе финансирования венчурного бизнеса?

а) размер капитала рискового предпринимателя;

б) деловая репутация рискового предпринимателя.

10. Какова основа возникновения монополий?

а) развитие банковской системы;

б) распространение акционерного капитала;

в) появление капиталоемких технологий;

г) концентрация производства и капитала.

11. Какая форма монополии сводится к соглашению о разделе источников ресурсов и рынков сбыта?

а) картель;




б) синдикат;

в) трест;




г) концерн.

12. Какая форма монополии предполагает самостоятельность участников в производстве, но координацию по сбыту?

а) картель;




б) синдикат;

в) трест;




г) концерн.

13. Что фиксирует функционально-производственный аспект распределения?

а) распределение по видам доходов в зависимости от предоставляемых экономике ресурсов;

б) степень равенства (неравенства) в распределении доходов.

14. Какой вид дохода составляет основную часть национального дохода развитых стран?

а) прибыль корпораций;

б) рента;

в) ссудный процент;

г) доход от собственности;

д) зарплата.

15. Кто присваивает доход от собственности?

а) наемные работники;

б) корпорации;

в) владельцы недвижимости;

г) мелкие предприниматели, кооперативы и партнерства;

д) владельцы ссудного капитала.

16. Кто присваивает ренту?

а) наемные работники;

б) бизнесмены;

в) владельцы недвижимости;

г) кредиторы.

17. Какой аспект распределения доходов прямо выходит на проблему равенства?

а) функционально-производственный; 

б) принцип социальной справедливости.

18. Предприниматель обязан прогнозировать спрос потому, что…

а) между производством и продажей товара проходит время;

б) он лично несет риск, связанный с колебаниями спроса;

в) верны ответы а) и б);

г) все ответы неверны.

19. Предприниматель несет личную ответственность за экономические решения по поводу:

а) что производить;

б) в каком количестве производить;

в) какой метод производства применить;

г) верны ответы а), б) и в).

20. Государство в смешанной экономике влияет на аллокацию ресурсов и производство через:

а) денежно-кредитную и бюджетную политику;

б) распределение доходов;

в) социальное законодательство;

г) прямое регулирование цен.

21. Какой ориентир предопределяет ответ рыночной системы на вопрос, что производить?

а) степень удовлетворения потребностей;

б) возможность получения, как минимум, нормальной прибыли.

22. Кто на рынке обладает суверенитетом в решении вопроса о том, что производить?

а) платежеспособный потребитель;

б) конкурирующий производитель;

в) избиратели.

23. По какому принципу рынок определяет, для кого производить?

а) по потребностям населения;

б) по платежеспособности покупателей;

в) по соответствию общегосударственным интересам;

государства) по специализации производителей.

24. Что в условиях рынка является главным мотивом технологического и организационного новаторства?

а) творческая инициатива предпринимателей;

б) боязнь убытков и погоня предпринимателей за прибылью;

в) стремление выжить;

г) субъективная склонность к новаторству.

25. Почему на рынке действует «невидимая рука», адаптирующая производителей к меняющемуся спросу и техническому прогрессу?

а) такова природа любого рынка;

б) это обусловлено конкуренцией;

в) это обусловлено стремлением производителей обеспечить полную занятость;

г) это обусловлено благотворительностью производителей.

26. Какой характер носит программирование в развитых странах?

а) директивный;




в) централизованный;

б) индикативный;



            г) прогнозный.

27. Укажите наиболее приоритетную проблему, которой должно заниматься государство в рыночной экономике:

а) распределение денежных доходов в обществе;

б) оказание помощи конкретному потребителю;

в) определение количества тех или иных товаров, которое нужно произвести;

г) определение круга товаров и услуг, в которых нуждается общество, независимо от вкусов и предпочтений каких-либо групп населения.

28. Приведите следующие определения предпринимательства в соответствие с их авторами (источниками):

1. это связанная с риском деятельность индивида, позволяющая ему получить определенный доход.

2. это деятельность, основывающаяся на использовании рациональной комбинации факторов производства, обеспечивающей получение предпринимательского дохода.

3. это новые комбинации факторов непрерывного воспроизводства, основанные на рисковой и инновационной деятельности.

4. Это деятельность, при которой предпринимательским структурам для сохранения конкурентных преимуществ необходима непрерывная модернизация производства и переход к технологиям более высокого порядка.

5. это самостоятельная деятельность юридических и физических лиц, осуществляемая ими в гражданском обороте от своего имени, на свой риск и под свою имущественную ответственность и направленная на систематическое получение прибыли от пользования имуществом, продажи вещей, произведенных и переработанных или приобретенных для продажи, а также для выполнения работ или оказания услуг, если эти работы или услуги предназначаются для реализации другим лицам и не используются для собственного потребления.

а) Й. Шумпетер;

б) М. Портер;

в) Гражданский кодекс Республики Беларусь;

г) Ж. Сэй, А. Маршалл;

д) Р. Кантильон, Н. Тюнен, Ф. Найт.

 ЗАДАЧИ

1. В стране А государство контролирует верхний предел цены, но применяет к субъектам хозяйствования, которые допустили нарушения, довольно мягкие меры. Поэтому нарушения ценовой дисциплины являются очень частыми. В стране Б государство не вмешивается в ценообразование, но всячески способствует развитию производства. В какой стране перспективы для развития лучше и в какой стране больше выигрывает потребитель (домашнее хозяйство)?

2. В стране А очень легко открыть свое дело, но если предприниматель, например, нарушит распорядок работы своей торговой точки или попытается реализовать некачественный товар, он будет оштрафован на большую сумму или лишен лицензии. В стране Б очень трудно открыть свое дело, нужно преодолеть бюрократическую волокиту и поборы со стороны чиновников, зато бизнес контролируется слабо, наказания за нарушения мягкие, от чиновников и полиции можно откупиться. В какой из этих стран государство проводит более четкую рыночную политику?

3. Чем объяснить то обстоятельство, что государственные организации по обслуживанию населения (почта, поликлиники, магазины и др.) работают с одним или двумя выходными в неделю и перерывами на обед, а частные предприятия (те же магазины и клиники) могут работать без выходных, перерыва на обед и даже круглосуточно? Может быть, частные предприниматели эксплуатируют наемных работников?

4. Могут ли домашние хозяйства регулировать потребление такой коммунальной услуги, как отопление жилища? Как в Республике Беларусь оплата домашних хозяйств за обогрев помещения зависит от фактически потребленного количества тепла? Следует ли здесь что-либо изменить?

5. Если тариф на использование холодной воды рассчитывается в предположении, что каждый человек расходует ее до 300 л в сутки, то выгодно ли в этих условиях домашним хозяйствам устанавливать счетчики воды? За какой период, по Вашей оценке, могут окупиться эти счетчики (их цена с установкой составляет 30-40 долларов США)?

6. Предположим, что крупная частная фирма нанимает опытных юристов и добивается судебного постановления о том, что другая (менее крупная) фирма, организованная якобы с нарушением законодательства на базе государственной собственности, должна вернуть собственность государству. Если затем крупная фирма выкупает эту собственность, то можно ли считать, что в данном случае восторжествовала социальная справедливость? Каковы при этом интересы государства? Если они имеются, то как государство должно их защищать?

7. В рыночных экономиках развитых стран имеется много очень богатых и влиятельных людей. Означает ли это то, что государственный аппарат там полностью попадает под власть этих людей, поскольку доходы от бизнеса позволяют им давать такие взятки чиновникам, которые несоизмеримы с должностными окладами последних?

8. Не секрет, что налоговое законодательство является одним из главных предметов лоббирования со стороны крупного бизнеса.  Не по этой ли причине владельцы естественных богатств и месторождений платят государству очень низкие налоги? Или дело в либеральной экономической политике (поощрение производителя)? Как с этим обстоят дела в развитых рыночных системах и переходных экономиках?

9. Имеет ли смысл говорить о государственном предпринимательстве как таковом, если управляющий предприятием не несет материальную ответственность за судьбу этого предприятия собственным имуществом (кроме случаев, предусмотренных уголовным законодательством)?

10. В странах СНГ средний уровень оплаты труда банковских работников существенно превышает аналогичный уровень в реальном секторе. В рыночных системах развитых стран данный разрыв не так велик. Чем объяснить эту особенность?

11. В странах Юго-Восточной Азии и в Японии роль государства в управлении реальным и финансовым секторами, когда они преодолевали социально-экономические трудности, была очень сильна. Означает ли это, что в странах СНГ нужно вернуться к некоторым из советских методов государственного регулирования экономики?

Тема 4

ТЕОРИЯ ПОТРЕБЛЕНИЯ

Основные понятия: потребность, классификации потребностей, пирамида А. Маслоу, блага, потребление, блага-субституты, комплементарные блага, полезность, общая полезность, предельная полезность, закон убывающей предельной полезности, условие максимизации полезности, функция полезности, правила предпочтения, кривая безразличия, карта кривых безразличия, предельная норма замещения (MRS), свойства кривых безразличия, кардиналистский и ординалистский подходы, правило максимизации общей полезности, бюджетное ограничение, бюджетная линия, бюджетное пространство, равновесие потребителя, угловое равновесие, линия «доход-потребление», эффект субституции (замещение), эффект дохода, благосостояние потребителя, номинальный доход, реальный доход, «эффект сноба», «эффект Веблена», «эффект соседа».

Потребность – это всякое состояние неудовлетворенности, испытываемое человеком, из которого он стремится выйти, или любое чувство удовлетворенности, которое он стремится продлить.
Классификация потребностей

В зависимости от роли, которую потребности выполняют в процессе воспроизводства способностей человека: физические; интеллектуальные; социальные.
В зависимости от  очередности удовлетворения потребностей: первичные (необходимые); вторичные (избыточные).
П и р а м и д а  М а с л о у: 1, 2 уровни – первичные потребности; 3, 4, 5 уровни – вторичные потребности.

                                                     5.Потреб-

                                                       ность в

                                               самоутверждении

                                              4. Потребность в

                                                     уважении

                                     3. Социальные потребности

                                   2. Потребности самосохранения

                                      1. Физиологические потребности

В зависимости от эластичности потребностей: жесткие (неэластичные) – существующие постоянно, но всякий раз снимающиеся сразу после их удовлетворения; эластичные – т.е. от удовлетворения которых определенное время можно воздержаться или отложить их удовлетворение.
В зависимости от возможности  удовлетворения потребностей: абсолютные – подлежащие удовлетворению в отдаленной перспективе; действительные – подлежащие удовлетворению при данном уровне развития производства; подлежащие удовлетворению – существующие в форме платежеспособного спроса; фактически удовлетворенные –  существующие в виде фактически удовлетворенного спроса.

Процесс удовлетворения потребностей – потребление. Средство удовлетворения потребностей – блага.

Ценность благ зависит от интенсивности потребности в этих благах; наличия количества данного блага.

Классификация благ

В зависимости от периода времени их использования: долговременные; недолговременные.

В зависимости от отношения одних благ к другим: субституты; комплементарные; нейтральные.

В зависимости от возможности потребления благ: настоящие; будущие.

В зависимости от способа их удовлетворения: прямые; косвенные.
	Полезность – способность товара удовлетворять потребности людей, удовлетворение  или удовольствие,  получаемое человеком от потребления данного товара.

	        TUA    
   0   1                                    QA

MUA

    0      1                                    QA
	TUA – общая (совокупная) полезность от потребления данного количества блага А:
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MUA – предельная полезность – полезность, т.е. получаемая от потребления дополнительной единицы блага А:
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 где QА – количество блага А.

Закон убывающей предельной полезности. По мере роста потребления блага общая полезность от его потребления растет, но все более медленными темпами, так как предельная полезность каждой последующей потребленной единицы блага убывает.

Если предельная полезность блага равна 0, значит, оно имеется в количестве, достаточном для удовлетворения этой потребности.



	
	Кардиналистский подход к оценке полезности базируется на анализе поведения потребителя на основе гипотез количественного измерения полезности. Предполагается, что шкала измерения полезности определена с точностью до линейного преобразования. Единица, служащая масштабом измерения полезности, получила название ютиль.

Кардиналистский подход основан на следующих гипотезах:

1. Потребитель так расходует свой бюджет, чтобы получить максимальное удовлетворение от совокупности приобретенных благ.

2. Каждый потребитель может выразить свое желание приобрести некоторое благо посредством количественной оценки полезности последнего.

Правило максимизации общей полезности (второй закон Госсена). Потребитель максимизирует общую полезность от набора благ тогда, когда последняя денежная единица, израсходованная на приобретение каждого вида товаров, принесет одинаковую предельную полезность.

Алгебраически правило  максимизации общей полезности имеет следующий вид:
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Потребительское равновесие – это ситуация, при которой потребитель не может увеличить общую полезность набора товаров (при данном уровне дохода), увеличивая покупки какого-то одного товара или уменьшая покупки другого.

Ординалистский подход к оценке полезности предполагает анализ поведения потребителя на основе гипотез порядкового измерения полезности. Данный подход исходит из того, что потребитель вряд ли может измерить полезность в каких-то количественных единицах, но способен сравнивать полезности отдельных товаров или их наборов и упорядочивать их по степени предпочтения.

Ординалистский подход  о с н о в а н  н а   н е с к о л ь к и х  г и п о т е з а х.

Гипотеза полной упорядоченности. Потребитель способен упорядочить всевозможные товары или их наборы с точки зрения отношений предпочтения или безразличия. При этом ответ «не знаю» исключается.

Гипотеза транзитивности. Если первое благо сравнимо со вторым, а второе с третьим, то, следовательно, первое благо сравнимо с третьим.

Гипотеза ненасыщения. При прочих равных условиях потребитель предпочитает большее количество данного блага меньшему его количеству.

Гипотеза рефлексивности. При наличии двух одинаковых наборов благ потребитель считает, что любой из них не хуже другого.

Гипотеза независимости потребителя. Удовлетворение потребителя определяется исключительно количеством и качеством потребляемых им благ. Никакого внешнего воздействия на потребителя не оказывается.

Система предпочтений потребителя графически изображается с помощью кривых безразличия.

Кривая безразличия (i) – это линия, каждая точка которой представляет такую комбинацию двух товаров (А и В), что потребителю безразлично, какую из них выбирать.
	

	

	       А

      12           №1

            L                M

       6                  №2        

       4                       №3  i
       3                             №4

          0    2     4   6       8             В
А – количество товара А;

В – количество товара В.
	Набор товаров

Товар А
Товар В
Общая полезность набора товаров А и В
N 1

12

2

100

N 2

6

4

100

N 3

4

6

100

N 4

3

8

100

Согласно аксиоме ненасыщения, любая точка М, лежащая выше кривой безразличия (i), будет всегда давать потребителю более высокий уровень полезности, чем точка, расположенная на i. Любая точка, лежащая ниже i, будет менее предпочтительна, чем точка, находящаяся на i, так как полезность набора товаров в этой точке будет меньше. 

	Свойства кривых безразличия

	 а) А
                                    i2

                                  i1

                                                 В
	1. Через любую точку пространства товаров всегда можно провести соответствующую кривую безразличия.

2. Две кривые безразличия никогда на пересекаются согласно аксиоме транзитивности и ненасыщения (т.е. вариант расположения кривых безразличия, показанный на рис. а, невозможен).

3. На основании первых двух свойств можно построить карту кривых безразличия (б), содержащую информацию о системе предпочтений потребителя. 

4. Кривые безразличия имеют отрицательный наклон, так как уменьшение количества одного товара должно быть  заменено или компенсировано увеличением количества другого товара с целью сохранения общей полезности набора товаров.

5. Кривые безразличия выпуклы по отношению к началу координат. Наклон кривой безразличия уменьшается при движении вдоль горизонтальной оси – от № 1 к № 4. Готовность потребителя замещать товар А товаром В зависит от начального их количества. Чем больше товара имеет потребитель, тем меньше предельная полезность его дополнительных единиц, и наоборот. Наклон касательной в тех или иных точках кривой безразличия отражает предельную норму замещения (MRS).

MRS показывает, в какой степени потребитель готов заменить один товар другим, чтобы тоже получить при этом удовлетворение (ту же общую полезность набора благ).

MRS товара А товаром В – это то количество товара А, от которого потребитель согласен отказаться ради дополнительной единицы товара В: 
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	Разновидности кривых безразличия

	

	 Товары являются совершенными субститутами,  когда их свойства настолько одинаковы, что покупателю все равно, каким из них обладать. Кривая безразличия таких товаров имеет вид прямой линии, MRS постоянна.                      
	                           
	Товары А и В являются абсолютно комплемин–тарными. Они находятся в состоянии дополнения. В этом случае кривая безразличия имеет вид прямого угла – бессмысленно иметь один товар без другого,  MRS = 0. Примером абсолютно комплементарных товаров может служить правый и левый ботинки.

	Бюджетная линия показывает наборы товаров (A и В), которые потребитель может купить при данном уровне дохода (I) и при постоянных ценах (РА, РВ).
	

	
	
	

	  А

 10       М6

                  М5

  8               

                         М4

  6                       

                                М3

  4                                

                                         М2

  2                                        М 1

       0     1     2      3      4    5  В   
	Набор товаров

Товар А,

РА = 1 ден. ед.

Товар В, 

РВ = 2 ден.ед.

Доход, ден. ед.

М 1

0

5

10

М 2

2

4

10

М 3

4

3

10

М 4

6

2

10

М 5

8

1

10

М 6

10

0

10




Выбор потребителя зависит не только от его желаний, но также от дохода и цен. Доход и цены определяют бюджетное ограничение. Предположим, доход равняется (I) 10 ден.ед. в день. Потребитель покупает набор из двух товаров А и В. Цена товара А (РА) равняется 1 ден.ед, товара В (РВ) – 2 ден. ед. Линия М1 – М2 – бюджетная. Она показывает все наборы товаров А и В, которые потребитель может купить при данном доходе (I) и при ценах РА и РВ:
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Коэффициенты -РА/РВ и РВ/РА показывают наклон бюджетной линии, знак «–» говорит о нисходящем характере прямой I/РА и I/РВ – точки пересечения бюджетной линии с осями А и В.
	           А
                I4 I3    I1    I2
                                            В
	Изменение I происходит, если изменяется:

доход;

цены на товары;

доход и цены на товары.

	Равновесие потребителя

	а)

      А

              К  

                              М

    QA             С 

                                            i3

                              L            i1
                                            i2
          0        QB                       Q
	Карта кривых безразличия является графическим представлением вкусов потребителя и интенсивности его желания получить те или иные комбинации. Покупательная способность потребителя отражается бюджетной линией. Объединение данных графиков  показывает, какая из товарных комбинаций на карте кривых безразличия является оптимальной и приносит при этом максимальную общую полезность.

На графике (а) наиболее удовлетворительная комбинация представлена точкой С.    Комбинации   K  и  L, хотя и могут  приобретаться, находятся на более низкой кривой безразличия, а следовательно, дают меньшую степень удовлетворения. Кривая i3 находится выше i1 и более предпочтительна, но при данном уровне дохода и уровне цен для потребителя недостижима.

	

	б)

     A      i1     

   C

                  i2
0            D                    B

	Точка С отражает наиболее предпочтительную комбинацию товаров А и В и является  потребительским равновесием. Максимальное удовлетворение требует, чтобы покупатель так распределил свою покупательную способность, чтобы предельная степень замещения товара А товаром В была равна отношению цены товара В к А: 
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, т.е. наклон кривой безразличия равен наклону  бюджетной линии. 



	Если кривая безразличия касается одной или обеих осей координат (б), то покупатель в состоянии полностью отказаться от какого-либо товара, получая дополнительно другой. Тогда потребительское равновесие не характеризуется равенством наклонов бюджетной линии и кривой безразличия. Точки С и D отражают угловое решение потребительского выбора.


	Линия «доход-потребление» 

	  А
                      i3

                   i2

             i1               Е3

                       Е2

                  Е1

                      I1     I2        I3     
      0                                      В
	В длительном периоде времени изменяются доход потребителя и цены на товары. Предположим, доход изменяется, а цены остаются постоянными. При этом изменение дохода приводит к параллельному сдвигу бюджетной линии (при увеличении дохода потребитель в одинаковой степени увеличивает покупку как товара А, так и товара В).

Возрастание дохода показывается сдвигом линий I1, I2, I3.. Каждой новой бюджетной линии соответствует новая точка потребительского равновесия Е1, Е2, Е3. Соединив данные точки равновесия с началом координат, получим линию «доход-потребление»

	

	          A
        A3                         E1

        A1                                

        A 2                E2

              0                B2B3B1                       B

	Эффект цены. Предположим, доход остается неизменным – изменяются только цены на товары. Допустим изменяется цена на товар В, он становится дороже. 

Рассмотрим эффект, получаемый от изменения цены. Он равен сумме эффекта замещения и эффекта дохода.

Эффект замещения. Товар В стал дороже, поэтому потребитель постарается заменить его на более  дешевый товар А. Та величина спроса, которая образовалась вследствие замещения дешевого товара А дорогим товаром В,  и есть эффект замещения (В3В1).


Эффект дохода. Изменение цены на товар В привело к снижению реального дохода потребителя. Изменение величины спроса на товар В, вызванное снижением реального дохода – и есть эффект дохода от изменения цены (В2В3).

КОНТРОЛЬНЫЕ ВОПРОСЫ

1. Объясните связь потребностей человека и полезности продукции.

2. Какие классификации потребностей и экономических благ Вы знаете?

3. В чем сущность кардиналистского подхода в измерении полезности товаров?

4. В чем сущность ординалистского подхода в теории потребления?

5. В чем сущность закона убывающей предельной полезности? Объясните закон спроса с учетом убывания предельной полезности?

6. Как изменяется общая полезность благ для потребителя, когда количество того или иного блага увеличивается, а его предельная полезность снижается?

7. Какого потребителя принято считать рациональным потребителем? Объясните поведение рационального потребителя с помощью матрицы К. Менгера.

8. Какую информацию несет в себе кривая безразличия? Почему она является нисходящей и выпуклой к началу координат?

9. Каковы свойства кривых безразличия?

10. Согласны ли Вы с утверждением, что «потребитель покупает и оценивает не товар, а полезность, которую этот товар имеет для него»?

11. Как изменяется степень удовлетворения потребителя, если цена на приобретаемый товар падает?

12. Что понимается под бюджетным ограничением и каков экономический смысл бюджетной линии?

13. Чем определяется наклон бюджетной линии?

14. Как изменяется положение бюджетной линии при увеличении или уменьшении дохода и как это сказывается на поведении потребителя?

15. Какое равенство является условием равновесия потребителя?

16. Как называется кривая, соединяющая все точки равновесия на карте безразличия по мере увеличения дохода?

17. Как действуют эффекты дохода и замещения в случае с нормальным товаром и с товаром низшего качества?

ТЕСТЫ

1. Какой ряд значений предельной полезности иллюстрирует закон убывающей предельной полезности?

а) 200, 150, 100, 90, 92, 85;

б) 200, 300, 400, 500;

в) 100, 90, 80, 82 , 20;

г) 200, 150, 110, 100, 89.

2. Если предельная норма замены  между двумя благами равна 2/3 при любом уровне потребления, то:

а) эти товары являются совершенно заменяемыми;

б) эти товары являются совершенно дополняющими друг друга;

в) кривая безразличия между этими товарами характеризуется уменьшающейся предельной нормой замены;

г) кривая безразличия между этими товарами будет выпуклой наружу от начала координат.

3. Когда относительная цена одного из двух товаров равна 5, а предельная норма замены также равна 5, то потребитель может получить максимальную полезность:

а) потребляя только один из этих товаров;

б) потребляя оба товара в равных количествах;

в) потребляя оба товара в данных количествах;

г) имеющейся информации недостаточно.

4. Если оптимальный набор для данного потребителя состоит только из одного блага, то можно утверждать следующее:

а) цены обоих благ равны;

б) предельная норма замены равна отношению цен данных благ;

в) потребитель максимизировал предельную норму замены;

г) а), б) и в) неверно.

5. Если кривая «доход-потребление» имеет положительный наклон (проходит из левого нижнего угла в правый верхний угол), то:

а) оба товара являются нормальными;

б) оба товара являются неполноценными;

в) товар, количество которого отмечается на горизонтальной оси, является неполноценным;

г) ничто из перечисленного не соответствует условию.

6. Перекрестная эластичность спроса показывает:

а) изменение предложения одного товара вызывает изменение предложения другого товара;

б) зависимость между спросом на товар и доходами покупателей;

в) на сколько процентов изменится объем спроса на товар при изменении цены этого товара на один процент;

г) насколько изменится спрос на товар при изменении цены другого товара.

7. Потребитель, располагающий доходом в 9 ден.  ед., делает выбор между двумя товарами А и В, цены на которые равны соответственно 2 и 1 ден. ед. Определите, сколько единиц каждого товара ему следует купить, чтобы максимизировать полезность. Предельная полезность товара приведена в таблице:

	Единицы товара А
	Предельная полезность А, MUА
	Предельная полезность В, MUВ

	1
	10
	8

	2
	8
	7

	3
	6
	6

	4
	4
	5

	5
	3
	4

	6
	2
	3


а) В + 4 А; 

б) 5В + 2А; 
в) 4В + 3А;  
г) 3А + 3В.

8. Владимир Иванович считает, что ему одинаково полезно еженедельно выпивать как 8 стаканов молока и 3 стакана кефира, так и 6 стаканов молока и 4 стакана кефира. В этом случае его предельная норма замещения кефира на молоко равна:

а) 6/4; 





в) 2/1;

б) 4/6; 





г) 1/2.

9. В потребительскую корзину входят три группы товаров:

	Товарные 
группы
	Базовый год
	Отчетный год

	
	Р0
	Q0
	Р1
	Q1

	А
	1
	100
	1,5
	80

	Б
	1,5
	200
	2
	210

	В
	2
	500
	2,5
	520


Чему будет равен индекс объема Пааше?

а) 1,022;  

  б) 1,05;

в) 1,062;

г) 0,98.

10. Функция полезности для данного потребителя U=4х1(х2, а доход, выделенный им для покупки данных товаров, равен 24. В оптимальный набор вошли две единицы первого блага (х1), и три – второго (х2). В этом случае предельная норма замены будет равна: 

а) 1/3; 

б) 3/4;

в) 1/5;

г) 2/3.

11. Известны следующие данные о потреблении благ в течение двух месяцев:

	
	1-й месяц
	2-й месяц

	Цена первого блага
	10
	5

	Цена второго блага
	10
	20

	Куплено первого блага
	10
	20

	Куплено второго блага
	10
	5


Исходя из этого, можно сделать следующие выводы:

а) стоимость жизни повысилась;

б) стоимость жизни понизилась;

в) рост дохода потребителя отстал от роста цен;

г) по поводу динамики стоимости жизни ничего определенного сказать нельзя.

12. В потребительскую корзину входят три группы товаров:

	Товарные
группы
	Базовый год
	Отчетный год

	
	Р0
	Q0
	Р1
	Q1

	А
	1
	100
	1,5
	80

	Б
	1,5
	200
	2
	210

	В
	2
	500
	2,5
	520


Чему будет равен индекс цен Ласперейса? 

а) 1,286;





в) 1,105;

б) 1,158;





г) 1,315.

13. Закон убывающей предельной полезности означает следующее:

а) отношение предельных полезностей к ценам одинаково для всех товаров;

б) полезность приобретаемых товаров убывает по мере увеличения дохода потребителя;

в) полезность, приносимая каждой дополнительной единицей товара, убывает по мере увеличения количества приобретаемых товаров;

г) ни один из ответов не является верным.

14. Наклон бюджетной линии имеет экономическую интерпретацию:

а) количество одного товара, от которого потребитель готов отказаться в обмен на другой товар, оставаясь при этом на одной и той же кривой безразличия;

б) границу бюджетного пространства;

в) убывающую предельную норму замены;

г) издержки отвергнутых возможностей одного товара, выраженные через другой товар.

ЗАДАЧИ

1. В таблице приведены значения предельной полезности, измеряемые в ютилях, которую мистер Джонсон получает за счет покупок товаров А, В, С, D и сбережений. Цены на товары А, В, С, D соответственно равны 5$, 6$, 8$, 20$. Доход потребителя составляет 95 $.

	Товар А
	Товар B
	Товар C
	Товар D
	Сбережения

	Кол-во
	MU
	Кол-во
	MU
	Кол-во
	MU
	Кол-во
	MU
	$
	        MU

	1
	31
	1
	20
	1
	39
	1
	60
	1
	           6

	2
	27
	2
	19
	2
	36
	2
	55
	2
	           5

	3
	23
	3
	18
	3
	33
	3
	50
	3
	4

	4
	19
	4
	17
	4
	30
	4
	45
	4
	3

	5
	15
	5
	16
	5
	27
	5
	40
	5
	2

	6
	11
	6
	15
	6
	24
	6
	35
	6
	1

	7
	7
	7
	14
	7
	21
	7
	30
	7
	1/2


а) Какое количество товаров А, В, С, D должен покупать потребитель, чтобы максимизировать общую полезность?

б) Сколько долларов мистер Джонсон будет откладывать?

в) Алгебраически изложите условия максимизации полезности и покажите, как им соответствуют ответы на первые два вопроса.

2. Допустим, покупатели рассматривают товары А и В как совершенно заменяемые. Допустим также, что цена на А выше, чем на В. Каков прогноз продаж этих товаров при рациональном поведении потребителей?

 3. Функция полезности для данного потребителя U = 4х1(х2, а доход, выделенный им для покупки данных товаров, равен 24. В оптимальный набор вошли две единицы первого блага (х1), и три – второго (х2). Найдите цены товаров и предельную норму замены, постройте график. 

Тема 5

ТЕОРИЯ ПРОИЗВОДСТВА

Основные понятия: кругооборот (факторов) производства, оборот (факторов) производства, стадии кругооборота (факторов) производства, основной капитал, оборотный капитал, основные и оборотные средства, моральный (1-го и 2-го видов) и физический износы, амортизация, постоянные факторы производства, переменные факторы производства, производственная функция, производственная сетка, изокванта, совокупный продукт, средний продукт, предельный продукт, закон убывающей предельной производительности факторов производства, предельная норма технологического замещения, равновесие производителя, оптимальный объем выпуска продукции, рациональное ведение производства.

Производство – это процесс преобразования природы человеком в целях создания материальных благ, необходимых для удовлетворения потребностей людей, общества.

Производство представляет собой процесс соединения таких факторов, как капитал, труд, земля и предпринимательство, с целью получения новых благ и услуг, необходимых потребителям.

Любой процесс производства начинается с авансирования денежного капитала. На денежные средства приобретаются факторы производства (средства производства и рабочая сила), в результате процесса производства создается продукт, после реализации которого предприниматель возвращает авансированный капитал и получает прибыль. Далее этот процесс повторяется; он носит название кругооборота факторов производства и включает в себя три стадии:

I стадия. Авансированный капитал приобретает форму производительного капитала, капитала, существующего по натурально-вещественному составу в форме факторов производства.

Средства производства 

Деньги (Д)  – Товар (Т)           

Рабочая сила

Производственный капитал
II  стадия. В результате взаимодействия факторов производства создается продукт. Производительный капитал приобретает форму товарного капитала.

Средства производства






….Производство……- Т' (продукция предприятия)
Рабочая сила

Товарный капитал
III стадия. Товарный капитал приобретает форму денежного капитала (авансированного капитала измененного на величину прибыли)

Товар' (продукция предприятия) – Деньги' (денежный капитал)
Последова​тельное прохождение фондами (деньгами и товаром) трех стадий и превращение их из одной формы в другую называется кругооборотом фон​дов.
Кругообороты фондов постоянно повторяются: окончание од​ного кругооборота служит началом другого. Кругооборот фондов, рассматриваемый не как отдельный акт, а как не​прерывно повторяющийся, возобновляемый процесс, есть их оборот. Продолжительность последнего характеризуется вре​менем оборота фондов.
	Время оборота фондов

	

	Время производства – это период нахождения фон​дов в сфере производства, включающий в себя: 

рабочий период, т.е. время, в течение которого обрабатываемый предмет труда подвергается непосредственному воздействию средств труда (длительность этого периода зависит от специфики отрасли и уровня развития производительных сил);

время пребывания средств производства в производственных запасах;

время перерывов, связанных с особенностями технологических процессов или организационными причинами. 
	Время обращения – это период пребывания фондов в сфере обращения, включающий в себя:

время, необходимое на приобретение факторов производства; 

время, в течение которого готовая продукция находится на складе у производителя; 

время,  необходимое для доставки товаров от производителя к потребителю; 

время, необходимое на реализацию продукции. 

	Время оборота фондов имеет тенденцию к сокращению в резуль​тате внедрения интенсивных технологий, повышения ка​чества продукции, рекламы, информированности о состоя​нии спроса и предложения, вкусах потребителя, моде и т.п.




Основными классификационными признаками средств предприятия являются:

источники образования;

балансовое представление;

функциональное назначение.

Согласно первой классификации, средства предприятия распределяются по источникам их возникновения, могущим быть собственными и заемными (привлеченными)

С о б с т в е н н ы е  и с т о ч н и к и  образуются за счет взносов учредителей, кассовых взносов, доходов предприятия, безвозмездных поступлений и т.п. К числу собственных источников прежде всего относят: уставной капитал, фонд развития производства, полученную предприятием прибыль.

З а е м н ы е   (п р и в л е ч е н н ы е)  и с т о ч н и к и   возникают при финансовой поддержке данного предприятия со стороны других субъектов хозяйствования в виде кредиторской задолженности, кратко- и долгосрочных кредитов банка, кредиторской задолженности поставщикам материальных ресурсов, суммы начисленной, но невыплаченной заработной платы, задолженности по невыплаченным налогам, социальному страхованию и т.д.

Вторая классификация разделяет средства предприятия по месту в бухгалтерском балансе на активы (имущество) и пассивы (источники имущества) предприятия.

	Капитал предприятия

	Во что вложен капитал?

Активы (имущество)
	Каким капиталом (откуда)

располагает предприятие ?

Пассивы (источники имущества)



	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Материальные средства
	
	Нематериальные средства
	
	Собственный капитал
	
	Заемный и привлеченный капитал


По функциональному назначению средств предусматривается выделение двух больших групп средств – основных и оборотных производственных фондов.

	Производственные фонды

	
	
	
	

	Основные производственные фонды – это часть производственных фондов, которая функционирует в процессе производства в течение длительного периода времени, сохраняя натурально-вещественную форму, выполняя качественно различные функции, перенося свою стоимость на произведенный продукт по частям. 

Основные производственные фонды промышленного предприятия включают в себя: здания; сооружения; передаточные устройства; машины и оборудование; транспортные средства; производственный инвентарь; хозяйственный инвентарь.

Основные производственные фонды, исчисленные в денежной форме, называются основными средствами.
	Оборотные производственные фонды –  это часть производственных фондов, которая потребляется за один кругооборот в процессе производства, изменяя свою натурально-вещественную форму и полностью перенося свою стоимость на произведенный продукт.

 Оборотные фонды промышленного предприятия включают в себя: производственные запасы; незавершенное производство.

Отдельно выделяют также фонды обращения –  готовую к реализации продукцию (на складах, на пути к потребителю), денежные средства предприятия на его счетах в банке и кассе предприятия.

Оборотные производственные фонды и фонды обращения, исчисленные в денежной форме, называются оборотными средствами. 


Для возмещения стоимости основного капитала используется амортизационный фонд, который формируется из амортизационных отчислений, поступивших на расчетный счет промышленного предприятия после реализации продукции.

Амортизация – это постепенное перенесение стоимости основного капитала на  произведенную продукцию (оказываемые услуги) в целях накопления денежных средств для дальнейшего полного восстановления основного капитала.

Начисление амортизации осуществляется с помощью норм, которые устанавливаются в процентном соотношении от стоимости основных средств. В основе расчета амортизационных отчислений лежит износ: физический и моральный.

Физический износ –  это потеря основными фондами их технико-эксплутационных характеристик под влиянием производственного потребления и/или естественных процессов.

Физический износ I вида – это технический износ средств труда и снижение технико-производственных показателей за время их эксплуатации.

Физический износ II вида – это разрушение бездействующих средств труда как результат влияния природных условий (например, коррозии и т.д.).

Физический износ может быть частичным (устраняется в результате ремонта) и полным (возмещается путем замены физически изношенного основного капитала /для активной части – это приобретение нового оборудования; для зданий и сооружений – капитальное строительство). 

Активная часть основного капитала является ведущей и служит базой в оценке технического уровня и производственных мощностей.

Пассивная часть является вспомогательной и обеспечивает процессы активной части.

Моральный износ возникает в результате экономического процесса, обусловленного снижением общественно необходимых затрат на производство машин, оборудования и создание новых, более совершенных, экономичных и производительных машин.

Моральный износ I вида вызван удешевлением воспроизводства основных фондов, т.е. появлением нового, аналогичного оборудования, с теми же технико-эксплутационными свойствами, но более дешевого.

Моральный износ II вида – это появление новых, более производительных и экономичных средств труда, приводящее к тому, что еще годное к эксплуатации оборудование списывают, так как создаются условия для снижения затрат на единицу выпускаемой продукции. 

Изокванта (f) представляет собой все комбинации ресурсов, которые позволяют достичь данного объема производства при данной технологии.

Допустим у нас есть два фактора – L  (труд) и К (капитал). Затраты времени работы капитала – это машиночасы, затраты труда – трудочасы.

	   

   К
 400             A
  300                  В           

  200                                С
  100                            

        0  200    400       600  800   L
К – количество машиночасов;

L – количество трудочасов.
	Определенные комбинации L и К могут давать определенный максимальный объем производства продукции, варианты которого отображены в следующей таблице.

Производственная сетка, шт.

Трудочасы, L
Машиночасы, К

100

200

300

400

100

20

30

35

38

200

30

85

150

210

300

55

150

210

270

400

65

180

250

280

500

72

210

270

320

600

79

230

288

324

700

90

252

305

329

800

102

270

315

331




Предположим, производитель выпускает 270 единиц продукции. Изокванта показывает различные альтернативные комбинации факторов производства, которые могут быть использованы для производства 270 единиц продукции при данной технологии и других неизменных затратах.
	Свойства изокванты

	 а) K
                                              f3

                                        f2

                                  f1

                                                L
	1. Через любую точку в графическом пространстве факторов производства можно провести изокванту, показывающую альтернативные варианты L и К, дающие тот же объем производства.

2. Изокванты никогда не пересекаются .

3. На основании первых двух свойств можно построить карту изоквант (а). 

4. Изокванта имеет нисходящий вид и выпукла по отношению к началу координат.

5. Целесообразными комбинациями факторов производства (К и L) являются комбинации, находящиеся в левом нижнем квадранте, в котором изованта понижается вправо и прогнута к началу координат (б).

Нисходящий наклон экономичного участка (ВС) объясняется возможностью замещения в производственном процессе одного ресурса другим при сохранении того же объема производства.  Степень, в которой один ресурс должен быть замещен другим, чтобы объем производства остался постоянным, называется предельной степенью технического замещения (MRTS): 
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, где MRTS LK – это мера снижения потребления в производстве одного ресурса (∆К) при увеличении использования другого ресурса (∆L) на 1 единицу и сохранении данного объема производства.
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, где MPK – предельный продукт капитала; MPL – предельный продукт труда. 
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. При этом, точка А отражает минимальное количество трудочасов для данного объема производства, точка D – минимальное количество машиночасов. 

	Принцип производства:

один ресурс заменяется другим в прогрессивных количествах

по мере расширения использования последнего.

	 Не все факторы производства могут быть заменены за короткий период времени. Для характеристики объема производства вводят понятие общего (ТРL), среднего (АРL), предельного (МРL) продуктов переменного фактора. 

Общий продукт переменного фактора (ТРL) – это количество произведенной продукции при определенном количестве переменного фактора и прочих неизменных факторах.

Средний продукт переменного фактора (
[image: image74.wmf]L
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) – это отношение общего продукта к количеству переменного фактора. Средний продукт показывает, сколько продукции производится за единицу работы переменного фактора.

Предельный продукт переменного фактора (
[image: image75.wmf]L
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)– это изменение общего продукта, полученное в результате использования дополнительной единицы переменного фактора при прочих неизменных факторах.
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	Закон убывающей отдачи факторов производства (убывающей производительности факторов).

Начиная с определенного момента, постепенное присоединение единиц переменного фактора к неизменному фиксированному фактору дает уменьшающийся предельный продукт в расчете на каждую последующую единицу переменного фактора.

Закон действует при следующих условиях:

1) переменный фактор может быть только одним, а все другие должны быть неизменными;

2) переменный фактор должен быть однородным.

	


Равновесие производителя
1-й подход: предельный продукт – цена фактора производства;

2-йподход: изокоста-изокванта.

Производитель оказывается в состоянии равновесия, когда достигает максимального объема производства в рамках следующих ограничений:

количество денег, которым он располагает для покупки факторов производства;

цены факторов производства и цена продукта.

Предположим, используются два фактора производства: капитал (К) и труд (L). Затраты труда выражаются в часах труда, затраты капитала – в часах работы оборудования. Цена одного часа труда равна РL, одного часа работы оборудования – РК.

1-й подход
Будем считать сумму денег, которой располагает производитель, и все цены фиксированными. Предположим, предельный продукт капитала (MPK), т.е. часа работы оборудования, равен 20 единицам продукции при цене РК = 20 $, предельный продукт труда (MPL) равен 30 единицам, РL = 10 $. 

Предельный продукт на 1$, затраченный на один час работы оборудования, 
[image: image76.wmf].
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, предельный продукт на 1$ трудочаса – 
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 Предположим, производитель отказался от последнего часа работы оборудования в пользу часа труда. Он сэкономил 20 $ и решил потратить их на покупку двух дополнительных часов труда, которые принесут ему 60 ед. продукции. Таким образом, заменяя часы работы оборудования часами труда, производитель увеличил объем производства на 40 ед. При этом затраты остались неизменными. Когда предельный продукт одного фактора производства на 1 $ (ден. ед.) превышает предельный продукт на 1 $ (ден. ед) другого фактора производства, то производитель может увеличить объем выпуска продукции без дополнительных затрат.  При замене капитала трудом предельная производительность последнего, согласно закону убывающей отдачи, будет сокращаться. В то же время производительность капитала будет возрастет. Постепенно заменяя капитал трудом, производитель придет, допустим,  к следующему варианту: MPK = 40 ед.,  MPL = 20 ед. Тогда производительность на 1 $ капитала будет равняться 
[image: image78.wmf].
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 В этом случае увеличить выпуск продукции без дополнительных затрат невозможно. Производитель достиг максимально возможного объема производства при прочих равных условиях и находится в состоянии равновесия: 
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2-й подход
Издержки производства товаров зависят от количества ресурсов, используемых при производстве, и от цен на ресурсы. Рассмотрим путь минимизации издержек без сокращения объема производства. Будем считать неизменными объем производства, технологию производства, цены на факторы производства.
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Наклон изокосты определяется сотношениями -РK/РL и -РL/РK. Знак «минус» указывает ее на нисходящий характер изокосты. При уменьшении часов работы оборудования необходимо увеличивать часы труда.

Различные комбинации затрат на производство определенного объема продукции изображаются изокостой. Различные комбинации факторов производства, которые могут быть использованы в производстве данного объема продукции, выражаются изоквантой. Объединение данных графиков  показывает, какая из комбинаций факторов производства на карте изоквант является оптимальной и приносит при этом максимальный объем производства.
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	Изокоста ТС1 не пересекает изокванту ВАС. Значит, затраты ТС1 не обеспечивают необходимый объем ресурсов для данного уровня производства.

Изокоста ТС3 пересекает изокванту в двух точках. Следовательно, данный уровень затрат обеспечивает объем факторов производства, необходимый для производства данного объема производства. Однако этот уровень затрат не минимизирует издержки, так как существует изокоста ТС2, лежащая левее и касающаяся изокванты в точке А. В этой точке достигается минимум затрат.

Способ нахождения точки касания изокосты и изокванты рассматривается в теме 6.


КОНТРОЛЬНЫЕ ВОПРОСЫ

1.Что понимается под производством?

2. Какие факторы используются в процессе производства?

3. Какова структура производственных фондов предприятия?

4. В чем заключается суть кругооборота и оборота производственных фондов?

5. Из чего состоит время оборота фондов?

6. Какие фонды относятся к основным?

7. В чем особенности физического и морального видов износа основных производственных фондов?

8. Что понимается под амортизацией и как рассчитать ее норму?

9. Что собой представляют оборотные средства предприятия?

10. Какую зависимость выражает производственная функция?

11. Какими общими свойствами обладают производственные функции?

12. Какие показатели используются для измерения объема выпускаемой продукции, зависящего от изменений величины переменного фактора?

13. В чем заключается суть закона убывающей предельной производительности, и при каких условиях он действует?

14. Что собой представляет изокванта и какими свойствами она обладает?

15. В чем состоит экономический смысл показателя предельной нормы технологического замещения трудом капитала?

16. В чем заключаются особенности производственной функции с совершенной взаимозаменяемостью факторов производства?

17. Что собой представляет производственная функция с фиксированной пропорцией между используемыми факторами?

ТЕСТЫ

1. Закон убывающей производительности заключается в том, что по мере увеличения объема переменного ресурса, присоединяемого к фиксированному ресурсу, общий объем произведенной продукции, начиная с определенного уровня, сокращается.

а) да;




б) нет.  

2. Если единственным переменным ресурсом является труд, а остальные факторы – фиксированные, то при цифрах, приведенных в таблице,

	Число рабочих, чел.
	00
	11
	22
	33
	44
	55
	66

	Выпуск продукции, шт.
	00
	440
	990
	1126
	150
	1165
	1180


средний продукт достигает максимальной величины, если занято:

а) 6 рабочих;
б) 5 рабочих;
в) 4 рабочих;
г) 3 рабочих; д) 2 рабочих.

3.  На диаграмме, изображенной на рисунке, построена кривая среднего продукта труда. Если АРL = 40 при L = 8 и предельный продукт 9-й единицы труда равен 60, каков совокупный продукт труда при L = 9?

а) 380;

б) 360;

в) 320.

	 АРL 

     50

     25

           5             10             15     L


4. Достижение максимального объема выпуска при данной технологии означает:

а) средний и предельный продукты от данного фактора равны;

б) средний продукт достигает своего максимума, а предельный продукт равен 0.

в) предельный продукт достигает максимума значений при минимальных значениях среднего продукта;

г) предельный продукт становится равен 0, а средний убывает.

5. Взаимосвязь между всеми возможными вариантами сочетаний факторов производства и объемом выпускаемой продукции выражается при помощи:

а) кривой производственных возможностей;

б) производственной функции;

в) кривой общего объема выпуска продуктов;

г) эластичности предложения;

д) кривой общих затрат.

6. На основе указанных ниже данных производственной функции определите наилучшую комбинацию двух применяемых факторов производства – А и В, если цена фактора А равна 5 ден. ед., цена фактора В – 2 ден. ед., а объем производства – 9 единиц продукта.

	А (ед.)

  10                 9

    4                             9            

                 2             5                В (ед.)        


а) А = 10; В = 2; 
б) А = 4; В = 5.

7. Для  двухфакторной производственной функции изокванта является линией:

а) постоянной средней производительности факторов;

б) постоянной предельной производительности факторов;

в) постоянного объема выпуска продукции;

г) постоянной нормы технического замещения факторов.

8. Если единственным переменным ресурсом является труд, а остальные факторы – фиксированные, то при цифрах, приведенных в таблице,

	Число рабочих, чел.
	0
	1
	2
	3
	4
	5
	6

	Выпуск продукции, шт.
	0
	40
	90
	126
	150
	165
	180


предельный продукт начнет сокращаться при найме:

а) 6-го рабочего; 


в) 4-го  рабочего;

б) 3-го рабочего; 


г) 2-го рабочего;
д) 1-го рабочего.

9. На диаграмме, изображенной на рисунке, построена кривая среднего продукта труда. При какой величине затрат труда средний и предельный продукты равны?

	 АРL 

     50

     25

                       5               10               15    L


а) 1; 

б) 5; 

в) 10; 

г) 15.

д) верны а) и б);      е) верны а) и в);      ж) верны в) и г).

10. Фирма А имеет производственную функцию Q = 10K0,5 L0,5, а фирма Б–Q=10K0,6L0,4. Если обе фирмы используют одинаковое количество труда и капитала, производительность какой из них больше?

а) первой (А);

б) второй (Б);

в) производительность будет одинаковой;

г) невозможно определить.

11. Какая из приведенных производственных функций характеризуется уменьшающейся отдачей от масштаба?

а) Q = (K2 + L2)0,5;


б) Q =  6K+3L;

в) Q = (KL)0,5;


            г) Q = 3K0,4 L0,5.

12. Если при данном объеме выпуска средний продукт переменного фактора достигает своего максимума, это означает:

а) что его значения равны значениям предельного продукта;

б) что значения общего продукта начинают снижаться;

в) что значения предельного продукта становятся отрицательными;

г) что значения предельного продукта меньше значений среднего продукта.

13. Действие закона убывающей отдачи означает следующее:

а) с увеличением применяемых факторов производства эффект масштаба снижается;

б) объем выпуска продукции при отдельных технологиях имеет тенденцию к сокращению;

в) с увеличением переменного фактора производства средний продукт этого фактора увеличивается, достигая своего максимума, а затем снижается;

г) с увеличением объема производства значение предельного продукта становится отрицательным.

14. Производственная функция фирмы имеет вид Q = LK. Если общий объем затрат не должен превышать 30, то при цене труда, равной, 4 и капитала – 5, максимальный выпуск будет достигнут при комбинации труда и капитала:

а) (5; 2);





в) (7,5; 6);

б) (4; 1);





г) (5/4; 1).

15. Если при ставке заработной платы в 20 у.е. и цене капитальных затрат в 50 у.е. используется комбинация факторов производства, при которой предельный продукт труда равен 5, а предельный продукт капитала – 10, то это означает, что в целях повышения эффективности производства фирме следует:

а) использовать больше труда и меньше капитала;

б) использовать больше капитала и меньше труда;

в) повысить цену производимой продукции;

г) сократить выпуск продукции.

ЗАДАЧИ

1. Фирма «Fashion» рассматривает возможность строительства нового завода. Инженеры предложили следующие проекты, каждый из которых позволяет производить желаемый объем в 1000 ед. продукции в день:

	Проект
	Единицы капитала
	Единицы труда

	1
	50
	500

	2
	75
	400

	3
	150
	200

	4
	250
	100

	5
	350
	50


а) Покажите с помощью изокванты технически осуществимые альтернативы.

б) Предположим, что цена капитала равна 100$ за единицу, а цена труда – 50$. Какой проект предприятия нужно выбрать? Подтвердите ответ с помощью графика изокванты-изокосты.

в) Каким должен быть бюджет фирмы, предназначенный для приобретения ресурсов труда и капитала?

2. «Apex», организуя производство своей продукции, может выбирать из трех производственных процессов. Используя процесс А, фирма может произвести 100 ед. продукции в час, затрачивая при этом 5 ед. труда и 20 ед. капитала, используя процесс В – 100 ед. продукции в час, затрачивая по 10 ед. каждого ресурса, используя процесс С – 100 ед. продукции в час, затрачивая 20 ед. труда и 5 ед. капитала. Все три процесса характеризуются постоянной отдачей от масштаба.

а) Постройте изокванты для объема производства в 100, 200 и 300 ед. в час.

б) Если цена труда 5 $ за ед., а цена капитала – 10$, то какой из процессов следует использовать для производства 200 ед. продукции? Подтвердите ответ кривыми изокванты и изокосты.

в) Если и цена труда,  и цена капитала – 8$ за единицу, то какой из процессов следует использовать для производства 100 единиц продукции? Подтвердите свой ответ кривыми изокванты и изокосты.

г) Если цена труда 14 $ за единицу,  а цена капитала – 7$ за единицу, то какой из процессов следует использовать для производства 300 ед. продукции в час? Каким должен быть размер бюджета фирмы, предназначенного для приобретения ресурсов.

Тема 6

ИЗДЕРЖКИ ПРОИЗВОДСТВА

Основные понятия: издержки производства, издержки обращения, чистые и дополнительные издержки обращения, альтернативные издержки, экономические и бухгалтерские издержки, явные и неявные издержки, невозвратные издержки, постоянные и переменные издержки, валовые, средние и предельные издержки, выигрыш производителя, изокоста, равновесие производителя, эффект масштаба, положительный и отрицательный эффект масштаба, долгосрочные средние издержки, краткосрочные издержки.

Факторы производства – это основные компоненты, используемые в процессе производства:

предметы труда – объекты или их отдельные свойства, на которые воздействует человек при изготовлении необходимых ему продуктов;

средства труда – вещи или комплекс вещей, посредством которых человек воздействует на предметы труда и приспосабливает их для удовлетворения своих потребностей;

труд – целесообразная деятельность человека, направленная на производство материальных и духовных благ.

Стоимость всех видов затрачиваемых факторов производства определяют издержки производства – денежные средства, необходимые для производства товаров и услуг, которые проданы в течение определенного времени.

О с н о в н ы е   в и д ы  и з д е р ж е к: 

переменные издержки, VC – издержки, зависящие от объема выпускаемой фирмой продукции;

постоянные издержки, FC – издержки, которые в краткосрочный период времени не изменяются, так как не зависят от объема производства;

общие издержки, TC – совокупные издержки фирмы, равные сумме ее постоянных и переменных издержек (TC = VC + FC).

Средние издержки производства – это затраты на единицу выпускаемой продукции.

О с н о в н ы е  в и д ы  с р е д н и х  и з д е р ж е к: средние переменные издержки, AVC – переменные издержки, приходящиеся на единицу выпускаемой продукции (
[image: image82.wmf]выпуска
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средние постоянные издержки, AFC – постоянные издержки, приходящиеся на единицу выпускаемой продукции (
[image: image83.wmf]выпуска

объем

FC

AFC

=

);

средние общие издержки, АТС – совокупные издержки на единицу выпускаемой продукции (
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Предельные издержки, МС – это прирост совокупных издержек производства при увеличении объема производства на бесконечно маленькую величину (единицу продукции).

О с н о в н ы е   в и д ы  п р е д е л ь н ы х  и з д е р ж е к: предельные частные (
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Объем производства, Q
Докажем, что МС пересекает АТС и АVC в точках их минимума. Предположим, что 
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Одновременно должно выполняться равенство МС = min АТС.

Для нахождения величины Q, которой соответствует min АТС, поступим традиционным образом:
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Следовательно, равенствам МС =  АТС и АТС′ = 0 соответствует один и тот же объем выпуска. Это означает, что линия МС пересекает линию АТС в точке минимума. Что и требовалось доказать.

Докажем также, что линия МС пересекает линию АVC в точке ее минимума. Это имеет смысл, если ТС является функцией от Q3  и Q в более высоких степенях. Если ТС = ТС(Q2), то линии МС и AVC являются прямыми, выходящими из одной точки.

Предположим, как и ранее, что 
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Из равенства МС = AVC следует: 
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Если считать, что МС = min AVC, то получаем:
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Следовательно, равенствам МС = AVC и AVC′ = 0 соответствует один и тот же объем выпуска. Это означает, что линия МС пересекает линию AVC в точке ее минимума. Что и требовалось доказать.

Альтернативные издержки – это издержки производства товаров и услуг, измеряемые стоимостью наилучшей упущенной возможности использования затраченных на их создание ресурсов производства. Они являются основным движущим мотивом, заставляющим производителей максимизировать их прибыли.

О с н о в н ы е   ф о р м ы альтернативных издержек: 

явные (денежные, бухгалтерские) -- альтернативные издержки, которые принимают форму денежных платежей собственникам ресурсов производства и полуфабрикатов;

неявные (вмененные, имплицидные) – альтернативные издержки использования ресурсов, которые принадлежат фирме и принимают форму потерянного дохода от использования ресурсов, являющихся собственностью фирмы.

Краткосрочный временной интервал

Особенности:

объем производимой фирмой продукции зависит от используемых объемов затрат переменных факторов;

затраты постоянных факторов являются фиксированными.

Краткосрочный временной интервал предполагает 

а) затраты переменных факторов – затраты, которые могут быть увеличены или уменьшены с целью соответствующего изменения объемов производства в рамках краткосрочных временных интервалов;

б) затраты постоянных факторов – затраты, которые не могут быть за относительно короткий промежуток времени ни увеличены, ни уменьшены с целью увеличения или уменьшения объема выпуска продукции.

Переменные и постоянные издержки характеризуются кривыми совокупного и предельного продуктов.

Долгосрочный временной период

Особенности:

объем производимой фирмой продукции можно увеличивать за счет увеличения не только переменных, но и постоянных издержек;

затраты всех факторов являются переменными.

Характеризуется кривыми средних (LAC) и долгосрочных предельных (LMC) издержек.

Эффект масштаба – это изменение долговременных средних издержек с изменением масштабов производства.

О с н о в н ы е   в и д ы  эффекта масштаба:

положительный – эффект, возникающий при такой организации производства, когда долговременные средние издержки падают по мере увеличения объема выпускаемой продукции;

отрицательный – эффект, возникающий при такой организации производства, когда долговременные средние издержки возрастают по мере увеличения объема выпускаемой продукции.

О с н о в н ы е    ф а к т о р ы  эффекта масштаба: специализация труда; специализация управленческого персонала; эффективное использование капитала; рост управленческих расходов при расширении масштабов деятельности.

Минимально эффективный масштаб – объем производства, при котором долговременные средние издержки прекращают снижаться.

Постоянный  эффект масштаба – эффект, возникающий при такой организации производства, когда долговременные средние издержки не зависят от объемов выпускаемой продукции.

Кривая долгосрочных средних издержек показывает наименьшие издержки производства любого заданного объема выпуска, допуская при этом возможность изменения всех факторов производства оптимальным образом в целях минимизации издержек.
                           Средние издержки
                              АТС1
                                               АТС2                             АТС4
                                                             АТС3                      LAC                                         

                                                                                   Объем выпуска продукции
Кривая долгосрочных средних издержек является огибающей для всех возможных кривых краткосрочных средних издержек (АТС1, АТС2, АТС3, АТС4); она только касается их, пересекая.

Кривая долгосрочных предельных издержек показывает прирост издержек, связанных с производством дополнительной единицы продукции, в том случае, когда фирма свободна изменять все виды затрат оптимальным образом в целях минимизации издержек. Долгосрочные предельные издержки всегда растут медленнее, чем краткосрочные (МС1, МС2 ) для любого отдельно взятого предприятия.

                           Средние издержки
                                                                              LМC
                                         МС1          МС2                                                                                               

                                                                   Объем выпуска продукции

Равновесие фирмы – ситуация, при которой фирма стремится минимизировать издержки производства, добиваясь оптимального сочетания факторов производства.
Рассмотрим, каким образом фирма минимизирует свои издержки. Предположим, что учитываются только два фактора – труд (L) и капитал (К). Зависимость между объемом производства (Х) и затратами факторов (производственная функция) имеет вид: Х = К ∙ L.
                      K

                                X1          X2
                   KA             A
                     KB                                       B
                                                                                TC

                         0     LA                        LB                            L
Если фирма несет издержки в объеме ТС, она может произвести продукт в различных объемах.

	Производство продукции 

(при издержках ТС)

	Изокванта Х1 (точка А)
	Изокванта Х2 (точка В)

	Издержки неэффективны, так как при тех же затратах можно произвести Х2 > Х1. Сочетание факторов в объемах КА и LА  не является оптимальным. 
	Издержки используются максимально эффективно. Точка В – это точка равновесия производителя, которая показывает, что при затратах капитала и труда в объемах КВ и LВ  соответственно фирма способна получить максимальный объем производства (Х2). 


Равновесие фирмы, т.е. оптимизация ее издержек, достигается в целях минимизации издержек для заданного объема выпуска продукции, а также максимизации объема производства при заданном уровне издержек.

Графики изокванты для разных объемов производства
	        K
               X
      KA                          А                                                                     

                                    ТС1                ТС2                       

        0                      LA                                      L
	   K

          X1          X2
     0                                                          L

	ТС1 – минимальные издержки для выпуска продукции в объеме Х  (КА и LА  )
	Х2 – максимальный объем производства (Х1) при издержках, равных ТС.


Рассмотрим пример нахождения точки равновесия фирмы в предположении, что ТС = 10L + 20K, (6.1)

где L и K – количество единиц труда и капитала соответственно;

10 и 20 – цена использования единицы труда и капитала соответственно (дол./час).

	Минимизация ТС 

(при заданной изокванте К = 60000/L)
	
	Максимизация производства

при заданном ТС

	Точки изокванты определяется следующим образом:

Точка

L
К

А

100

600

В

150

400

С

200

300

Д

300

200

Е

600

100

По координатам полученных точек построим изокванту АВСDЕ:
	
	Предположим, что К=Q/L, 

где Q – объем производства, который необходимо максимизировать при ТС =  = 8000.

Из (6.1) имеем: 8000 = 10L + 20K =>
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Из исходного уравнения получаем:


[image: image95.wmf])

2

.

6

(

0

120000

L

10

TC

L

L

60000

20

L

10

TC

min

2

min

=

+

+

-

Þ

+

=


Уравнение имеет единственное решение (т.е. является уравнением касательной к изокосте) в том числе, если дискриминант данного уравнения равен нулю, а именно
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. Отсюда

ТСmin = 6930 = 6900.
Далее найдем L, соответствующее ТСmin путем подстановки его значений в (6.2):
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Это уравнение также должно иметь единственное решение. Поэтому
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	Единственное решение заданного уравннения имеет месть при L = 400 и

Q = 80000. Следовательно, К =         

80000/400= 200.

Итак, изокванта К = 80000/L 

Прямая 8000 = 10L + 20K имеют общую точку с изоквантами

К = 200; L = 400  (см. рисунок).
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Точка В (К = 400; L = 200) является точкой равновесия фирмы. При этом максимальный объем производства равен 80 000, если ТС = 8000 = 10L+20К. Точка равновесия найдена.


КОНТРОЛЬНЫЕ ВОПРОСЫ

1.Что понимается под издержками производства?

2. Как подразделяются издержки обращения?

3. В чем заключается разница между экономическими и бухгалтерскими издержками? Объясните их назначение.

4. Как называются издержки, величина которых не зависит от объема выпускаемой продукции?

5. Что собой представляют переменные издержки? Приведите их примеры.

6. Учитываются ли в текущих издержках так называемые безвозвратные издержки?

7. Как определяются валовые (общие), средние и предельные издержки и в чем их суть?

8. Какая существует взаимосвязь между предельными издержками и предельной производительностью (предельным продуктом)?

9. Почему кривые средних и предельных издержек в краткосрочном периоде имеют U-образную форму?

10. Знание каких издержек позволяет определить объем выигрыша производителя (излишка для производителя)?

11. Что понимается под себестоимостью продукции и какие виды ее используются в отечественной практике хозяйствования?

12. Каким издержкам (явным или неявным) соответствует категория «себестоимость»?

13. Как называется прямая линия, показывающая все сочетания ресурсов, использование которых требует одинаковых затрат?

14. Что означает  нисходящий характер изокосты?

15. Как можно объяснить состояние равновесия производителя?

16. Если комбинация применяемых факторов минимизирует издержки при заданном объеме выпуска, будет ли она максимизировать объем производства при данной сумме издержек? Объясните это с помощью графика.

17. Как называется линия, определяющая долгосрочный путь расширения фирмы и проходящая через точки касания изокост и соответствующих изоквант?

18. Какие обстоятельства вызывают положительный и отрицательный эффекты масштаба?

 ТЕСТЫ

1.Экономические издержки:

а) это издержки упущенных возможностей (альтернативные издержки);

б) равны сумме доходов, которую можно получить при наиболее выгодном из всех альтернативных способов использования затраченных ресурсов;

в) оба ответа верны.

2. Какое из следующих утверждений, относящихся к кривой краткосрочных предельных издержек, является неверным? 

а) предельные издержки равны средним издержкам, когда последние принимают минимальное значение;

б) когда средние издержки сокращаются, предельные издержки оказываются меньше их;

в) предельные издержки больше средних в том случае, когда объем выпускаемой продукции больше оптимального;

г) на величину предельных издержек не влияет изменение цен на факторы производства;

д) предельные издержки не зависят от постоянных издержек.

3. В долгосрочном периоде динамика средних общих издержек вызвана:

а) действием закона убывающей отдачи факторов производства;

б) эффектом производства;

в) ростом производительности факторов производства;

г) эффектом масштаба.

4. От объема производства продукции не зависят:

а) общие издержки;

б) валовые издержки;

в) средние постоянные издержки;

г) средние валовые издержки;

д) общие постоянные издержки.

5. Откладывая капитал по вертикальной оси, а труд – по горизонтальной, можно сказать, что повышение ставки заработной платы:

а) сдвинет изокосту вправо;

б) сдвинет изокосту влево;

в) сделает изокосту более пологой;

г) сделает изокосту более крутой.

6. Обувное предприятие при месячном объеме выпуска Q = 1000 пар несет  FC = 200 тыс. руб. в месяц. Если труд является единственным переменным фактором, а его затраты составляют 1250 руб./час, то при объеме выпуска 5 пар в час AVC производства составят:

а) 300 руб.;   б) 250 руб.;   в) 200 руб.;   г)300 руб.

7. Какие из следующих видов издержек в отечественной практике не принимаются во внимание при выработке решений об оптимальном объеме производства фирмы?

а) средние переменные издержки;

б) бухгалтерские издержки;

в) средние постоянные издержки;

г) предельные издержки;

д) неявные издержки.

8. Предельные издержки – это:

а) издержки на единицу продукции;

б) прирост издержек в результате производства дополнительной единицы продукции;

в) разница между средними и общими издержками;

г) издержки, показывающие, прибыльно ли производство при них.

9. Средние постоянные издержки не зависят от…

а) заработной платы управленческого персонала;

б) арендной платы;

в) объема выпуска;

г) стоимости затрат на материалы и сырье.

10. Какие издержки в долгосрочном периоде относятся к постоянным?

а) расходы на содержание предприятия;

б) амортизационные отчисления;

в) заработная плата рабочим;

г) налоговые отчисления в бюджет и внебюджетные фонды;

д) верно а), б) и в);

е) верно а), б) и г);

ж) все ответы неверны.

11. Обувное предприятие при месячном объеме выпуска Q = 1000 пар несет  FC = 200 тыс. руб. в месяц. Если труд является единственным переменным фактором,  а его затраты составляют 1250 руб./час, то при объеме выпуска 5 пар в час AС производства составят:

а) 460 руб.;
б) AС = 450 руб.;   в) 400 руб.;   г) 500  руб.

12. Если предприятие увеличивает количество всех применяемых факторов производства в 1,5 раза и получает в результате прирост выпускаемого продукта с 300 до 450 единиц, то это означает, что мы имеем эффект масштаба:

а) положительный;

б) постоянный; 

в) отрицательный.

13. Фирмы заинтересованы в минимизации издержек. Они могут добиться этого при соблюдении следующего условия:

а) покупать факторы производства на конкурентных рынках;

б) соблюдать равенство между предельной нормой технического замещения факторов и соотношением цен этих факторов;

в) поддерживать равенство между переменными и постоянными издержками;

г) поддерживать максимальный уровень производства.

14. Издержки производства 100 шт. товара составляют 300 тыс. руб., а 500 шт. – 600 тыс. руб. Считая функцию издержек линейной, определите величину издержек в тыс. руб. для выпуска 400 шт. товара?

а) 400;
   б) 475;   б) 525;   г) 575.

15. Функция зависимости общих издержек (ТС) от объема производства (Q) фирмы описывается формулой ТС = (1 + 2Q)3. Предельные издержки при объеме выпуска Q = 3 равны:

а) 108;   б) 147;   в) 294;   г) 540;    д) 722.

ЗАДАЧИ

1. На основании данных, приведенных в таблице, выполните следующие задания:

а) определите общие (валовые), средние постоянные, средние переменные, средние общие и предельные издержки;

б) начертите кривые средних переменных, средних постоянных и предельных издержек применительно к краткосрочному периоду.

	Кол-во произведенной продукции
	Постоянные издержки, TFC
	Переменные издержки, TVC
	Валовые (общие) издержки, TC
	Средние издержки
	Средние общие, ATC
	Предельные, МС

	
	
	
	
	постоянные, AFC
	переменные, AVC
	
	

	0
	120
	0
	
	
	
	
	

	1
	120
	80
	
	
	
	
	

	2
	120
	120
	
	
	
	
	

	3
	120
	180
	
	
	
	
	

	4
	120
	250
	
	
	
	
	

	5
	120
	350
	
	
	
	
	


2. Определите, следует ли фирме, которая понесла значительные убытки, остановить выпуск продукции или же продолжать производство, если цена производимой продукции равна 50 долл., средние общие издержки составляют 58 долл., средние переменные – 40 долл.

3. Определите эффект масштаба производства, если:

а) фирма увеличивает затраты ресурсов на 10%, а объем производства возрастает при этом на 15%;

б) затраты ресурсов увеличились на 10% и объем выпуска – на 10%;

в) затраты ресурсов выросли в два раза, объем производства – в 1,8 раза.

4. Каждая из четырех кривых средних общих издержек, указанных на рисунке, представляет различный масштаб деятельности фирмы.


Определите:

а) Какой объем выпуска продукции является для фирмы оптимальным?

б) Какой из четырех масштабов производства был бы выбран, если бы фирма выпускала продукцию в объеме ОА?

в) Как изменится масштаб деятельности фирмы в краткосрочном и долгосрочном периодах, если фирма расширит объем производства до ОВ?

г) Каким окажется характер отдачи от масштаба, если фирма увеличит масштаб деятельности за пределы оптимального?

д) Начертите кривую долгосрочных средних издержек фирмы.

5. Фирма производит 900 пар обуви в месяц и несет при этом постоянные издержки в 150 тыс. ден. ед. Предположим, что единственным переменным фактором является труд, затраты которого составляют 800 ден. ед. в час. Необходимо рассчитать средние постоянные, средние переменные и средние общие издержки производства при объеме выпуска 4 пары обуви в час.

Тема 7

 ДОХОДЫ ФИРМЫ

Основные понятия: доход, общий (совокупный) доход, средний доход, предельный (дополнительный) доход, прибыль, валовая прибыль, совокупные издержки, учетная функция прибыли, стимулирующая функция прибыли, распределительная функция прибыли, нормальная прибыль, экономическая прибыль, внутренние издержки, бухгалтерская прибыль, балансовая (валовая) прибыль, прибыль от внереализационных операций, чистая прибыль, рентабельность производства, рентабельность продукции, общая рентабельность продаж, чистая рентабельность продаж, рентабельность собственного капитала, рентабельность инвестированного капитала.

Доход – это денежная оценка результатов деятельности фирмы (или отдельного физического лица), выражаемая в форме денежной суммы, поступающей в непосредственное распоряжение фирмы (физического лица), т.е. это выручка от реализованной продукции (услуги) в течение какого-либо периода, как правило, года.

Доход от реализации продукции представляет собой определенную сумму денежных средств от основной и неосновной деятельности фирмы, конечным результатом которой является произведенная и реализованная продукция или оказанные услуги (выполненные работы), оплаченные покупателем или заказчиком.

Внереализационные доходы представляют собой дивиденды на вложенные паи или приобретенные акции и другие ценные бумаги; штрафы, полученные от контрагентов; пени, неустойки, проценты за хранение денежных средств в банке и другие доходы.

Виды дохода

	Общий (совокупный) доход (TR)
	Средний доход

(AR)
	Предельный (дополнительный) доход (MR)

	TR = Р ( Q
Р – цена единицы товара

Q – количество проданных единиц товара
	AR = TR : Q
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       Совокупный, средний и предельный доходы (при постоянных ценах)

	Q
	P
	TR
	MR
	AR

	0
	31
	0
	-
	-

	1
	31
	31
	31
	31

	2
	31
	62
	31
	31

	3
	31
	93
	31
	31

	4
	31
	124
	31
	31

	5
	31
	155
	31
	31

	6
	31
	186
	31
	31

	7
	31
	217
	31
	31

	8
	31
	248
	31
	31

	9
	31
	279
	31
	31

	10
	31
	310
	31
	31



Совокупный, средний и предельный доходы (при изменяющихся ценах)

	Р
	Q
	TR
	MR
	AR

	10
	0
	-
	-
	-

	9
	1
	9
	9
	9

	8
	2
	16
	7
	8

	7
	3
	21
	5
	7

	6
	4
	24
	3
	6

	5
	5
	25
	1
	5

	4
	6
	24
	-1
	4

	3
	7
	21
	-3
	3

	2
	8
	16
	-5
	2

	1
	9
	9
	-7
	1



Прибыль – это доход, «очищенный» от затрат.
В современной экономической теории прибыль чаще всего рассматривают: 

во-первых, как доход, полученный в результате производительного использования факторов производства – труда, земли, капитала и предпринимательства (экономический подход); 

во-вторых, как вознаграждение предпринимателя за его деятельность в условиях несовершенной конкуренции, для которой характерны риск, неопределенность, банкротство (рисковый подход); 

в-третьих, как вознаграждение за осуществление функций нововведений, внедрения достижений НТП (функциональный подход); 

в-четвертых, как монополистический доход, который может явиться результатом проявления фирмой-монополистом власти на рынке – патенты, особые привилегии и возможность устанавливать высокие цены на свои товары.

Прибыль выполняет три функции:

а) учетную; б) стимулирующую; в) распределительную.


	Прибыль

	Экономическая прибыль 

(ЭП)
	Бухгалтерская прибыль

(БП)


БП - ЭП = Внутренние издержки

Частью внутренних издержек является нормальная прибыль, рассматриваемая как минимальное или нормальное вознаграждение предпринимателя.

Балансовая (валовая) прибыль представляет собой общую сумму прибыли предприятия, полученную в результате его финансово-хозяйственной деятельности. Сюда входят: прибыль от реализации продукции (работ, услуг); доходы от реализации основных фондов и иных материальных ценностей предприятия; доходы от внереализационных операций, уменьшенные на сумму расходов по этим операциям. Балансовая прибыль рассчитывается по формуле 

ПВ = ПРП + ПРФ + ПВН,
где: 

ПВ –  валовая (балансовая) прибыль;

ПРП –  прибыль от реализации продукции (работ, услуг);

ПРФ –  прибыль от реализации основных фондов и иного имущества предприятия;

ПВН – прибыль от внереализационных операций.

Прибыль от реализации продукции (работ, услуг) рассчитывается по формуле:

ПРП = ВО - НДС - А - И,

где: 

ВО – выручка (валовой доход) от реализации продукции (работ, услуг);

НДС –  налог на добавленную стоимость;

А – акцизы;

И – издержки (затраты) на производство и реализацию продукции (работ, услуг).

Прибыль от внереализационных операций рассчитывается по формуле 

ПВН = ДВН - РВН,
где: 

ДВН – доходы от внереализационных операций;

РВН – расходы от внереализационных операций.

Чистая прибыль – это балансовая прибыль, уменьшенная на сумму налоговых отчислений и других обязательных платежей и остающаяся в распоряжении самого предприятия. 

Рентабельность производства рассчитывается по формуле 
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где: 

Rn – рентабельность производства, %; 

Пб – балансовая прибыль, руб.;

Оф – среднегодовая стоимость основных фондов, руб.;

Ос – величина оборотных средств, руб.
Рентабельность продукции рассчитывается по формуле
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где:

Rпр – рентабельность продукции, %;

Сn – себестоимость реализованной продукции (полная себестоимость), руб.
Общая рентабельность продаж рассчитывается по формуле  
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где:


[image: image105.wmf]пр
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 –  общая рентабельность продаж, % ;


[image: image106.wmf]пр

О

 –  объем продаж, руб.
Чистая рентабельность продаж рассчитывается по формуле 
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где: 
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 –  чистая рентабельность продаж, % ;
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Рентабельность собственного капитала рассчитывается по формуле 
[image: image110.wmf]%

100

К

П

R

СР

ч

СК

´

=

,
где:

RСК – рентабельность собственного капитала, %;

КСР – средняя величина капитала на начало и конец периода, руб.
Рентабельность инвестированного капитала рассчитывается по формуле 
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где: 

RИК – рентабельность инвестированного капитала, %;

Р – результат прироста производства от инвестиций, руб.;

ИК – инвестированный капитал, руб.
КОНТРОЛЬНЫЕ ВОПРОСЫ

1. Как определяется доход фирмы?

2. О чем свидетельствует величина дохода, его динамика?

3. Как рассчитывается общий (валовой) доход фирмы?

4. В каких случаях рассчитывается средний доход?

5. В чем смысл предельного дохода и для чего товаропроизводителю необходимо рассчитывать предельный доход?

6. Перечислите концепции о сущности и источниках прибыли.

7. В чем суть различия между бухгалтерской и экономической прибылью?

8. Какие функции выполняет прибыль?

9. Что собой представляет нормальная прибыль? Объясните ее значение для предпринимателя.

10. Какие еще виды прибыли используются в практике хозяйствования? Объясните, как они рассчитываются.

11. До каких пор фирме, получающей прибыль, имеет смысл увеличивать объем производства?

12. Должна ли фирма прекратить свою производственную деятельность при нулевой экономической прибыли?

13. В чем смысл определения предельной прибыли?

14. Производство какого объема продукции является условием максимизации прибыли?

15. Что характеризует норма рентабельности производства, и как она рассчитывается?

16. Для чего используется показатель рентабельности продукции, и как он рассчитывается?

ЗАДАЧИ

1. Пусть доход фирмы задается функцией TR(Q)= -Q2 + 299Q + 400, а издержки фирмы – функцией TC(Q) = Q3 - 13.5Q2 – Q + 100. Найдите максимально возможную прибыль и объем выпуска ей соответствующий.

Решение. П (прибыль) = TR - TC => П (Q) = - Q2 + 299 Q + 400 - (Q3 – 13.5 Q2 – Q + 100) => П (Q) = - Q3 + 12.5Q2 + 300 Q + 300, найдем максимум функции П(Q).

Возможный максимум функции находится в точках, где производная равна нулю, => П’(Q)=-3Q2+25Q+300. –3Q2+25Q+300=0, D=625+3600=4225=652, Q1=(25+65)/2*3=15, Q2=(25-65)/2*3<0 (не устраивает по условию задачи). Итак, оптимальный объем выпуска Q=15 (ед.). П(15)=4237.5. Максимальная прибыль 4237.5 (у.е.) при объеме выпуска 15 ед.

2. Пусть доход фирмы задается функцией TR(Q)= -Q2 + 323Q + 300, а издержки фирмы –функцией TC(Q) = Q3 - 19Q - Q+200. Найдите максимально возможную прибыль и объем выпуска ей соответствующий.

3. Заполните недостающие элементы таблицы.

	P
	Q
	TR
	MR
	AR

	50
	1
	
	
	

	43
	12
	
	
	

	39
	34
	
	
	

	37
	56
	
	
	

	34
	78
	
	
	

	30
	95
	
	
	

	26
	103
	
	
	

	22
	120
	
	
	

	18
	142
	
	
	

	15
	163
	
	
	

	13
	186
	
	
	

	8
	239
	
	
	

	6
	270
	
	
	

	4
	300
	
	
	


4. Выручка от реализации продукции равна 234 500 000 руб., себестоимость реализованной продукции – 187 457 000 руб., прибыль от прочей реализации – 3 450 000 руб., доходы от внереализационных операций – 670 000 руб., расходы от внереализационных операций – 780 000 руб. Определите, чему равна рентабельность продукции.

5.Ваша фирма инвестировала 50 млн руб. в производство зимней кожаной обуви. Валовой доход после реализации произведенной продукции, по данным финансового отчета, составил 60 млн руб.

Оценивая итоги функционирования фирмы Вы рассчитали, что могли бы получить годовую прибыль, равную 15 млн руб., если бы денежные средства были вложены в производство кожаных сумок.

Определите объем прибыли (бухгалтерской и экономической), полученной фирмой при производстве и реализации обуви. 

Объясните, в чем разница при определении результата деятельности предприятия бухгалтером и экономистом?

Тема 8

ПРЕДПРИЯТИЕ (ФИРМА) 

В УСЛОВИЯХ СОВЕРШЕННОЙ КОНКУРЕНЦИИ
Основные понятия: конкуренция, внутриотраслевая конкуренция, межотраслевая конкуренция, рыночные структуры, рынок совершенной конкуренции, краткосрочный временной период, метод сравнения валового дохода и валовых издержек, метод сравнения предельных издержек и предельного дохода, долгосрочный временной период, кривая предложения конкурентной фирмы, равновесие отрасли, точка безубыточности, точка минимальных убытков, точка временного прекращения производства, критические точки, условие минимизации убытков, парадокс прибыли.


Совершенно конкурентная фирма – это фирма, принимающая цену на свою продукцию на уровне, который сложился на рынке на аналогичную продукцию.



а – зависимость цены и объема продаж на конкурентном рынке; 

б – кривая спроса, цена и выручка для отдельной фирмы;

Р1, Р2 – варианты рыночной цены; 

D – спрос на конкурентном рынке; 

Q1, Q2 – равновесные объемы предложения; 

MR – предельный доход; 

AR – средний доход; 

TR – общий доход.








ТС – совокупные издержки, П – прибыль, АТС – средние совокупные издержки, AVC – средние переменные издержки, МС – предельные издержки, 
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Оптимизация объема производства конкурентной фирмы по критерию максимизации прибыли (минимизации убытков) в краткосрочном периоде обусловлена следующими условиями:

1) возможностью фирмы изменять только переменные издержки; 

2) нелинейной зависимостью затрат и прибыли от объемов производства.

Нелинейная зависимость затрат и прибыли конкурентной фирмы от объемов производства

Точки А и А1 соответствуют общим постоянным издержкам (TFC), которые имеют место при любом объеме производства, в том числе и нулевом. 

Точки В (а), В1 (б) и В2 (в) соответствуют минимально целесообразному объему производства, когда АТС и убытки перестают расти.

Отрезки ВС (а), В1С1 (б) и В2С2 (в) соответствуют наращиванию объемов производства, когда общие издержки и прибыль растут, а средние издержки снижаются. В точке С (С1, С2) фирма перестает терпеть убытки при объеме производства Qc (точка безубыточности).

Отрезки СD (а), C1D1 (б) и С2D2 (с) соответствуют прибыльной работе фирмы, которая максимизируется при выпуске Qm. При выпуске большем, чем Qd фирма терпит убытки (точка D (D1, D2) – также является точкой безубыточности).


Для выбора оптимальной стратегии предприниматель должен иметь информацию, позволяющую ответить на следующие вопросы:

1) Возможно ли получение прибыли вообще?
2) Если получение прибыли возможно, то какой объем производства обеспечивает ее максимум?
3) Если получение прибыли невозможно, то какой объем производства обеспечивает безубыточность деятельности или минимизирует убытки? 

4) Если убытки фирмы неизбежны, то как соотносятся их минимальный объем с совокупными и переменными издержками?

Возможные соотношения экзогенных (Р, TR) и эндогенных (TC, TFC, ATC, TVC, AVC) 

параметров модели конкурентной фирмы и ее стратегии
	Варианты
	АТС, ТС
	AVC, TVC
	Характер ситуации
	Стратегия фирмы

	1.
	Р ( TFC,  TR (  ТС
В этом случае даже минимальное значение Q > 0 приносит прибыль. При увеличении Q  прибыль сначала возрастает, потом, когда Р = АТС, уменьшается до нуля. При дальнейшем росте Q фирма несет убытки
	Учет соотношения Р и AVC, а также TR и TVC не требуется
	Существует интервал значений выпусков, на котором фирма может максимизировать прибыль. Причем последнюю приносит даже минимальный выпуск. Правая крайняя точка интервала является точкой безубыточности
	Оптимизация выпуска с целью максимизации прибыли по соотношениям MC = MR или 
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	2.
	min ATC < P < TFC, TR и ТС совпадают при двух значениях Q. При этих же значениях Р = АТС и П = 0. Между этими значениями прибыль достигает максимума
	– // –
	Существует интервал выпусков, на котором фирма может максимизировать прибыль. Крайние точки интервала являются точками безубыточности 
	– // –

	3.
	Р ( АТC,  TR (  ТС
В обоих случаях равенство выполняется для единственного значения Q, при котором фирма не имеет убытков (П = 0). Для остальных значений Q фирма несет убытки
	Р > AVC и TR > ТС для определенного интервала Q, на котором фирма может избежать убытков
	Только для единственного значения Q фирма не несет убытков (П = 0)
	Оптимизация выпуска с целью избежания убытков по соотношениям 
МС = MR = ATC или 
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. При условии оптимизации Q фирма может работать безубыточно. Поэтому данное значение Q называют точкой безубыточности

	4.
	Р < АТC,  TR < ТС

	Р >< AVC, 
TR ><  TVC 

Фирма несет  убытки при любых значениях Q. Но существует интервал, на котором убытки достигают минимума 
	Для двух значений Q доходы фирмы равны AVC. Но между ними есть такое значение Q, для которого доходы больше, чем AVC, а убытки минимальны 
	Оптимизация выпуска с целью минимизации убытков по соотношениям MC = MR  или  
[image: image115.wmf]MC

= TR.

Оптимальное значение Q позволяет фирме компенсировать переменные издержки и часть постоянных. Поэтому она  может продолжать работать в ожидании более благоприятной конъюнктуры. Это выгоднее, чем прекратить производство, так как в данном случае весь объем постоянных издержек ляжет на убыток фирмы

	5.
	Р < АТC,  TR < ТС

	Р ( AVC, TR ( TVC 

Фирма несет убытки при любых значениях Q, но в случае Р = AVC и TR = TVC эти убытки минимальны
	Минимальный убыток фирмы достигается в том случае, когда она компенсирует переменные издержки. Убытки фирмы равны постоянным издержкам. В этом случае фирма ничего не теряет, если временно приостановит производство в ожидании более благоприятной конъюнктуры
	Приостановка производства

	6.
	Р < АТC,  TR < ТС
	Р ( AVC, TR ( TVC
	Ни при каких объемах производства фирма не может иметь доход, покрывающий переменные издержки, не говоря уже о постоянных
	Остановка производства





Если Q >QC или Q < QA, фирма несет убытки.

Если объем производства равен QA или Qс, прибыль фирмы равна нулю.

Если QC > Q > QA, то фирма является прибыльной.

         Если Q = QB, фирма получает максимальную прибыль. Ее условием является П'= 0 ( (TR – TC)' = 0 ( (PQ – TC(Q))' = 0. Из последнего соотношения находится Q = QB.

Другой способ: 
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Если Q = QA, то 
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. Прибыль в этом случае равна нулю. Точка QA является точкой безубыточности. Если Q ≠ QA, то фирма терпит убытки. Линия 
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 пересекает TС в точке касания TС и TR.

Доказательство того, что 
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, TС и TR пересекаются в одной точке, т.е. 
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= TС = TR. Если 
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= TR, то из этого следует, что ТС'Q = PQ  ( ТС' = P  (  MC = MR.

Если 
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Из данных соотношений следует, что MR = ATC, что и является основным признаком варианта 2. 

В данном случае фирма не прекращает производство.




Если Q = QA и (или) Q = QC, то убытки фирмы равны TFC.

Если QC < Q < QA, то убытки фирмы превышают TFC.

Если QA < Q < QC, то убытки фирмы меньше, чем TFC.

Если Q = QB, то убытки фирмы минимальны. Для нахождения величины QB необходимо решить уравнение 
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При Q = QB выручка фирмы обеспечивает покрытие переменных и возмещение части постоянных издержек.

Фирма может прекратить свою деятельность. Тогда она понесет убытки в объеме постоянных издержек, если не ликвидируется. Фирма может продолжать выпуск (ее выручка позволяет покрыть переменные издержки и часть постоянных) в расчете на улучшение конъюнктуры и снижение собственных издержек.




Если Q = QA, то фирма несет убытки, равные TFC. Если  Q ≠ QA, то убытки превышают уровень TFC.

В данном случае необходимо найти значение QA, которое соответствует точкам пересечения 
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, TVC и TR; МС, AVC и MR. Значение QA находится из одного из следующих соотношений: 
[image: image130.wmf]MC

=TR, 
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= TVC, TVC = TR, MR = МС, MR = min AVC.

Если фирма прекращает свою деятельность, то будет нести убытки в объеме TC. Если же она будет продолжать выпуск в объеме QA, убытки будут те же, но в случае оживления конъюнктуры они могут уменьшиться.




Если Q = QA, то фирма несет минимальные убытки. Считается, что цена, при которой TR<TFС+TVC, является ценой прекращения производства. Если фирма прекратит свою деятельность, то ее убытки составят TFС, а если нет, то превысят TFС, так как выручка не покроет переменных издержек.

Но если фирма все же решит продолжить производство, то его объем, минимизирующий убытки, находится на основе одного из соотношений: 
[image: image132.wmf]TR

МС

=

; MR = MC.

В последнем случае нужно выбрать объем выпуска, соответствующий точке пересечения линии P = MR с правой ветвью линии МС (QA).

Краткосрочный временной интервал – это период, недостаточный для вхождения новых производителей в отрасль или выхода из нее, а также для изменения постоянных издержек.

Краткосрочная кривая предложения конкурентной фирмы показывает объем продукции к продаже, который предлагает фирма при каждом значении цены, чтобы максимизировать прибыль. Краткосрочная кривая представляет собой часть правой ветви линии МС, которая лежит выше линии AVC.


Долгосрочный временной интервал – это период, достаточный для вхождения новых

 производителей в отрасль или выхода из нее, а также для изменения факторов производства.

Совершенно конкурентная фирма производит продукцию только в том случае, если цена не ниже долгосрочных средних издержек: P ≥ LAC.

	Кривая предложения совершенно конкурентной фирмы представляет собой часть правой ветви кривой  LMC , лежащей выше LАС.
В долгосрочном периоде фирма формирует такие производственные мощности, которые обеспечивают выпуск продукции с минимальными средними совокупными издержками.







Объем выпуска QE обеспечивает фирме максимальную прибыль. Размеры фирмы как раз таковы, что минимальные краткосрочные совокупные издержки АТС равны  наименьшим долгосрочным средним издержкам  (АТСlong), что исключает заинтересованность фирмы в изменении факторов производства. Эти обстоятельства гарантирую отсутствие мотивов, побуждающих другие фирмы входить на рынок, а действующие выходить из него. Условия долгосрочного равновесия в обобщенном виде можно записать в виде следующего уравнения: 

P = MR = MC > min ATC (=ATC long).

КОНТРОЛЬНЫЕ ВОПРОСЫ

1. Почему конкуренция является важным элементом рыночного механизма хозяйствования?

2. Какие характерные черты присущи различным рыночным структурам?

3. Какая конкуренция является совершенной? Назовите ее особенности.

4. Какие принципиально важные вопросы должен решить предприниматель для того чтобы фирма нормально функционировала?

5. Каково условие максимизации прибыли конкурентной фирмы?

6. Может ли конкурентная фирма ощутимо воздействовать на цену товара?

7. Как выглядит на графике кривая спроса для отдельной фирмы в условиях совершенной конкуренции?

8. Как ведет себя конкурентная фирма в краткосрочном периоде?

9. Для чего используется, и что собой представляет метод сравнения валового дохода и валовых издержек?

10. Как определяется экономическая прибыль фирмы в краткосрочном периоде?

11. Что означают точки пересечения линий TR и TC, MR и ATC?

12. Как определить объем производства, при котором будет получена максимальная прибыль?

13. Как целесообразно вести себя конкурентной фирме, если выручка не покрывает валовые издержки?

14. В чем суть метода сравнения предельных издержек и предельного дохода?

15. Какие случаи выделяют при использовании метода сравнения предельных издержек и предельного дохода?

16. Назовите особенности и условия долгосрочного равновесия конкурентной фирмы.

ТЕСТЫ

1. Понятие «совершенно конкурентная фирма» подразумевает фирму:

а) которая не оказывает влияние на формирование рыночной цены;

б) которая использует методы только легальной конкуренции в борьбе со своими конкурентами;

в) использующую любые формы конкуренции для захвата рынка;

г) которая добивается установления желаемой цены в конкурентной борьбе;

д) верно а) и б);

е) верно а) и в);

ж) все ответы верны.

2. Если на рынке выполняются условия совершенной конкуренции, то в точке краткосрочного равновесия:

а) цена блага равна его предельной полезности;

б) цена товара равна предельным издержкам его производства;

в) цена товара равна средним издержкам его производства;

г) верно а), б) и в).

3. Если фирма, действующая на совершенно конкурентном рынке, сократит предложение своей продукции, то это вызовет следующие последствия:

а) приведет к снижению рыночной цены продукта;

б) не окажет никакого влияния на рынок;

в) приведет к росту рыночной цены продукта;

г) сократит предложение и повысит рыночную цену продукта.

4. В отрасли действуют 100 фирм, рыночная цена  единицы продукции равна 45 долл. США. Если минимальные средние издержки отрасли в долгосрочном периоде равны 30 долл., а общие издержки – 60 долл., то как будут изменяться цена и предложение с приближением отрасли к конкурентному равновесию?

а) увеличение предложения с одновременным ростом цены;

б) увеличение предложения при сохранении уровня цены;

в) уменьшение предложения с одновременным ростом цены;

г) увеличение предложения с одновременным снижением цены.

5. Совершенно конкурентная фирма производит 20 тыс. телефонов в год при средних переменных издержках в 1750 руб. и средних издержках производства в 2150 руб. При рыночной цене одного телефона 2500 руб. фирма получает прибыль, равную:

а) 16 млн руб.;



б) 9 млн руб.;

в) 7 млн руб.;



            г) 4,3 млн руб..

6. Функция зависимости выручки от объема выпуска (q) задана формулой TR = 10q – q2 + 2q3. Каким  будет значение предельной выручки (MR) при объеме выпуска  q = 5?

а) 50;






в) 175;

б) 150;





            г) 275.

7. Функция общих издержек фирмы задана формулой TС = 6q + 2q2. Осуществляя производство 25 единиц товара и реализуя их на совершенно конкурентном рынке по цене 36 руб. за единицу, фирма получит прибыль (+) или убытки (-):

а) 250;





в)  450;

б) -375;




г)  -500.

8. Фирма выпускает товар в условиях совершенной конкуренции и продает его по цене Р = 14 руб. Функция полных издержек фирмы : ТС = 2q + q3. При каком объеме производства (q) прибыль фирмы будет максимальной?

а) 2;






в) 12;

б) 8;






г) 14.

9. Если фермер продает свой урожай пшеницы по цене ниже рыночной, то это:

а) понижает цену на сельскохозяйственном рынке;

б) сбивает цену на пшеницу;

в) не влияет на рыночную цену на пшеницу;

г) уменьшает количество фермеров из-за понижения общего уровня цены.

10. При появлении новых производителей на рынке совершенной конкуренции, скорее всего:

а) цена увеличится;

б) спрос уменьшится;

в) спрос увеличится;

г) цена уменьшится.

11. При любой фиксированной государственными органами цене на рынке совершенной конкуренции количество продаваемых товаров и услуг равно:

а) сумме величин спроса и предложения;

б) минимуму из величин спроса и предложения;

в) разнице между величинами спроса и предложения;

г) максимуму из величин спроса и предложения.

12. В краткосрочном временном периоде конкурентная фирма, максимизирующая прибыль или минимизирующая убытки, не будет продолжать производство, если:

а) цена продукта ниже минимальных средних издержек;

б) средние постоянные издержки выше цены продукта;

в) цена продукта ниже минимума средних переменных издержек;

г) цена продукта ниже предельных издержек;

д) общий доход не покрывает общих издержек фирмы.

13. Рост экономической прибыли на конкурентном рынке не способствует:

а) расширению производства в действующих фирмах;

б) притоку в отрасль новых фирм;

в) повышению рыночной цены продукта;

г) повышению цен на используемые ресурсы;

д) возникновению сил, которые постепенно сведут эту прибыль к нулю.

14. Какой из перечисленных рынков больше всего соответствует условиям совершенной конкуренции? 

а) стали;

б) услуг парикмахерских;

в) автомобилей;

г) акций и облигаций фирм;

д) бензина.

15. При совершенной конкуренции:

а) цены на продукцию определяют несколько ведущих в отрасли фирм;

б) цены устанавливает продавец товара;

в) цены формируются под воздействием спроса и предложения;

г) цены на продукцию определяет предприятие-монополист.

ЗАДАЧИ

1. Функция издержек фирмы описывается формулой TC = Q3 – 23Q2 + 400Q + 2000. Найти выпуск, максимизирующий прибыль при рыночной цене, равной 500.

2. Функция издержек фирмы описывается формулой TC = 4Q2 + 200Q + 2000. Найти:

а) точку безубыточности при цене, равной 500, и диапазон выпусков, обеспечивающих прибыль;

б) точку безубыточности при цене, равной 600, и диапазон выпусков, обеспечивающих прибыль, сравнить полученные объемы выпусков, соответствующие точкам безубыточности,  с результатами, полученными в пункте а).

3. На рисунке изображены кривые валового дохода (TR) и валовых издержек (TC) фирмы в условиях совершенной конкуренции. 
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Необходимо определить:

а) Краткосрочный или долгосрочный период отражает этот график?

б) Какова цена товара, выпускаемого фирмой?

в) Где находятся критические точки?

г) Какова величина постоянных издержек фирмы?

д) Какой объем производства позволяет фирме получить максимальную прибыль?

е) При каких объемах производства фирма получает нулевую экономическую прибыль?

ж) Какие отрезки кривой ТС свидетельствуют, что фирма терпит убытки?

4. Предположим, что конкурентная фирма производит продукцию и реализует ее по цене 10 тыс. руб. Используя данные таблицы, рассчитайте соответствующие показатели и заполните ее.

	Объем выпуска продукции, шт.
	Валовые издержки ТС,

тыс. руб.
	Средние полные издержки АТС,

тыс. руб.
	Предельные издержки МС,

тыс. руб.
	Валовой доход TR, тыс. руб.
	Предельный доход МR, 

тыс. руб.
	Прибыль, тыс.руб.

	0
	6
	
	
	
	
	

	1
	9
	
	
	
	
	

	2
	13
	
	
	
	
	

	3
	18
	
	
	
	
	

	4
	25
	
	
	
	
	

	5
	35
	
	
	
	
	

	6
	45
	
	
	
	
	


Определите, при каком объеме производства фирма получает максимальную прибыль, и при какой цене следует остановить производство.

5. Допустим, на конкурентном рынке зерна спрос описывается уравнением: D = 200 – 20Р, где D – количество покупаемого зерна (тыс.т), Р – цена за 1 т (тыс. руб.). Средние валовые издержки производства зерна в сельскохозяйственных предприятиях составляют: 

АТС = 5 + (qii – 5)2, где qii – оптимальный объем производства одного предприятия. 

Определите, какое количество сельскохозяйственных предприятий действует в отрасли в долгосрочной перспективе.

6. Фирма работает в условиях совершенной конкуренции. Зависимость общих (валовых) издержек в краткосрочном периоде от объема производства представлена в таблице.

Определите, какой объем производства выберет фирма и какую прибыль она получит, если рыночная цена товара составит 7 тыс. руб.? Ниже какого уровня должна снизиться цена, чтобы предприятие прекратило выпуск данного товара?
	Выпуск продукции в единицу времени, шт.
	Общие издержки, тыс. руб.

	0
	6

	1
	10

	2
	12

	3
	16

	4
	25

	5
	30


7. Допустим, что в отрасли занято 500 одинаковых фирм, имеющих функцию издержек (см. предыдущую таблицу), а функция рыночного спроса на этот вид продукции представлена следующей таблице.

	Цена, тыс. руб.
	Объем спроса в единицу

времени, шт.

	5
	4000

	7
	3500

	9
	2000

	11
	1500


Определите:

а) равновесную цену;

б) объем выпуска продукции каждой фирмы;

в) объем прибыли, которую будет получать каждая фирма;

г) будут ли другие фирмы вступать в эту отрасль или уходить из нее в долгосрочном периоде?

Тема 9

НЕСОВЕРШЕННАЯ КОНКУРЕНЦИЯ

Основные понятия: несовершенная конкуренция, монополия, чистая монополия, монопольная власть, условия образования монополии, барьеры для вхождения в отрасль, открытая монополия, закрытая монополия, естественная монополия, искусственная монополия, государственная монополия, монопсония, организационная монополия, технологическая монополия, экономическая монополия, спрос на продукт монополии, максимизация общего дохода монополии, максимизация прибыли монополии в краткосрочном и долгосрочном периодах, оптимальный объем производства фирмы-монополиста, монопольная цена, зависимость между монопольной ценой и предельным доходом, простая монополия, ценовая дискриминация (понятие, условия и виды), сегментированные рынки и ценовая дискриминация на них, зависимость между ценой и эластичностью спроса, социальная цена монополии, выгоды от монополии, отличия монополии от конкурентной фирмы, ограничительная практика монополии, преимущества и недостатки монополии, антимонопольная деятельность государства, индекс Лернера, индекс Харфиндела-Хиршмана, олигополия, чистая олигополия, дуополия, виды олигополии,  ценовые войны, ценовые стратегии олигополий, равновесие Бертрана,  картель, трест, синдикат, сговор, ценовое лидерство, ценообразование с надбавкой (принцип «издержки плюс»), твердость цен, монополистическая конкуренция, характерные признаки рынка с монополистической конкуренцией, уникальность продукта, товарные группы, максимизация прибыли монопольно-конкурентной фирмы, краткосрочное и долгосрочное равновесие монопольно-конкурентной фирмы.

Монополия – это рыночная структура, при которой одна фирма является поставщиком продукта, не имеющего близ​ких заменителей; ситуация с единственным продавцом това​ра называют чистой монополией.

Х а р а к т е р н ы е   ч е р т ы   м о н о п о л и и:

1)
фирма является единственной на рынке;

2)
спрос на продукцию фирмы совпадает с отраслевым спросом – фирма-монополист представляет собой отрасль;

3)
товар уникальный, не имеющий близких субститутов;

4)
фирма контролирует товарные потоки на рынке и самостоятельно устанавливает цену, являясь «price-maker»;

5)
имеются следующие существенные барьеры для входа в отрасль, которые делают практически невозможным проникновение на рынок новых фирм:

лицензии, патенты, авторские права;

положительный эффект масштаба: низкая себестоимость продукции, возможная только при больших объемах производства и современных технологиях;

высокое качество выпускаемой продукции, ее уникальность;

возможность фирмы-монополиста за счет полученной монопольной прибыли разрабатывать новые виды продукции, улучшать ассортимент и номенклатуру выпускаемой продукции, повышать ее качество, проводить научные исследования;

вход на рынок с данным видом конкуренции влечет за собой большие капитальные вложения, которые, как правило,  не  могут себе позволить средние и тем более вновь организованные фирмы. 

Для определения доминирующего положения монопо​лии на рынке используют следующие показатели:

доля фиксированного числа предприятий;

индекс степени монополизации А. Лернера;

индекс Харфиндела-Хиршмана.

	Показатель монопольной власти, или индекс степени монополизации А. Лернера (L) 

рассчитывается по формуле:

L = (P – MC) / P,

где Р – монопольная цена; 

МС – предельные издержки.

Численное значение коэффициента Лернера находится между 0 и 1. Чем больше коэффициент L, тем больше монопольная власть исследуемого субъекта. Если предельные издержки (МС) равны цене (Р), то индекс Лернера равен нулю (L = 0), что означает отсутствие монополии и наличие свободной конкуренции.
	Индекс Харфиндела-Хиршмана (UХХ) 

определяется по формуле:


[image: image134.wmf]å

=

=

n

i

i

х

UXX

1

2

,

где х – доля i-той фирмы на рынке (в %);

i = 1,2,3…n – общее число фирм.

Индекс представляет собой сумму квадратов удельных весов предприятий, действующих на рынке. Согласно этому индексу, безопас​ным с точки зрения монополизации является рынок, со​стоящий из 10 и более конкурирующих фирм. Доля крупнейших из них не должна превышать 31% общего объема продаж соответствующей продукции, двух – 44%, трех – 54%, четырех – 64%.


Виды монополий:
закрытая монополия, при которой фирма защищена от конкуренции с по​мощью юридических ограничений, патентной защиты и т.п.; 

открытая монополия, при которой фирма на некоторое время становится единственным поставщиком какого-либо то​вара, не обладая специальной защитой; 

естественная монополия,  при которой долго​срочные средние общие издержки достигают минимума лишь тогда, когда фирма обслуживает весь рынок целиком (системы водо-, энерго-, газоснабжения). Иногда монополия обусловлена ограниченностью (уникальностью) ресурсов; 

простая монополия, при которой фирма реализует свою продукцию по одной цене всем потребителям.

Выделение отдельных видов монополии весьма условно, так как некоторые модели могут одновре​менно принадлежать к нескольким видам.

Также выделяют монопсонию, когда на рынке присутствует один покупатель, и двустороннюю монополию, когда одному покупателю противостоит один продавец (производитель).

Модель поведения монополии в краткосрочном периоде времени (см. также тему 2)


	
	Если в условиях совершенной конкуренции все товары продаются по одной цене, то фирма-монополист устанавливает цену, поскольку это позволяет ей занять доминирующее положение на рынке. Являясь единственным продавцом продукции, у которой нет товаров-субститутов, монополия обладает большой свободой установления цен: она находится в положении их создателя (price-maker). Власть монополии на рынке имеет одно ограничение – платежеспособный спрос. Больший объем товара можно продать только при условии снижения цены. Монополия даже при наличии высокого спроса не может повысить цену без потери объема продаж на рынке.



	    Р – цена;

Q – количество продукции;

D – отраслевой спрос (спрос на продукцию фирмы–монополиста);

MR – предельный доход фирмы-монополиста;

АТС –  функция средних общих издержек;

РМ – цена, максимизирующая прибыль фирмы;

АТСМ – средние общие издержки фирмы при условии максимизации прибыли.


	Для увеличения объема продаж монополия должна снижать цену. MR, получаемый от продажи каждой дополнительной единицы товара, будет меньше, чем цена продажи данной единицы. Взаимосвязь между MR и наклоном D на продукцию фирмы-монополиста можно преобразовать в соотношения, которое связывает MR, P, ED/P: 


[image: image135.wmf]P

D

P

D

E

MR

P

E

P

MR

/

/

1

1

);

1

1

(

+

=

+

´

=





	Р
            MR      D

                                                 Q

   ТR   MR>0   MR<0

                  MR = 0

                                                 Q

	Совокупная выручка (TR) будет увеличиваться все более медленными темпами по мере роста объема продаж. Она достигнет максимума в точке MR = 0. При линейной зависимости спроса от цены MR  снижается в два раза быстрее последней.


Правило максимизации прибыли фирмы-монополиста. Монополист максимизирует прибыль при таком объеме производства, при котором TR превышает ТС на максимальную величину; монополист максимизирует прибыль при таком объеме производства, при котором MR = MC, а предельная прибыль от последней проданной единицы равна нулю (см. также тему 2).

Ограничения, накладываемые на рыночную власть фирмы-монополиста:

1.
Боязнь государственного вмешательства в ответ на злоупотребления фирмой-монополистом своим доминирующим положением;

2.
Экономическая прибыль: монополия может снизить цену, тем самым снизив своюэкономическую прибыль. Это делается с целью непривлечения других фирм в отрасль или данный регион. Поэтому вместо того, чтобы установить цены на уровне, который максимизирует прибыль краткосрочного периода, но может привести к возникновению конкуренции и государственному вмешательству, фирма-монополист проводит политику лимитирующего ценообразования. Монополия устанавливает более низкую цену, чем цена, максимизирующая прибыль. Целью отказа от максимизации прибыли в краткосрочном периоде является ее максимизация в долгосрочном периоде.

3.
Потенциал силы противодействия, которая формируется со стороны потребителей продукции и предполагает:

инициирование государственного регулирования, т.е. применение антимонопольного законодательства;

полный или частичный отказ от использования данной продукции;

переход на применение товаров – несовершенных субститутов;

введение изобретательской деятельности на основе товара фирмы-монополиста. 

Ценовая дискриминация – это продажа гомогенного блага по различным ценам разным покупателям; при этом различие в ценах не связано с затратами производства и доставки товара на рынок.

Условия ценовой дискриминаци:

продавец должен быть монополистом на данном рынке;

продавец должен уметь разделять покупателей на группы;


продажа товара осуществляется на экономически изолированных рынках (исключается возможность его перепродажи).

Последствия ценовой дискриминации: монополист при помощи ценовой дискриминации увеличивает свою совокупную прибыль; при ценовой дискриминации монополист продает продукции больше, чем без нее.

Классификация ценовой дискриминации
В зависимости от условий, обеспечивающих возможность установления разных цен на один и тот же товар:
пространственная;

временная;

по доходам потребителей;

по объему потребляемого блага;

по социальному статусу потребителя.

В зависимости от способа осуществления: 

дискриминация 1-й степени. Возможна тогда, когда существует возможность продажи каждой последующей единицы товара по цене спроса; в этом случае кривая отраслевого спроса совпадает с кривой MR; 

дискриминация 2-й степени. Фирма-монополист продает по своей цене не каждую дополнительную единицу продукции, а определенные ее партии;

дискриминации 3-й степени: отраслевой спрос представлен в виде отдельных групп покупателей (сегментов рынка) с разными функциями спроса. На каждом сегменте рынка устанавливается цена, максимизирующая прибыль, исходя из MR = MC. 

Допустим, фирма-монополист продает продукцию на трех рынках. Тогда при проведении ею политики ценовой дискриминации цена на каждом из рынков будет устанавливаться следующим образом:

             1-й рынок                                      2-й рынок                                3-й рынок

     Р                                                   Р                                                Р
   РМ1
                                                        РМ2                                             РМ3
  МС       

                          MR1     D1                                MR2     D2                       MR3     D3 

           0       QM1                   Q             0    QM2                        Q            0   QM3                        Q
Социальная цена монополии – это мера потерь обществом чистой полезности, происходящей в результате снижения доступности товара для потребителей, когда фирма-монополист максимизирует прибыль.
	

РСК

	D – спрос на продукцию фирмы;

MR –  предельный доход фирмы;

Р – цена;

Q – количество продукции;

РМ – цена, максимизирующая прибыль фирмы-монополиста;

РСК – цена, максимизирующая прибыль конкурентной фирмы. 




Социально-экономические последствия монополии

1. Фирма-монополист продает меньший объем продукции, но по более высокой цене, чем, если бы это была конкурентная отрасль.

2. Монополия может выпускать продукцию более высокого качества, чем фирмы в условиях совершенной конкуренции;

3. За счет получаемой монопольной прибыли фирма обладает большими возможностями для внедрения новых технологий, разработки новых видов продукции.

4. За счет эффекта масштаба монополия может добиться низких издержек на единицу продукции.

5. Отсутствие конкуренции иногда ведет к потере стимулов к нововведениям.

6. Зачастую огромные финансовые средства отвлекаются из процесса производства для поддержания барьеров входа в отрасль.

7. Монополия способствует увеличению неравенства в доходах.

8. Монополия более наблюдаема и управляема.

9. Монополия может с определенного уровня развития оказывать влияние на проводимую государством политику, лоббируя свои интересы.

Олигополия имеет место тогда, когда в отрасли господствует несколько крупных фирм. Та​кая отрасль называется отраслью с олигополистической конкуренцией. Рынки олигополистичны в том случае, если несколько фирм поставляют основную долю отраслевой продукции.

Характерные черты олигополии:
1. Фирмы могут производить гомогенную и гетерогенную продукцию.

2. Каждая фирма обладает значительной долей рынка и имеет возможность контроля над ценой (обладает рыночной властью).

3. Фирма при осуществлении процесса ценообразования на свою продукцию должна учитывать поведение конкурентов. Эффект от наличия небольшого количества фирм состоит в том, что каждая из них занимает на рынке такое положение, что ее решения и действия оказывают влияние (в большинстве случаев значительное) на конкурентов: то, что делает одна фирма, отзывается в других фирмах, часто заставляя их реагировать определенным образом.

4. Основными методами борьбы, используемыми фирмами, являются ценовые.

5. Существует возможность сговора между фирмами: наличие в отрасли небольшого количества фирм создает условия для их взаимодействия при выработке общей экономической политики с целью максимизации прибыли.

6. Существуют следующие барьеры для выхода на рынок:

лицензии, патенты, авторские права;

положительный эффект масштаба, т.е. низкая себестоимость продукции, возможная только при больших объемах производства и современных технологиях;

большие возможности фирм-олигополистов за счет полученной монопольной прибыли разрабатывать новые виды продукции, улучшать ассортимент и номенклатуру выпускаемой продукции, повышать качество, проводить научные исследования;

для новых и неизвестных фирм опасно выходить на рынок и конкурировать с марками фирм, названия которых уже привычны и традиционны для данного рынка (потребители в большинстве своем консерваторы и нечасто рискуют покупать товары неизвестных марок, а следовательно, и качества, особенно если речь идет о товарах второй необходимости, роскоши); 

выход на рынок с данным видом конкуренции влечет за собой большие капитальные вложения, которые не могут, как правило, себе позволить средние и тем более вновь организованные фирмы.

Виды олигополий:

По продукту:
чистая олигополия: товары фирм на рынке гомогенны либо в значительной степени идентичны, являясь абсолютными субститутами (фирмы выпускают стандартизируемую продукцию, например сталь, свинец, алюминий, медь);

дифференцированная олигополия: товары конкурирующих фирм обладают отличительными качествами, так что потребители могут предпочесть одну марку другой из-за ее потребительских качеств.

По количеству фирм в отрасли: 

жесткая олигополия – это отрасли, в которых господствуют от двух до четырех фирм;

расплывчатая олигополия – это отрасль, в которой 4-7 фирм выпускают основную часть продукции (70-80%), а остальной рынок делится множеством других фирм.

По силе рыночной власти:

 симметричная олигополия: фирмы на рынке обладают  примерно равной рыночной властью;
ассиметричная олигополия: на рынке доминирует одна или несколько фирм, обладая наибольшей рыночной властью; остальные имеют меньшее влияние на ситуацию, складывающуюся на рынке, и вынуждены учитывать поведение доминирующих фирм при выработке своих стратегий развития.

Ценообразование в условиях олигополии

	Допущения: 

на рынке действуют две фирмы;

продукция гомогенна либо незначительно отличается;

принцип максимизации прибыли МС = МR

	         Обозначения

D – отраслевой спрос на продукцию, производимую фирмами-олигополистами;

DA – спрос на продукцию фирмы А;

DВ – спрос на продукцию фирмы В;

MRA(В) – предельный доход фирм А и/или В;

Р – цена;

Q – количество продукции;

РA(В) – цена на продукцию фирм А и/или В;

АТСA(В) – средние общие издержки фирм А и/или В.  


Равные доли рынка и равные издержки

	

	DA = DB, DA + DВ = D => MRA = = MRB;

ATCA = ATCB => MCA =  MCB => PA = PB.
Если фирмы-олигополисты обладают одинаковыми долями рынка, несут одинаковые издержки, они будут вынуждены с целью максимизации прибыли взимать одинаковую цену и производить относительно одно и то же количество продукции. 

Для данного рынка не характерно возникновение ценового конфликта между фирмами.




Равные доли рынка и разные издержки

	

	DA= DB, DA + DВ = D => MRA = MRB, ATCA ≠ ATCB, ATCA < ATCB, => MCA ≠ MCB, MCA <  MCB => PA ≠  PB, PA< PB
В данном случае, когда фирмы имеют равные доли рынка, но разные издержки, их перспективы максимизации прибыли не совпадают, что приводит к возникновению ценового конфликта. Пока фирмы А и В продают гомогенную продукцию, у покупателей не возникает желания покупать у фирмы В продукцию по более высокой цене, поэтому часть покупателей перейдет к фирме А. 


Силы конкуренции заставят две фирмы продавать продукцию по одинаковой цене. Фирма, предлагающая более высокую цену, может предпринять следующие шаги:

заключить тайное соглашение о повышении цены до приемлемого для данной фирмы уровня; 

угрожать началом «ценовой войны» и заставить конкурента пойти на компромисс;

снизить издержки производства путем его модернизации, внедрения новых и низкозатратных технологий;

перейти к производству родственной продукции;

продавать товар по более низкой цене, чем у конкурента (при этом, однако, возникает риск развертывания на рынке «ценовой войны»).

Разные доли рынка и равные издержки

	

	DA ≠ DB,  DA(60%) > DB(40%); DA + DВ = D(100%) => MRA ≠ MRB => MRA > MRB, ATCA = ATCB => MCA = MCB, => =>PA ≠ PB, PA> PB



Когда доли рынка фирм разные, а предельные издержки растут в равной мере, фирма с более высокой долей рынка предпочитает более высокие цены.

Возникает конфликт ценовых предпочтений. При этом, чем больше различаются доли рынка двух фирм, тем больше разница между максимизирующими прибыль ценами. Фирма с большей долей рынка может вынудить фирму с меньшей долей принять цену, большую по отношению к наивысшей из максимизирующих прибыль. Если фирма с меньшей долей рынка устоит перед давлением фирмы с большей долей, то равновесие цен может быть достигнуто при нижней из двух максимизирующих прибыль цен (однако данная ситуация может спровоцировать ценовой конфликт).

Разные доли рынка и одинаковые  предельные издержки

	

	DA≠ DB,  DA > DB,  DA + DВ = D => MRA ≠ MRB =>  MRA > MRB,
MCA = MCB = const => PA= PB
В данном случае даже при разных долях рынка цены фирм совпадают, поэтому ценовой конфликт не возникает.

Однако такая ситуация характерна (возможна) только для кратчайшего или краткосрочного периода времени.


Ценовая война – это цикл последовательных уменьшений фирмами-конкурентами 

цены на олигополистическом рынке с целью завоевания последнего.

	

	Допущения:

1. На рынке существуют две фирмы – А и В;

2. DA = DB, DA + DВ = D, при этом Q = = 100 шт.;

3. Продукция гомогенна;

4. ATCA = ATCB => MCA = = MCB =16.

Перечисленные допущения упрощают модель  данной функции долгосрочных и краткосрочных издержек (см.п.4) 

Первоначально на рынке сложилась следующая ситуация:

Р = 20 у.е, РA = РB = 20

Q отраслевой = 100 QA =  = QB = 50

R (A, B) = (20 – 16)*50 = 

= 200 у.е.




Допустим, фирма А снижает цену продукции до 19 у.е. Отраслевой спрос равен 110 шт., так как продукция гомогенна. Значит, QA= 110,  QB = 0, => R(A) = (1 9 – 16)*110 = 330 => ∆R(A) = +130, ∆R(В) = -200 у.е. + нереализованная продукция на складе.

Фирма В также снижает цену продукции до 19 у.е., отраслевой спрос равен 110 шт. QA= QB = 55, => R(A,В) = (19 – 16)*55 = 165 у.е. => ∆R(A) = ∆R(В) = -35.

«Ценовая война» продолжается до тех пор, пока цена не упадет до уровня себестоимости единицы продукции (средних общих издержек). В этой войне выигрывает та фирма, уровень издержек которой ниже и/или она обладает достаточными финансовыми ресурсами для того чтобы на протяжении определенного периода времени продавать товар по цене ниже его себестоимости. «Ценовые войны» выгодны потребителям, но не производителям. Поэтому такие войны, как правило, недолговечны и заканчиваются сговором (тайным или явным) и/или сменой организационно-правового статуса одного из участников.

Равновесие Бертрана
Достижение фирмой в условиях «ценовой войны» уровня цен, равных средним общим издержкам, означает, что на рынке возникает ситуация особого равновесия (при условии, что средние общие издержки у фирм-участниц равны), которое называется равновесием Бертрана. 

Равновесие Бертрана – это ситуация, когда фирмы, действуя в одиночку, не способны получить какую-либо выгоду от дальнейшего снижения и/или повышения цены, так как при снижении цены одна из фирм будет нести убытки, а при ее повышении может потерять рынок сбыта продукции. 

Возможный результат “ценовой войны” – сговор
Формы сговора
Картель (наиболее частый результат сговора) – это объединение ряда предприятий одной отрасли национальной экономики, которое не ограничивает их самостоятельность, предполагая установление единого уровня цен, раздел рынка на сегменты, определение квоты на производство и реализацию продукции.

Синдикат –  это объедение ряда предприятий одной отрасли при ликвидации их коммерческой самостоятельности, предполагающее совместную реализацию продукции, закупку  сырья и материалов.

Трест – объединение собственности и управления ряда предприятий одной или нескольких отраслей национальной экономики при полной  ликвидации их самостоятельности

Ценовые стратегии фирм-олигополистов
1.
Совместная максимизация прибыли. При этом фирмы кооперируются (явно или неявно) ради установления цены (или диапазона цен), которая будет способствовать достижению максимальной коллективной прибыли. Однако совместная максимизация прибыли может принести одним фирмам больше прибыли, а другим – убытков. Это объясняется различием в издержках и/или доле рынка. В данном случае попытка установления единой цены может потерпеть провал, так как фирмы, находящиеся в невыгодном положении могут действовать по своему усмотрению.

2.
Независимая максимизация прибыли. При этом одна или несколько фирм обладают достаточной рыночной силой и влиянием для установления собственной, максимизирующей прибыль, цены. Другие участники рынка вынуждены учитывать ценовые стратегии доминирующих фирм;

3.
Гибридная максимизация прибыли. В данном случае достигается компромисс между максимальной совместной прибылью и независимо устанавливаемой ценой, целью которого является максимизация индивидуальной прибыли. Гибридная максимизация прибыли, будучи менее организованной и целенаправленной по сравнению с вышеуказанными, может включать в себя:

сознательный параллелизм, когда конкурирующие фирмы независимо друг от друга приходят к выводу, что агрессивные действия (в том числе снижение цены) влекут ответные меры и в конце концов не приносят выгоды, поэтому фирмы неявно, но согласованно, принимают общие цены и политику;

ценообразование по следующей формуле: фирмы, действуя на основе обычая или соглашения, следуют одному эмпирическому правилу путем добавления справедливой маржи к средним переменным издержкам (AVC) в целях установления общей цены (Р): 
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. Выражение в скобках является процентом надбавки, который призван максимизировать прибыль.  Чем ниже спрос на товар, тем ниже процент надбавки, максимизирующей прибыль. Отсюда следует, что цены на рынках с несовершенной конкуренцией будут становиться ниже по мере того, как спрос на товар отдельных фирм будет делаться более эластичным. Это произойдет при условии, что фирмы на рынке используют ценообразование с надбавкой к затратам («cost plus»). 

Монополистическая конкуренция представляет собой такую рыночную ситуацию, при которой сравнительно большое число некрупных фирм производит дифференцированную продукцию.

Характерные черты монополистической конкуренции: 

каждая фирма обладает небольшой долей рынка и имеет ограниченный контроль над ценой; 

фирма может не учитывать поведение своих конкурентов, так как производителей товаров-субститутов достаточно много;

фирмы производят гетерогенную однотипную продукцию; 

основными методами конкуренции являются неценовые; 

в отрасль сравнительно легко войти другим фирмам;

отсутствует возможность сговора между фирмами.

В связи с тем, что в монополистической отрасли действует множество фирм, производящих товары-субституты, то понятие отрасли как бы размывается. Анализ монополистической конкуренции ограничивается анализом поведения отдельной фирмы.

Модель поведения монополистической фирмы  

в краткосрочном и долгосрочном периодах времени

	
	Краткосрочный период времени
Фирма, работающая в условиях монополистической конкуренции, является, по сути, монополистом для группы покупателей. Так как каждый конкурент продает отличную от других разновидность определенного товара, то он выступает как монополист. Но поскольку продукция, производимая монополистическими конкурентами, легко взаимозаменяема, то спрос на продукцию отдельного конкурента зависит не только от цены его продукции, но и от цен конкурентов.

	Р – цена;

Q – количество продукции;

D – спрос на продукцию фирмы;

MR –  предельный доход фирмы;

АТС – функция средних общих издержек;

РМК – цена, максимизирующая прибыль фирмы;

АТСМК – средние общие издержки фирмы при условии максимизации прибыли. 
	В краткосрочном периоде времени фирма в условиях монополистической конкуренции получает экономическую прибыль. Наличие в отрасли экономической прибыли привлекает в нее новые фирмы (барьеры входа практически отсутствуют).



	
	Долгосрочный период времени

Появление новых фирм приводит к следующим последствиям:

1. Часть покупателей перейдет к новым фирмам. Следовательно, спрос на продукцию рассматриваемой фирмы упадет. Кривая спроса сместится с МС к DД, соответственно сместится и кривая предельного дохода MR;

2. «Старые» фирмы будут вести борьбы с новыми за покупателей. Это, как правило, происходит несколькими путями: растет ассортимент выпускаемой продукции; улучшается ее качество и др.

	DК – спрос на продукцию фирмы в краткосрочном периоде;

DД –спрос на продукцию фирмы в долгосрочном периоде.
	В результате вышеуказанного, издержки на единицу продукции увеличатся, и кривая АТС сместится вверх. 

	В итоге конкуренция ликвидирует экономическую прибыль, так как цена будет только покрывать средние общие издержки. В долгосрочном периоде фирма в условиях монополистической конкуренции, как правило, не получает экономической прибыли. Издержки на единицу продукции не являются минимальными. Таким образом, не достигается ни производственной эффективности, ни эффективного распределения ресурсов, что является своеобразной платой за разнообразие продукции. 


КОНТРОЛЬНЫЕ ВОПРОСЫ

1. Понятие несовершенной конкуренции на рынке, виды ее структур.

2. Каковы характерные черты рынка, на котором присутствует монополия?
3. Какова зависимость между монопольной ценой, предельным доходом и ценовой эластичностью спроса?

4. Какие положительные и отрицательные стороны монополии можно выделить?

5. Что собой представляет ценовая дискриминация и какие виды ее существуют?

6. Охарактеризуйте условия максимизации прибыли в условиях монополии в краткосрочный период времени.

7. В чем заключаются особенности максимизации прибыли фирмы-монополиста в долгосрочном периоде времени?

8. Может ли чистый монополист получать выгоду от стимулирования сбыта и рекламы, с учетом того, что для его продукции не существует близких заменителей?

9. Может ли фирма иметь власть над рынком, не являясь чистым монополистом? Как можно измерить силу монопольного положения фирмы?

10. Почему монополист может взимать цену ниже той, которая максимизирует прибыль в краткосрочном периоде? Имеет ли этот момент какое-либо практическое значение?

11. Насколько фирма-монополист мотивирована быть эффективной по сравнению с фирмой, действующей в условиях жесткой ценовой конкуренции? 

12. В чем заключаются особенности ценообразования отрасли, в которой  присутствуют фирмы-олигополисты?

13. Чем отличается монополия от олигополии?
14. При каких условиях официально организованный картель может успешно действовать на протяжении долгого периода? Какие факторы затрудняют организацию картеля? Какие факторы, скорее всего, приведут к развалу картеля?
15. Конкуренция между олигополистами является более сильной, менее сильной или равной совершенной конкуренции между фирмами?
16. Конкуренция между олигополистами является более сильной, менее сильной или равной монополистической конкуренции между фирмами?

17. При каких условиях олигополист может использовать снижение цен в качестве оружия для завоевания доли рынка и увеличения сбыта за счет конкурентов?

18. При каких условиях олигополисту следует использовать стратегию конкуренции на основе дифференциации продукции?

19. Охарактеризуйте поведение монополистической конкурентной фирмы в краткосрочном и долгосрочном периодах.
20. В чем схожи рынки совершенной  конкуренции и монополистической конкуренции?

21. При каких условиях фирма в условиях монополистической конкуренции может следовать стратегии производителя с наименьшими издержками? В чем выгоды и недостатки данной стратегии?

ТЕСТЫ

1. В условиях монополии верно следующее утверждение:

а) при максимизации прибыли максимизируется общий рыночный излишек;

б) прибыль максимальна, если цена равна предельным издержкам;

в) в точке максимума прибыли предельная выручка превышает цену;

г) прибыль максимальна, если предельные издержки равны предельной выручке.

2. В долгосрочном периоде равновесие на монопольном рынке означает следующее: 

а) товары продаются по ценам, равным предельным издержкам;

б) товары продаются по ценам, превышающим предельные издержки;

в) товары продаются по ценам, равным средним издержкам.

3. В модели монопсонии предполагается, что:

а) на рынке действует один покупатель;

б) действует неограниченное число покупателей;

в) продавцы принимают цены как данные;

г) поведение продавцов является стратегическим.

4. В качестве «барьера» для проникновения в отрасль новых производителей могут служить:

а) патенты и лицензии;

б) более низкие издержки крупного производства;

в) законодательное оформление исключительных прав;

г) все перечисленное верно;

д) верно а) и в).

5. Монополист может отвечать на угрозу вторжения в отрасль новых фирм путем:

а) максимизации собственной прибыли;

б) производства как можно более однородного продукта;

в) осуществления стратегических инвестиций;

г) все, что перечислено, верно.

6. Продавая оборудование по цене 120 тыс. долл. за единицу, фирма-монополист максимизирует свою прибыль. Если ценовая эластичность спроса при указанной цене равна 1,5, то какую величину при этом составляют предельные издержки и предельная выручка (в тыс. долл.) соответственно? 

а) 40 и 40; 





в) 80 и 80;

б) 40 и 80; 





г) 80 и 60.

7. Снижение цены монополистом с 4000 до 3000 руб. привело к увеличению объема продаж с 3000 шт. до 4000 шт. в день. Чему будет равна эластичность спроса по цене и предельный доход, получаемый монополистом?

а) Е = -1,2  MR = 300; 

б) Е = -1,    MR = 0; 

в) Е = -0.5  MR = 1000.

8. Долгосрочное равновесие на рынках монополистической конкуренции означает следующее:

а) рыночные цены равны минимальным значениям долгосрочных средних издержек;

б) цены уравниваются с предельными издержками;

в) фирмы не получают экономической прибыли;

г) все имеющиеся производственные мощности задействованы.

9. Картельное соглашение окажется нестабильным, если:

а) фирмы, входящие в картель, достаточно «терпеливы»;

б) фирмы не в состоянии определить нарушителя;

в) члены картеля имеют одинаковые издержки;

в) картель регулирует производство однородного продукта.

10. Совершенно конкурентный рынок с равновесным объемом продукции 100 тыс. автомобилей в год захватили две фирмы. Каким будет объем выпуска каждой из них в случае получения ими нулевой экономической прибыли, при условии равенства средних  и предельных издержек при любом объеме выпуска:

а) 25 тыс. и 75 тыс.;



в) 25 тыс. и 50 тыс.;


б) 50 тыс. и 50 тыс.; 



г) 75 тыс. и 25 тыс.

11. Олигополистический рынок схож с рынком монополистической конкуренции  в том, что:

а) отсутствуют любые барьеры для проникновения в отрасль;

б) для фирм характерно стратегическое поведение;

в) действует незначительное количество продавцов;

г) фирмы обладают рыночной властью.

12. На рынке действуют шесть фирм, имеющих следующие доли: 10%, 20%, 20%, 25%, 15%, 10%. Как изменится индекс концентрации, если вторая и шестая фирмы сольются?

а) на 400;





в) на 100;

б) на 500;





г) не изменится.

 13. Продавая оборудование по цене 160 тыс. долл. за единицу, фирма-монополист максимизирует свою прибыль. Если ценовая эластичность спроса при указанной цене равна 1,6, то какую величину при этом составляют предельные издержки и предельная выручка (в тыс. долл.) соответственно)? 

а) 60 и 40; 





в) 80 и 80;

б) 40 и 80; 





г) 60 и 60.

14. Городская телефонная сеть – это пример:

а) монопсонии;

б) олигополии;

в) естественной монополии.

15. Монополист – это предприятие, которое:

а) производит больше продукции лучшего качества, чем остальные;

б) является единственным продавцом на рынке;

в) больше других выпускает продукции;

г) является единственным покупателем данного товара.

16. Можно утверждать, что с ростом цены на продукцию монополиста его прибыль:

а) уменьшится;

б) увеличится;

в) останется без изменений;

г) недостаточно информации.

17. Авиационная фирма, разрабатывающая сверхсовременный уникальный истребитель, рассчитывает продать научно-практические разработки, связанные с его созданием, в течение нескольких лет одному покупателю – министерству обороны. Таким образом, эта фирма:

а) действует в условиях монопсонии;

б) выступает продавцом на рынке, являющемся одновременно монопольным и монопсоническим;

в) действует на рынке монополистической конкуренции;

г) может назначать любые цены.

18. Антимонопольное законодательство, действующее во многих странах, нацелено, в первую очередь, на обеспечение:

а) полной занятости;

б) экономической свободы товаропроизводителя;

в) условий конкуренции;

г) потребителей общественными товарами и услугами.

19. Олигополистический рынок отличается от рынка монополистической конкуренции тем, что:

а) отсутствуют любые барьеры для проникновения в отрасль;

б) для фирм характерно стратегическое поведение;

в) действует незначительное количество продавцов;

г) фирмы обладают рыночной властью;

д) верно б) и в);

е) верно а) и в);

ж) верно а) и г).

20. Рынки совершенной и монополистической конкуренции имеют общую черту:

а) выпуск дифференцированных товаров;

б) выпуск однородных товаров;

в) горизонтальную кривую спроса на продукт;

г) большое количество покупателей и продавцов.

 ЗАДАЧИ

1. На рынке два покупателя и монополия. При цене 30, 25, 20 спрос первого покупателя равен соответственно 1, 2, 3, а спрос второго – 0, 1, 1. Средние издержки монополии постоянны и равны 9. Найдите равновесную цену.

2. Функция спроса на продукцию монополии Q = 24 – P. Функция издержек монополии  TC = 10 + 5 Q2. Найдите равновесный выпуск и максимальную прибыль.
3. Функция спроса имеет вид Q = 50 – 10Р, фиксированные издержки составляют 20 ден. ед., а переменные на единицу продукции – 3 ден. ед. Найдите объем выпуска, максимизирующий прибыль монополиста.

4. Допустим, спрос и функция совокупных издержек монополиста являются следующими:
	Цена продаж, долл.
	Величина спроса
	Совокупные издержки

	20
	9 000
	160 000

	19
	10 000
	165 000

	18
	11 000
	171 000

	17
	12 000
	178 000

	16
	13 000
	186 000

	15
	14 000
	195 000


Какую цену должен взимать монополист для максимизации своей прибыли?

5. Barrertt Industries рассматривает возможность снижения цены на ее отлично продающийся обезжириватель с 20 $ до 17 $ за галлон. Производственные издержки Barrertt Industries составляют 14 $ за галлон. Однако благодаря постоянной отдаче издержки за галлон не изменяются пропорционально объему производства. Текущий объем сбыта равен 20 000 галлонов в месяц, и на протяжении двух последних лет сбыт  фирмы, как и отраслевой сбыт, остается постоянным. У Barrertt Industries  имеются два основных конкурента: фирма Acme Chemical, доля рынка которой составляет 40%, и Montana Products, которая владеет примерно 25% рынка сбыта. На долю Barrertt Industries приходится около 30% рынка, а на остальные фирмы – 5%. Текущая рыночная цена на товар колеблется в пределах от 19 $  до 21 $ за галлон.

а) Если Barrertt Industries снизит цену до 17 $ за галлон, то на сколько галлонов больше она должна будет продать, чтобы просто компенсировать потери прибыли от снижения цены? Какую это составляет процентную долю объема продаж?

б) Какое значение должна иметь эластичность спроса по цене в краткосрочном периоде, чтобы обеспечить прибыльность фирмы при данном снижении цены?

в) Порекомендуете ли Вы Barrertt Industries снизить цену?

г) Какой был бы Ваш ответ, если бы спрос был высоко эластичен? Издержки снижались  бы в значительной степени, а объем сбыта мог быть увеличен?

6. Фирма Morgan  производит кресла-качалки и продает их в условиях монополистической конкуренции. Владелец фирмы оценил функцию спроса как Р = 1625 – 6Q, где Р измеряется в долларах, а Q – в дюжинах кресел в месяц. Компания считает, что ее ежемесячные расходы находятся в следующей зависимости от выработки: ТС = 25 000 + 25 Q – 6 Q2 + 0,5 Q3.

а) Определите максимизирующие прибыль краткосрочного периода цену и объем выработки.

б) Какой объем прибыли заработает фирма при таких цене и объеме производства?

в) Допустим, что совокупные постоянные издержки фирмы выросли на 8%. Вычислите изменения цены, объема производства и прибыли.

Глава 10

ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ НА ФАКТОРЫ ПРОИЗВОДСТВА

Основные понятия: рынок труда, функции рынка труда, принципы функционирования рынка труда, предложение труда, предложение труда отдельным работником, рыночное предложение труда, рабочее время, свободное время (досуг), ставка заработной платы, человеческий капитал, спрос на труд, предельная доходность труда, монопсония, монополия, двусторонняя монополия на рынке труда, профсоюзы на рынке труда, заработная плата, формы заработной платы, системы заработной платы, функции заработной платы, факторы дифференциации заработной платы, капитал, уровень дохода на капитал, рынок ссудного капитала, ссудный капитал, ставка ссудного процента, процент, реальная и номинальная ставки процента, предпринимательский доход. Рынок ценных бумаг, виды ценных бумаг: акция, облигация, вексель, дивиденд, курс акций, дисконтирование, дисконтированная стоимость, инвестиции, чистые инвестиции, валовые инвестиции, спрос на инвестиции, предложение инвестиций, окупаемость инвестиций, спрос на землю, предложение земли, рента, земельная рента, дифференциальная рента, арендная плата, абсолютная рента, монопольная рента, цена земли.

Рынок факторов производства (ресурсов) – это совокупность экономических отношений, которые возникают по поводу спроса и предложения факторов производства.

Характерные черты рынка факторов производства (ресурсов): 

цены на ресурсы в значительной степени определяются взаимодействием спроса и предложения, но на рынке ресурсов фирмы и потребители меняются ролями;

ресурсы классифицируются не только по видам: природные ресурсы (земля), труд, капитал, но имеют и внутреннюю классификацию, поэтому анализ этого рынка ведется на основе репрезентативности родственного ресурса;

спрос на ресурсы является производным от спроса на те виды готовой продукции, при производстве которых он используется; 

спрос на ресурсы зависит от производительности ресурса, а также от цены на продукт, при производстве которого используется ресурс.

Основные черты ценообразования и использования ресурсов на рынках продукции в условиях совершенной конкуренции: 

фирмы продают и покупают свою продукцию на рынках совершенной конкуренции; 

дополнительная единица продукции может быть продана фирмой по текущей цене;

фирма может купить любое количество ресурса, не оказывая влияния на его цену.

 Принцип ценообразования: фирма, максимизирующая прибыль, может увеличивать количество используемого ресурса до тех пор, пока издержки от  дополнительной единицы ресурса не сравняются с доходом, полученным от ее использования.
	Максимизация прибыли фирмы

	Ден. средства
                                                MRC
                                       MRP
                         Количество ресурса
	Фирма, преследующая цель максимизации прибыли и действующая в условиях совершенной конкуренции, оценивает результаты использования того или иного количества ресурса по воздействию этих результатов на совокупную выручку и совокупные издержки.

Максимизирующая прибыль фирма должна приобретать дополнительное количество  ресурса до тех пор, пока дополнительные издержки, связанные с использованием каждой последующей единицы ресурса, не будут равны дополнительному доходу, т.е. пока предельная доходность ресурса (MRP) не сравняется с предельной стоимостью ресурса (MRC).

	MRP – это изменение валового дохода в результате использования дополнительной единицы переменного ресурса.

MRC – это изменение издержек производства в результате использования дополнительной единицы переменного ресурса


Факторы, оказывающие влияние на спрос фирмы на ресурс:
1. спрос покупателей на продукцию фирмы;

2. технология производства и направления технического прогресса;

3. цена ресурса в сравнении с ценами на другие ресурсы;

4. динамика предельного дохода в зависимости от объема сбыта продукции;

5. количество видов ресурсов, используемых совместно с данным.

	Коэффициент эластичности спроса на ресурс фирмы по цене
	= 
[image: image137.wmf]%
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Факторы эластичности спроса на ресурс:
1. влияние степени изменения предельного продукта по ресурсу в результате изменения цены последнего на увеличение (уменьшение) объема производства фирмы;

2. эластичность спроса на продукцию фирмы;

3. степень возможности замещения одного ресурса другим;

4. доля совокупных производственных издержек, приходящаяся на данный ресурс;

5. структура рынка готовой продукции.

	Ценообразование  и использование ресурсов

на рынке несовершенной конкуренции

	Фирма действует на рынке продукции в условиях несовершенной конкуренции, однако приобретает ресурсы на рынке ресурсов, для которого характерны условия совершенной конкуренции.
	Фирма покупает ресурсы на рынке несовершенной конкуренции, а продает свою продукцию на рынке совершенной конкуренции.

	
	

	Ден. средства

                                       MRC
                    MRP
                                      Количество 
                       ресурса
	Ден. средства

                    MRC
                               S =ATC
                        MRP
                                         Количество 
                                          ресурса

	Кривая спроса фирмы в условиях несовершенной конкуренции имеет отрицательный наклон, поэтому при прочих равных условиях для увеличения объема сбыта фирма должна снижать цены.

Если кривая MRP по ресурсу совершенно конкурентной фирмы падает исключительно потому, что предельный продукт по ресурсу снижается, то кривая  MRP по ресурсу неконкурентной фирмы снижается по двум причинам:

1. из-за снижения предельного продукта;

2. из-за снижения предельного дохода, получаемого от продажи дополнительного количества продукции.

Наклон MRP в данной ситуации больше, чем в условиях совершенной конкуренции.
	Ключевой характеристикой несовершенной конкуренции на рынке ресурсов является положительный наклон кривой предложения ресурса. В этом случае фирма платит больше за большее количество ресурса, и наоборот. Так как кривая предложения ресурса представляет собой средние издержки фирмы по приобретению ресурса, то кривая АТС фирмы также имеет положительный наклон и совпадает с кривой предложения. Если за приобретение дополнительной единицы ресурса фирма должна платить большую цену, то предельные издержки по ресурсу каждой дополнительной единицы последнего будут больше цены предложения ресурса и АТС.


Рынок труда – это совокупность экономических отношений, которые возникают 

по поводу спроса и предложения услуг труда.

Характерные черты рынка труда:
1.
спрос на трудовые ресурсы является производным от спроса на те виды готовой продукции, при производстве которых он используется;

2.
многообразие рынков труда (квалификационные и территориальные аспекты);

3.
специфичность труда как фактора производства: каждый работник представляет собой уникальную человеческую личность, которая помимо способности к труду обладает рядом других качеств: жизненным опытом, психо-физиологическими особенностями, мотивацией трудового поведения;

4.
противоречия между продавцами и покупателями трудовых ресурсов: рабочий не всегда может отложить продажу рабочей силы, если ставка заработной платы его не устраивает;

5.
последствия сделки о найме труда: покупатель труда взамен заработной платы не просто требует  от продавца (работника) исполнения определенных обязанностей, но и становится его начальником на все время найма;

6.
индивидуальное предложение труда: решение индивида о том, какое количество труда пред​ложить, можно анализировать как своего рода компромисс между двумя необходимыми ему «товарами» – досугом и купленными потребительскими благами, с учетом ограничений: а) ограниченностью времени в сутках и б) часовой ставкой заработной платы, определяющей покупательную способность индивида.

	

	
РL –  ставка заработной платы;

QL – количество трудового времени.


	От точки А до точки В преобладает эффект замещения, от точки В до точки С эффект дохода и эффект замещения уравновешиваются, от точки С до точки D преобладает эффект дохода, а от точки А до точки Е – эффект низкого дохода, выра​жающийся в увеличении предложения труда при падаю​щей ставке заработной платы.


Субъекты рынка труда:
· контрагенты трудовых отношений –  работники и ра​ботодатели;

· посредники между работодателями и наемными работ​никами (центры занятости, опекунские советы и т.д.);

· представители органов власти, вырабатывающие прин​ципы правовой регламентации отношений на рынке труда, осуществляющие его государственное регулирование и контроль за со​блюдением законодательства (Министерство труда и социальной защиты и другие контролирующие органы);

· представители интересов работников и работодателей: такие общественные организации, как профсоюзы, ассоциа​ции, союзы предпринимателей, потребителей и т.д., осущест​вляющие защиту интересов субъектов трудовых отношений.

Рынок труда в условиях совершенной конкуренции
	     W                                     SL
    WСК 

                                                     DL
            0             QCК                   Q                  
	1. множество покупателей и продавцов рабочей силы;

2. одинаковая квалификация работников;

3. отсутствие монополии и монопсонии: ни отдельный работник, ни отдельная фирма-наниматель не могут повлиять на ставку заработной платы.  

Если на рынке происходит повышение W, то отдельный работник может решить ее в пользу досуга, однако высокая ставка заработной платы привлечет работников из других отраслей, некоторые могут пройти переквалификацию.

	W – ставка заработной платы;

Q – количество рабочих;

DL  – спрос на рабочую силу;
 SL –  предложение рабочей силы
	


DL : чем ниже W,  тем больше работников может быть нанято предпринимателями; чем выше W, тем меньше будет спрос на рабочую силу со стороны нанимателей.

SL :  чем выше W, тем больше работников будут заинтересованы в данных рабочих местах; чем ниже W, тем меньшее количество работников будут согласны выполнять данную работу.

Монопсония на рынке труда характеризуется следующими чертами:
	

	    W                                     SL

                            MRC

MRCQM

     WM                                         

                                                    DL         

            0             QM                      Q                  
	на рынке присутствует только одна фирма-наниматель (в большей степени данная ситуация характерна для местных рынков);

если рабочий решил устроиться на другую фирму, то он должен сменить профессию;

фирма-наниматель устанавливает ставку заработной платы.

При монопсонии на рынке труда ставка заработной платы ниже и работников меньше, чем в условиях совершенной конкуренции.

	MRC – предельная стоимость найма дополнительного работника.
	


MRC не совпадает с кривой предложения на рынке труда, так как предельная стоимость найма дополнительного работника выше установленной ставки заработной платы. 

Допустим, фирма-монопсонист устанавливает ставку заработной платы 10 $ в неделю. За такую ставку согласились работать 10 человек. Однако через какое-то время требуется больше работников, и наниматель повышает ставку до 12 $. Согласились работать еще два человека. MRC найма 12-го работника = 
[image: image138.wmf]$
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Монополия на рынке труда
ситуация связана с присутствием на рынке профсоюзов (закрытых, открытых)
	а)

  W                      SL2        SL1

  WM
                                          DL

        0         QM                          Q
	б)

      W                             SL

  WM
                                           DL

        0           QM                          Q


Допустим, на рынке действуют профсоюзы, главной целью которых является повышение ставки заработной платы до уровня WM. Перед ними лежат два пути:

1. снизить предложение труда;

2. увеличить спрос на рабочую силу:

2.1.увеличить спрос на продукцию;

2.2. повысить производительность труда

Увеличить спрос на труд достаточно сложно – профсоюзы за счет своего относительно монопольного положения идут на ограничение предложения рабочей силы путем сокращения рабочего дня, снижения пенсионного возраста, запрещения детского труда; ограничения притока иностранцев (дешевой рабочей силы).
Выделяют следующие типы (модели поведения) профсоюзов:
	Закрытый (профессиональный) профсоюз (а), который объединяет людей одной профессии и, таким образом, ограничивает вход в данную специальность (лицензии, разрешения на занятия данным видом деятельности и т.д.).
	Открытый (отраслевой) профсоюз (б), который вовлекает максимальное число рабочих, что дает ему возможность контролировать предложение на рынке и устанавливать ставку заработной платы.


Двусторонняя монополия на рынке труда возникает в случае, когда фирме-монопсонисту противостоит открытый профсоюз. При этом на рынке возникает следующая ситуация: ставку заработной платы устанавливает тот, кто обладает большей рыночной властью; если силы фирмы-монопосониста примерно равны силам профсоюза, то ставка заработной платы может оказаться близкой к равновесной.
Заработная плата – совокупность вознаграждений в денежной и/или натуральной формах, получаемых работником за фактически выполненную работу, а также за периоды, включаемые в рабочее время.
Функции заработной платы:
воспроизводственная: восстановление израсходованных в процессе труда умственных и физических способностей;

стимулирующая: усиление материальной заинтересованности работников в результатах трудовой деятельности;

компенсирующая: выступает в качестве материальной компенсации за повышенную физическую нагрузку, вредность для здоровья, выполнение работ в нерабочее время.

Факторы, приводящие к дифференциации заработной платы:
различия в способностях и уровни подготовки различных групп работников;

различия в привлекательности разных видов труда;

различия в условиях конкуренции на рынке труда.

Формы организации заработной платы
	Повременная: рассчитывается за фактически отработанное время по установленным ставкам с учетом квалификации, качества, условий труда.

Применяется в следующих случаях: 

результаты труда не поддаются личному учету;

работа заключается в выполнении определенных обязанностей;

выход продукции происходит в результате налаженного технологического процесса и непосредственно не зависит от работника, функции которого сводятся лишь к наладке, наблюдению и контролю за работой оборудования.
	Сдельная: начисляется за количество и качество изготовленной продукции в соответствии с установленными расценками – платой за производство единицы продукции.

Применение данной формы заработной платы возможно тогда, когда работники выпускают продукцию, поддающуюся натуральному (физическому) учету.


Системы заработной платы:
	простая повременная: инженерно-технические работники и служащие получают за фактически отработанное время установленный им оклад, труд рабочих оплачивается на основе тарифной ставки с учетом тарифных разрядов, присваиваемых в соответствии с персональной квалификацией;

повременная сдельная: выплата окладов (инженерно-техническим работникам и служащим) и тарифных ставок (рабочим) за отработанное время сочетается с дополнительно выплачиваемой премией за определенные количественные и качественные достижения.
	прямая сдельная: оплата труда производится по неизменной расценке за каждую единицу произведенной продукции;

сдельно-премиальная: предусматривает выплату премий за достижение определенных количественных  и качественных показателей в работе;

сдельно-прогрессивная: оплата осуществляется за выпуск каждого изделия (в пределах нормы выработки) по основным сдельным расценкам, за выпуск изделий сверх нормы – по более высоким расценкам;

аккордная: предполагает выплату денежного вознаграждения за труд лишь после выполнения всего объема работ, обусловленного трудовым договором. 


Виды заработной платы
	Номинальная: 

сумма денег, полученная за определенный период времени.
	Реальная:

количество благ и услуг, которое можно приобрести за номинальную заработную плату.
	Располагаемая: 

количество  денежных средств, получаемое после выплаты всех налогов.


	Рынок капитала

Под капиталом понимают все то, что может быть использовано в процессе производства. Капитал представляет собой ресурс длительного пользования.

	Человеческий капитал:

навыки, знания, умения и т.д.;


	Физический капитал:

основные и оборотные фонды предприятия;
	Финансовый капитал: 
рынок ценных бумаг
 и ссудных капиталов.


Капитал используется в процессе производства, и спрос на него является производным от спроса на продукцию, выпускаемую при его использовании. Чтобы приобрести физический капитал, необходимы денежные средства. Следовательно, спрос на капитал выступает как спрос на финансовые средства.

Источники финансовых средств:
промышленный капитал;

сбережения всех слоев населения;

средства страховых компаний, профсоюзных фондов и т.д.;

временно свободные средства государственного и местных бюджетов;

капиталы рантье.

	Ссудный капитал – это денежный капитал, отдаваемый в ссуду и приносящий процент (дивиденды) на основе его использования.

	Особенности ссудного капитала:

	это капитал – собственность;

это специфичный товар, он продается на время, не меняя своего собственника;

имеет формулу кругооборота  Д – Д′.

	Ставка ссудного процента – это то количество денег, которое лицо (организация) должно заплатить собственнику за использование денежных средств последнего.

Спрос на заемные средства предоставляется: предпринимателями – в виде спроса на инвестиционные ресурсы; домохозяйствами – в форме спроса на потребительские товары; государством –   в виде спроса на займы.


	       r

                                              SK

      rE

                                                     DK

             0                  QE                   Q
	При прочих равных условиях, спрос на заемный капитал тем больше, чем ниже ставка ссудного процента. В этом случае кривая DK будет иметь нисходящий вид. 

Предложение денежных средств тем больше, чем выше ставка процента. В этом случае кривая SK имеет восходящий вид.

Диапазон процентных ставок зависит от риска; размера ссуды; срочности; уровня налогов на ссудный капитал; ограничения условий конкуренции.



	r – ставка процента, %;

Q – количество денежных средств;

DK – спрос на денежные средства;

SK – предложение денежных средств.
	


Денежный рынок является частью рынка капиталов.

	
	Рынок капиталов
	

	Рынок  акций
	
	Кредитный рынок


	Денежный

 рынок
	
	Рынок 

облигаций

	Рынок активов


Рынок акций – рынок, где продаются и покупаются доли участия в собственности предприятия. Это рынок собственного капитала.

Кредитный рынок – рынок заемного капитала, который подразделяется на два вида:

а) денежный рынок – рынок краткосрочных банковских ссуд;

б) рынок облигаций – рынок долгосрочных ссуд.

Инфраструктура денежного рынка

и ее значение для экономики страны

S – сбережения населения;

I – инвестиции.

Функции инфраструктуры денежного рынка

Основные звенья инфраструктуры денежного рынка (банковская система и рынок ценных бумаг) призваны в первую очередь обеспечить  трансформацию сбережений населения и предприятий в инвестиции, тем самым удовлетворяя потребность предприятий в денежных средствах необходимых для обновления капитала и повышение эффективности производства, насыщая рынок товаров и услуг.

Распределение рисков владельцев денежных средств и капиталов (денежные потоки направляются из менее прибыльных предприятий, отраслей, сфер экономики в предприятия, отрасли и сферы, где уже достигнута большая эффективность и ожидается ее рост в будущем;

Сглаживание имущественного расслоения поскольку функционирование рынка ценных бумаг позволяет размещать средства населения в акции, предоставляющие в определенной мере права собственности и экономической власти.

Оба сектора денежного рынка тесно связаны между собой, что обеспечивает “переливы” денежных средств из одного сектора в другой в зависимости от уровня доходности того или иного вида активов.

Инвестиции – это долгосрочные вложения (затраты) финансовых, материальных, интеллектуальных ресурсов, которые осуществляют государство и частный сектор внутри страны или за границей в различных отраслях экономики с целью увеличения дохода за счет расширения производства или повышения качества продукции, обновления ее ассортимента, модернизации и замены оборудования и т.д.

Основные объекты инвестиций:

основной капитал предприятия;

оборотный капитал предприятия;

ценные бумаги;

научно-техническая продукция;

интеллектуальные ценности и др.

Субъекты инвестиций:

физические лица;

юридические лица;

иностранные юридические и физические лица;

государство.
Основные источники инвестиционной деятельности
собственные финансовые ресурсы и внутрихозяйственные резервы (прибыль, амортизационные, денежные накопления, сбережения и т.д.);

заемные финансовые средства (облигационные займы, банковские и бюджетные кредиты);

привлеченные финансовые средства (средства от продажи ценных бумаг, паевые и иные взносы физических и юридических лиц);

бюджетные инвестиционные ассигнования;

прямые вклады капитала (в виде оборудования, патентов, лицензий, технической помощи и т.д.);

средства от благотворительных мероприятий;

взносы денежных средств населения (сбережения населения);

вклады иностранных инвесторов в денежной форме (в иностранной или в местной, национальной валюте) или неденежные вклады.

Классификация  инвестиций
В зависимости от реализации различных видов ценностей:
1)
финансовые инвестиции – покупка ценных бумаг;

2)
интеллектуальные инвестиции – подготовка специалистов, повышение квалификации, лицензии, «ноу-хау» и др.;

3) реальные инвестиции: затраты на приобретение станков, оборудования, осуществление строительно-монтажных работ, увеличение материальных запасов.
В зависимости от субъектов инвестиционной деятельности выделяют инвестиции:
· граждан;

· предприятий негосударственных форм собственности;

· государственные;

· иностранные;

· совместные.

Также выделяют следующие виды инвестиций:

валовые – сумма возмещения потребленных средств производства (амортизация) плюс накопление основных производственных фондов за данный период времени;

чистые – часть денежных средств, идущая непосредственно на расширение производства (накопление основных производственных фондов). Являются разностью валовых инвестиций и амортизационных отчислений за данный период времени; 

планируемые;

фактические;

внутренние;

внешние.

Факторы, влияющие на инвестиционную деятельность
· ставка процента: ее повышение приведет к снижению инвестиционных расходов;

· ожидаемые прибыли от инвестиций;

· налоги с предприятий: их повышение приведет к падению прибылей (после уплаты налогов) предприятий от капиталовложений (или их деятельности), а следовательно, к падению инвестиционных расходов;

· технологии: новые и усовершенствованные технологии имеют тенденцию к стимулированию инвестиционных расходов;

· избыточные производственные мощности;

· степень риска инвестиций;

· срок окупаемости инвестиций;

· реальная ставка процента (номинальная минус инфляция за данный период времени).

Сложность анализа инвестиций заключается в необходимости сопоставления двух потоков затрат и будущих доходов. Необходимо сравнить капиталовложения, которые предстоит сделать сейчас, с дополнительной выгодой, которую принесет осуществление проекта в будущем. При этом рассчитывается приведенная ценность будущих доходов. 

Для оценки целесообразности осуществления того или иного проекта необходимо сравнить издержки его осуществления и прибыль, приведенные к настоящему времени. Для этого планируемая  прибыль, допустим, второго, третьего и др. годов после осуществления вложений переводится в денежные средства на текущий момент, т.е. на момент осуществления инвестиций. 

Операция приведения к единому моменту времени – дисконтирование
Ставка дисконта – процент, который можно получить на рынке за предоставление в кредит капитала (возможная норма прибыли на капитал).

Спрос на инвестиции определяется выигрышем от капиталовложений, дисконтированными будущими прибылями, рассчитанными посредством умножения на дисконтированный множитель, коэффициент 
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  переводит будущие поступления денежных средств к текущему периоду.
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 – дисконтированная стоимость за период t;
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 – доход, ожидаемый в период  t от осуществления инвестиций;

t – продолжительность периода времени;

r – ставка процента.

Решение предприятия о величине инвестиций во многом зависит от уровня процентной ставки, причем данная зависимость обратная:

1) повышение процентной ставки приводит к уменьшению дисконтированной стоимости дохода, ожидаемого от реализации инвестиционного проекта. В этом случае для предприятия более выгодно не инвестировать, а сберегать свои денежные средства, размещая их в банке на депозитных счетах или вкладывая в ценные бумаги;

2) снижение процентной ставки приводит к обратным результатам.
Пример. Для простоты рассмотрим краткосрочный проект стоимостью 100 $ (все затраты осуществляются за первый год), приносящий 50 $ дохода (после оплаты сырья и труда) во второй год и еще 80 $ -- в третий. Номинальная ставка процента равна 12% в год..

Теория дисконтирования денежных потоков говорит, что доход, получаемый в последующие годы, должен быть дисконтирован для того чтобы вычислить его сегодняшнюю стоимость.

	
	1-й год
	2-й год
	3-й год
	Текущая 

стоимость

	Денежные средства или доход, $
	–  100
	+ 50
	+ 80
	

	Текущая 

стоимость, 1 $
	1
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	Текущая стоимость издержек или дохода, $
	– 100
	50 ( 0,893 = 44,65
	80 ( 0,797 = 63,76
	– 100 + 44,65 + +63,76 = 8,41
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где 

NVP – чистая дисконтированная стоимость проекта;

I – размер инвестиций в проект.

Природные ресурсы – это часть естественной природы, используемая или возможная к использованию обществом в целях удовлетворения потребностей людей
(При рассмотрении данного вопроса в качестве природного ресурса возьмем возобновляемый ресурс, наиболее часто используемый, – землю.)

Земля как природный ресурс не является продуктом труда и не имеет вследствие данного обстоятельства издержек производства – это бесплатный и невоспроизводимый ресурс.

Площадь земли ограничена, фиксирована, включая и площади угодий, пригодных к использованию.

Земля не может быть произвольно увеличена; хотя внутри существующих границ можно улучшить ее качество путем освоения новых участков, осушения болот и т.д.
Классификация природных ресурсов
	Возобновляемые – ресурсы, которые можно использовать в течение длительного времени, так как их свойства могут быть восстановлены.
	Невозобновляемые – ресурсы, которые при их использовании иссякают. 

	

	Экологические – элементы природы, удовлетворяющие потребностям людей вне сферы их хозяйственной деятельности.
	Хозяйственные– природные ресурсы, которые используются в процессе производства:


	потенциальные – это ресурсы, которые в данный момент времени не пригодны к использованию;
	располагаемые – ресурсы, которые пригодны к применению и могут быть использованы в данный период времени.


Ограниченность земли порождает монополию ее проявления отдельными социальными структурами: обществом, государством, физическими и юридическими лицами. При этом собственник земли получает  доход от владения данным фактором производства в виде ренты. 

Эконо​мическая рента – это рыночная цена, уплачиваемая за использование земли или другого природного ресурса, количество которого строго ограничено.

	      R

                     D2     D1      S

       R1                             E
       R2

                                                          Q
	Поскольку предложение земли, где бы она ни использовалась, всегда абсолютно неэластично, то кривая предложения вертикальна, т.е. перпендикулярна оси Q. Фиксированный характер предложения земли означает, что спрос на нее выступает единственным фактором, определяющим земельную ренту. Спрос на землю зависит от цены той про​дукции, которая выращена на этой земле, и производи​тельности земли. Он зависит не только от естественного плодородия земли, но частично и от количества и качества ресурсов, в сочетании с которыми используется земля, а также от цены на данные ресурсы.

	R – цена земли (рента);

Q –  количество земли;

D – спрос на землю;

S – предложение земли.
	


Спрос на землю определяется величиной земель​ной ренты и размерами предельного продукта земли в денежной форме. Согласно закону убывающей доходно​сти, предельный продукт земли уменьшается с увеличени​ем используемого ее количества при неизменности всех дру​гих факторов производства. Равновесная величина земельной ренты предпо​лагает равенство величин спроса на землю и ее предложе​ния. Она находится в точке пересечения кривых спроса и предложения. Поэтому рента имеет тенденцию колебаться вокруг этой равновесной точки. Если бы земель​ная рента была меньше равновесной точки и опустилась до R2, то спрос на землю со стороны арендаторов превысил бы ее предложение. Возникшая в силу этого конкуренция между арендаторами позволила бы землевладельцам увели​чить размер ренты.

Когда рента оказывается выше точки равновесия, то спрос на землю уменьшается и, следовательно, часть земли не будет использоваться. Это заставляет земельных собственников понижать ренту до тех пор, пока она не снизится до точки равновесия спроса и предложения (Е).

Спрос на землю зависит от спроса на продукты, кото​рые на ней производятся. Изменение последнего вызывает изменение цен на продукты, а следова​тельно, и размеров денежного дохода от предельного про​дукта земли. Это приводит к сдвигу кривой спроса на зем​лю вправо или влево, что и определяет динамику земельной ренты, так как предложение земли неизменно.

Изменения величины экономической ренты не будут оказывать никакого влияния на предложение земли: коли​чество имеющейся земли просто не поддается увеличению. При изменении спроса на землю значительное влияние ока​зывает эффект цен. Если спрос на землю равен нулю, то земельная рента также равна нулю.

Необходимо различать понятие «рента» (цена за ис​пользование земли) и «цена земли» (цена, по которой она покупается и продается). Размер ренты с экономической точки зрения определяется спросом и предложением земли как фактора производства. Рыночная цена земли представ​ляет собой так называемую капитализированную ренту и равна сумме будущих арендных платежей, которую мог бы получить владелец земельного участка, сдавая его в аренду.

Цена земли находится в прямой зависимости от величины земельной ренты и обратной зависимости от нормы ссудного процента на момент купли-продажи. Цена земли определяется такой суммой денег, которая, будучи положенной в банк, при существующей норме ссудного процента станет приносить доход, равный земельной ренте, получаемой с этого участка земли. Покуп​ка земли является поэтому покупкой того дохода, который прино​сит земля, т.е. покупкой ренты. Цена земли исчисляется по формуле:

        



 
Рента (R)

Цена земли   =  ———————————————  ( 100%

                              Величина ссудного процента (r)

Земельная рента уплачивается арендатором землевла​дельцу в форме арендной платы за землю, которая, однако, не тождественна земельной ренте, являющейся платой за пользование землей как таковой. Она будет совпадать с арендной платой лишь в том случае, если сдает​ся земельный участок, на котором отсутствуют какие-либо сооружения. На практике помимо земельной ренты в аренд​ную плату могут входить: а) амортизация основного капи​тала; б) процент на вложенный в землю капитал (хозяйст​венные постройки, оросительные системы и т.д.); в) вычеты из заработной платы сельскохозяйственных рабочих, а так​же из прибыли капиталистов-арендаторов. В этом случае арендная плата будет выше, чем земельная рента.

	Классификация земельной ренты

	Абсолютная земельная рента. Порождается монопо​лией частной собственности на землю. В силу этого арен​датор уплачивает собственнику земли плату (ренту) за право на ее использование. 
	Монопольная земельная рента. Создается монопольной ценой на редкостные товары, которая определяется только стремлением купить последние и платежеспособностью покупателя независимо от общественной стоимости данного товара.


Дифференциальная земельная рента – это доход, полученный в результате использования ресурсов (неэластичного предложения) более высокой производительности в ситуации ранжирования этих ресурсов.

Дифференциальная земельная рента образуется как разница между общественной и индивидуальной ценой производства сельскохозяйствен​ных товаров:

	
	
	
	

	Дифференциальная рента I (ДР I)
	 Дифференциальная рента II  (ДРII)

	
	
	

	По плодородию
	По местоположению участков 
относительно рынков сбыта продукции


	Дифференциальная рента I

	по плодородию: более производителен труд рабочих на относительно лучших и средних землях (за основу берутся худшие по плодородию участки земли);
	
	по местоположению участков относительно рынков сбыта продукции (за основу берутся наиболее отдаленные от рынков сбыта участки земли).

	

	Образование ДР I по плодородию

	Предположим, фермерские хозяйства функционируют на рынке совершенной конкуренции. Следовательно, линия спроса на продукцию будет горизонтальной.

Допустим, существуют три участка, различаемые по плодородию: а) лучший ; б) средний; в) худший.

На худшем участке фермер при цене, равной 10, только возместит все свои издержки и получит нормальную прибыль. Размер ренты при этом для него равен 0. Если же цена опустится ниже 10, фермер третьего участка (в), будет вынужден уйти с рынка.


	 а) Р                         МС   

                                      АТС     

   10                                  MR=D
                      2500              Q
Q – урожайность в центнерах.
	б) Р                           МС   

                                      АТС     

   10                                MR=D
                      2000            Q

	в)  Р                           МС   

                                      АТС     

    10                              MR=D
                      1500            Q



	
	Капи-тал
	Ср. норма прибыли
	Уро-жайность
	Индивидуальная цена
	Общественная цена
	ДР I

	
	
	
	
	всей продукции
	единицы продукции
	всей продукции
	единицы  продукции
	

	Худший
	100
	20
	4
	120
	30
	120
	30
	–

	Средний 
	100
	20
	5
	120
	24
	150
	30
	30

	Лучший
	100
	20
	6
	120
	20
	180
	30
	60


Образование ДР I по местоположению
В случае ДР I по местоположению механизм образования ренты такой же, как и в случае ДР I по плодородию. Только в качестве худшего берется участок, наиболее отдаленный от рынка сбыта. Тогда участки также делятся на лучший (близко расположенный), средний и худший (наиболее отдаленный).
Дифференциальная рента II
Дифференциальная рента II  возникает при повышении экономического плодородия земли. Последнее улучшается, если ведется интенсивное земледелие, т.е. в землю вкладываются дополнительные капиталы. Если они приносят прирост продукции, больший, чем продукция на худших участках земли, то возникает дополнительная прибыль, которая остается у фермера до заключения договора (или его перезаключения). При перезаключении договора земельный собственник, учитывая улучшение плодородия земли, повышает земельную ренту. Дополнительная прибыль будет теперь передана землевладельцу в форме ДР II. Условием образования ДР II являются дополнительные вложения капитала в землю.

КОНТРОЛЬНЫЕ ВОПРОСЫ

1. Почему спрос на экономический ресурс (фактор) называют производным, вторичным?

2. Какие факторы определяют спрос на ресурс?

3. Объясните разницу между предельной выручкой от продажи товара и предельной доходностью ресурса.

4. Объясните разницу между предельными издержками от производства единицы продукции и предельной стоимостью ресурса.

5. Оцените два следующих утверждения: «Увеличение спроса на ресурс повышает цену»; «Увеличение цены на ресурс снижает спрос на него».

Насколько два этих утверждения согласованы? Повлияет ли на ответ существование на рынке ресурсов (товаров) совершенной и несовершенной конкуренции?

6. Что представляет собой рынок рабочей силы?

7. Каковы специфические особенности рынка труда?

8. Охарактеризуйте индивидуальное предложение рабочей силы.

9. Какова роль заработной платы в достижении равновесия спроса и предложения на рынке труда?

10. В чем состоят различия в формировании ставки зарплаты на конкурентном и монопсоническом рынках труда?

11. Необходимо ли регулирование рынка труда?              

12. Что понимается под термином «капитал»?

13. Какие основные источники предложения ссудного капитала существуют?

14. От чего зависит величина процентных ставок?

15. Что влияет на величину спроса на капитал?

16. В чем состоят различия денежного рынка и рынка капитала?

17. Какие виды ценных бумаг существуют? Дайте их характеристику.

18. В чем заключается сущность экономической ренты? Приведите пример этого экономического явления.

19. Перечислите особенности и различия в условиях формирования дифференциальной ренты I и II.

20. Существуют ли различия между земельной рентой, арендной платой и ценой земли?

21. В чем состоят сходство и различие между концепциями экономической ренты и потребительского излишка?
ТЕСТЫ

1. Какое из приведенных утверждений верно?

а) спрос на ресурсы первичен, поскольку в зависимости от него находится величина издержек производства продукта и уровень его цены;

б) спрос на ресурсы вторичен, так как определяется спросом на продукт, в производстве которого данные ресурсы применяются.

2.Что входит в понятие «факторы производства»? 

а) производительность труда и рентабельность производства;

б) основные и оборотные фонды предприятия;

в) природные ресурсы, труд, капитал;

г)наследство, недвижимость, предприимчивость.

3. В какой из перечисленных групп наилучшим образом представлены все факторы производства? 

а) рента, рабочие, деньги;

б) нефть, водители такси, ценные бумаги;

в) железная руда, учителя, грузовики; 

г) фермеры, банкиры, производители.

4. Какие из перечисленных факторов снижают спрос фирмы на ресурсы?

а) снижение спроса и цены на продукт фирмы;

б) снижение предельной доходности ресурса;

в) снижение предельной стоимости ресурса;

г) верно а) и б);

д) верно а) и в);

е) верно б) и в).

5. Какое утверждение является верным при незначительном уровне ставки заработной платы по мере ее роста?

а) индивид увеличивает предложение своего труда;

б) общее количество труда, предлагаемое работником,  сокращается;

в) оба утверждения верны;

г) оба утверждения неверны.

6. Предприятие собирается приобрести машину за 9 тыс. долл. Ожидается , что она прослужит 5 лет и будет ежегодно приносить доход  2 тыс. долл. Такая покупка будет целесообразной, если процентная ставка :

а) выше 7%;



б) ниже 7%.

7. Спрос на товары является производным от спроса на ресурсы:

а)  да; 




б) нет.

8. По сравнению с конкурентной фирмой монопсонист будет платить:

а) меньшую ставку заработной платы, нанимая больше рабочих;

б) меньшую ставку заработной платы, нанимая меньше рабочих;

в) меньшую ставку заработной платы, нанимая то же количество рабочих.

9. Размер земельной ренты зависит от:

а) плодородия земельного участка;

б) местоположения земельного участка;

в) эффективности вложенного капитала;

г) все утверждения верны;

д) все утверждения неверны.

10. Равенство предельной доходности ресурса его цене означает, что конкурентная фирма:

а) не достигает уровня производства, минимизирующего издержки;

б) достигает уровня производства, минимизирующего издержки, но не достигает максимальной прибыли;

в) получает максимальную прибыль при минимальных издержках.

11. Предположим, что земельный участок продается по цене 20 тыс. долл. Если сдавать его в аренду, то он может ежегодно приносить 2 тыс. долл. ренты. Учитывая, что сегодня ставка ссудного процента равна 9%, Вы делаете вывод, что покупка этого земельного участка является целесообразной:

а)  да; 





б) нет.

12. Если конкурентная фирма максимизирует прибыль, продавая продукцию по цене 2 долл. за единицу, и покупает ресурс по цене 10 долл., то денежное выражение предельного продукта ресурса равно:

а) 2;






в) 10;

б) 5;






г) нельзя определить.

13. При номинальной ставке 11% нужно определить выгодность приобретения оборудования по цене 140 тыс. долл., если от его эксплуатации в течение пяти лет ожидаются следующие чистые годовые доходы: 1-й год – 50 тыс. долл.; 2-й год – 40 тыс. долл.; 3-й год – 40 тыс. долл.; 4-й год – 30 тыс. долл.; 5-й год – 30 тыс. долл., уровень инфляции составит 5 % в год.

а) выгодно; 




б) невыгодно.

14. Если кривая спроса на землю сдвинется вправо, размер земельной ренты уменьшится?

а)  да; 





б) нет.

15. При росте спроса на землю:

а) земельная рента будет расти;

б) предложение земли увеличится;

в) цена на землю понизится.

16. Спрос на ресурс зависит:

а) от цены данного ресурса;

б) цены продукта, изготовленного с помощью данного ресурса;

в) изменений в производительности труда;

г) верны а), б), в);

д) верны а) и б);

е) все ответы верны.

17. Какие из перечисленных факторов увеличивают спрос фирмы на ресурс?

а) снижение спроса на продукт фирмы;

б) снижение цены на продукт фирмы;

в) снижение предельной доходности ресурса;

г) снижение предельной стоимости ресурса.

18. Может ли реальная ставка процента быть величиной отрицательной?

а)  да; 





б) нет.

19. Какое из перечисленных условий характерно для конкурентного рынка ресурсов?

а) цена ресурса не зависит от спроса отдельного покупателя; 

б) каждый отдельный владелец ресурсов может продавать их в любых количествах и для любых целей, не влияя на цену ресурса;

в) все ответы верны.

ЗАДАЧИ
1. Представим, что имеются два проекта (А и В), для осуществления которых потребуются определенные объемы капитальных вложений (КВ), что отразится на величине чистой прибыли (ЧП), которую предполагают получить (см. таблицу)

	
	
	Годы

	
	
	t1
	t2
	t3
	t4
	t5

	Проект А
	КВ
	70
	80
	100
	200
	220

	
	ЧП
	–
	100
	200
	520
	780

	Проект В
	КВ
	50
	100
	100
	180
	200

	
	ЧП
	–
	–
	400
	560
	600


Норма процента проекта А – 10% в год,  проекта В – 12% в год.

Определите чистый дисконтированный доход и рентабельность проектов А и В.

2. Заполните следующую таблицу.

	Ед. переменного ресурса Х
	Величина производства
	МРХ
	Цена продукции
	TR
	MRPX
	Цена

предложения Х
	MRCX

	0
	0
	
	5
	
	
	50
	

	1
	
20

	
	5
	
	
	50
	

	2
	44
	
	5
	
	
	50
	

	3
	64
	
	5
	
	
	50
	

	4
	80
	
	5
	
	
	50
	

	5
	92
	
	5
	
	
	50
	

	6
	100
	
	5
	
	
	50
	

	7
	104
	
	5
	
	
	50
	


а) О каком рынке говорят данные таблицы: о рынке продукции совершенной или несовершенной конкуренции?

б) О рынке ресурсов совершенной или несовершенной конкуренции идет речь в задаче? Ответ поясните.

в) При какой величине Х максимизируется прибыль?

3. Заполните следующую таблицу.

	Ед. переменного ресурса Х
	Величина  производства
	МРХ
	Цена продукции
	TR
	MRPX
	Цена 

предложения Х
	ТVC
	MRCX

	0
	0
	
	25
	
	
	400
	
	

	1
	50
	
	24
	
	
	420
	
	

	2
	110
	
	23
	
	
	440
	
	

	3
	160
	
	22
	
	
	460
	
	

	4
	200
	
	21
	
	
	480
	
	

	5
	230
	
	20
	
	
	500
	
	

	6
	250
	
	19
	
	
	520
	
	

	7
	260
	
	18
	
	
	540
	
	


а) О каком рынке продукции и ресурсов говорят данные таблицы?

б) При какой величине Х прибыль максимальна?

4. Средняя заработная плата в США выше, чем в большинстве других стран. Американские бизнесмены часто жалуются, что это ставит их бизнес в невыгодное положение по сравнению с иностранными конкурентами. Профсоюзы отвечают, что американские рабочие здоровее и квалифицированнее своих зарубежных коллег, что они работают на хорошем оборудовании. И эти обстоятельства, по мнению профсоюзов, перевешивают недостатки высокой заработной платы.

а) В чем заключается логика аргументов профсоюзов с точки зрения предельной производительности?

б) В последние годы Япония и страны Западной Европы значительно увеличили производительность труда своих рабочих, повысив их уровень жизни и дав возможность работать на современном оборудовании. Как это повлияет на способность американских фирм платить своим рабочим высокую заработную плату и оставаться конкурентоспособными?

в) Будут ли американские фирмы, стремясь сохранить конкурентоспособность, оговаривать с профсоюзами более низкий уровень заработной платы и дополнительных выплат? Какую позицию, по-вашему, займут в таком случае профсоюзы? Какое соотношение заработной платы и занятости предпочтут профсоюзы в данной ситуации?

Тема 11

МЕХАНИЗМ 

МИКРОЭКОНОМИЧЕСКОГО РЕГУЛИРОВАНИЯ

Основные понятия: несостоятельность рынка, внешние эффекты, положительные внешние эффекты, отрицательные внешние эффекты, предельные издержки внешнего эффекта, предельные выгоды внешнего эффекта, общественные блага, чистые общественные блага, неопределенность и риск, причины рисков, виды рисков, несовершенная конкуренция, частичное определение рынка фирмой, дифференциация прав собственности, механизм микроэкономического регулирования, функции микроэкономического регулирования, структура механизма микроэкономического регулирования, государственное регулирование, корпоративное регулирование, распределение дохода между трудом и капиталом, функционирование в условиях неопределенности и риска, управление рисками, стратегия фирмы.

Обоснование необходимости микроэкономического регулирования:

рынок не занимает доминирующего положения во многих странах; 

поведение экономических субъектов зачастую по ряду причин не является рациональным; 

в современных экономических системах активное влияние на экономические процессы оказывает государство; 

структура экономики той или иной страны характеризуется высокой степенью динамичности, нестабильности, изменчивости; 

несостоятельность рынка (в силу объективных причин он не способен в полной мере выполнять свои функции, главная из которых – эквивалентность обмена).

Проявления несостоятельности рынка: внешние эффекты; общественные блага; усиление влияния факторов, порождающих неопределенность и риск; несовершенная конкуренция (цены отклоняются от общественно необходимых затрат, из-за чего общество несет потери); частичное определение рынка фирмой (часть транзакций переходит фирме); дифференциация прав собственности между различными субъектами; усложнение взаимосвязей между предприятиями и др.
	Внешние эффекты – 

	это влияние действий экономических субъектов на посторонних потребителей или производителей, не участвующих в данной деятельности.

	Положительные внешние эффекты –
	Отрицательные внешние эффекты –

	выгоды, получаемые третьими лицами (SR):
	издержки, возникающие у третьих лиц (SC):


И те, и другие внешние эффекты объединяет то обстоятельство, что они не находят фактического отражения в ценообразовании. Проблема внешних эффектов состоит в расхождении, несовпадении частных и общественных эффектов. Принципом решения проблемы должно быть достижение равенства предельных общественных издержек и предельных общественных выгод, т.е. MC = MR;  MC + MSC = MR + MS, где, MC – предельные издержки фирмы; MR – предельные доходы фирмы; MSC – предельные издержки внешнего эффекта; MSR – предельные выгоды внешнего эффекта. 
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Максимизация прибыли производителя с учетом внешних эффектов

Государство, регулируя экономику на микроуровне с учетом внешних эффектов, не учитываемых самим рыночным механизмом, должно действовать таким образом, чтобы отрицательные внешние эффекты становились как можно меньше, а положительные – больше.

Общественные блага – это блага, которые не получают денежную оценку со стороны потребителей.

Характеристики общественных благ:
потребляются коллективно; 

доступны всем в одинаковой мере; 

потребители убеждены, что могут получить эти блага без помощи денег, т.е. их трудно исключить из потребления этих благ.

Общественные блага

Чистые общественные блага (военная безопасность; общественный порядок; освещение улиц; рекреационный ресурс).

Нечистые общественные (медицинская помощь; образование; муниципальный транспорт; дороги).

Для возмещения ресурсов, затраченных на производство и реализацию общественных благ, которые не оцениваются рынком, государством применяется такой инструмент, как налоги.

Неопределенность и риск
Неопределенность – обладание фирмой неполной или недостаточной информацией о состоянии внешней среды и возможных ее изменениях.

Риск – опасность или угроза возникновения убытков или потерь в процессе осуществления своей деятельности.

Основные причины рисков: неопределенность во внешней среде; непрофессиональный менеджмент. 

Виды риска: финансовый; кредитный; отраслевой; процентный; валютный; страновой.

Для любой фирмы, действующей в условиях неопределенности и риска, свойственно стремление снизить его по средствам управления рисками. 

Механизм микроэкономического регулирования – это совокупность форм и методов, с помощью которых осуществляется регулирование процессов производства на предприятии. 

Функции микроэкономического регулирования: обеспечение общих условий хозяйствования для фирм; координация, согласование экономических процессов, происходящих на уровне предприятий; согласование целей и интересов субъектов хозяйствования.

Механизм микроэкономического регулирования

Государственное регулирование                                   Корпоративное регулирование

Государственное регулирование – это установление правительственными органами системы правил экономического поведения субъектов, за нарушение которых предусматриваются определенные санкции. 

Цель государственного регулирования – это воздействие на экономическое поведение предприятий и индивидов для согласования частных и общественных интересов. 

Объекты государственного регулирования: объем выпуска; цена; норма прибыли; стандарты качества; размеры уставных фондов (паев); другое.

Методы (инструменты) государственного регулирования: государственное предпринимательство (государственный сектор экономики); финансовое воздействие (налоги, субсидии и др.); административное воздействие (лицензии, стандарты качества и др.).

Формы государственного  регулирования: непосредственное государственное управление (государственный сектор экономики); антимонопольное регулирование; регулирование цен; налоговое регулирование; регулирование трудовых отношений; охрана окружающей среды.

Корпоративное регулирование – это регулирование, которое осуществляется в пределах отдельной фирмы или же их объединения. 

Цель корпоративного регулирования – достижение заинтересованности работников в улучшении конечных результатов деятельности фирмы, и согласование взаимодействия между подразделениями предприятия и между предприятием и его контрагентами. 

Два аспекта корпоративного регулирования: 1) справедливое распределение дохода между трудом и капиталом; 2) функционирование в условиях неопределенности и риска.

Справедливое распределение дохода между трудом и капиталом

	

	Формы организации экономической деятельности, 

основанные на различных принципах распределения доходов между трудом и капиталом

	Традиционная
	Основанная 

на коллективном владении
	Основанная на принципах 

долевой экономики

	Характерно: дифференциация прав собственника и работников в управлении предприятием и распределении дохода; полное отчуждение работника от средств производства; доля работника в доходе определяется заработной платой.
	Характерно: работники коллективно владеют средствами производства; работники нанимают управляющих; работники получают заработную плату и прибыль.
	Характерно: распределение между собственниками и работниками прав на управление предприятием и прав на доход.


Наиболее перспективной является форма, основанная на принципах долевой экономики. Существуют следующие схемы реализации данной формы: 

создание на предприятии рабочих советов с частичным делегированием им прав по управлению предприятием; 

избрание представителей рабочих в совет директоров; 

участие работников в прибылях: а) через премирование; б) через участие в собственности.
Функционирование в условиях неопределенности и риска. Фирма, действующая в условия неопределенности и риска, стремится снизить риск и обеспечить заданный уровень рентабельности, а также предусмотреть возможности для уменьшения негативных последствий риска. Основными инструментами при этом являются: а) управление рисками; б) разработка стратегии деятельности фирмы. 

Управление рисками заключается в передаче части рисков другим субъектам следующими способами: хеджирование; страхование бизнеса; страхование работников; самострахование фирмы.
Схема хеджирования с использованием фьючерсного контракта
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Разработка стратегии деятельности – комплекс мер, который предусматривается фирмой в долгосрочном периоде с целью обеспечения устойчивости получения своих доходов и создания условий для эффективного функционирования и развития. 

Виды стратегии деятельности фирмы: деловая; портфельная. 

Направления портфельной стратегии: диверсификация деятельности; развитие имеющихся объектов; ликвидация нерентабельных объектов.
КОНТРОЛЬНЫЕ ВОПРОСЫ

1. В чем проявляется необходимость микроэкономического регулирования?

2. В чем заключается смысл внешних эффектов?

3. Каковы характеристики общественного блага?

4. Что такое неопределенность и что такое риск?

5. Сущность механизма микроэкономического регулирования.

6. Структура механизма микроэкономического регулирования.

7. Каковы цели государственного регулирования на микроуровне?

8. Объекты государственного регулирования на микроуровне.

9. Методы и формы государственного регулирования.

10. Аспекты корпоративного регулирования и его цели.

11. Что такое долевая экономика?

12. Способы управления рисками.

13. В чем  заключается сущность хеджирования?

14. Что такое портфельная стратегия?

ЗАДАЧИ

1. Вы – розничный продавец компакт дисков. Если вы заказываете 1000 дисков, их цена 1,8 тыс. руб. за диск, если 500 – 2 тыс. руб. за диск. Вы знаете, что будете продавать диски по 3 тыс. руб., но не знаете, будет ли спрос. Все нераспроданные диски могут быть возвращены за полцены. Найдите допустимую величину расходов на изучение спроса для снятия неопределенности, если вероятности продажи 1000 дисков и продажи всего 500 дисков равны каждая 0,5.

Решение. Если закажем 500 дисков, то при спросе и в 500, и в 1000 дисков мы реализуем всю продукцию и получим прибыль в размере 500((3 – 2) = 500 (тыс. руб.).

Если закажем 1000 дисков, то при спросе в 500 дисков мы реализуем только половину имеющегося товара по цене 3 тыс. руб. за штуку и получим прирост дохода 500( (3 – 1,8) = 600 (тыс. руб.). Возврат оставшихся дисков принесет нам убытки 500((0,9 – 1.8) = –450 (тыс. руб.). В результате наша прибыль составит только 600 – 450 = 150 (тыс. руб.). Однако если спрос будет равен 1000 дисков, мы получим прибыль в размере 1000((3 – 1,8) = 1200 (тыс. руб.). 

Учитывая тот факт, что спрос в 500 и в 1000 дисков равновероятен (0,5), рассчитываем ожидаемую прибыль обеих исходов (математическое ожидание). При закупке 500 дисков ожидаемая прибыль равна 500(0,5 + 500(0,5 = 500 (тыс. руб.), при закупке 1000 дисков – 150(0,5 + 1200(0,5 = 675 (тыс. руб.) 

Прибыль от продажи дисков

	
	Прибыль при спросе 500дисков
	Прибыль при спросе 1000дисков
	Ожидаемая прибыль

	Заказано 500 дисков
	500
	500
	500

	Заказано 1000 дисков
	150
	1200
	675


Рациональный субъект выбирает 675 тыс. руб.

Если в ходе исследования рынка мы получим необходимую нам информацию, то останется альтернатива: если спрос составляет 500 дисков, то прибыль – 500 тыс. руб.; если 1000 дисков, – 1200 тыс. руб. Следовательно, математическое ожидание прибыли при полной информации равно 500(0,5 + 1200(0,5 = 850 тыс. руб. Из этого следует, что объективная стоимость исследований спроса не должна превышать 850 – 675 = 175 (тыс. руб.).

2. Вы – предприниматель, занимающийся выпечкой булочек. Если вы выпекаете 1000 булочек в день, ваши средние издержки 500 руб., если 1500 – 490 руб. и если 2000 – 480 руб. Вы знаете, что будете продавать булочки по 1000 руб., но не знаете, будет ли спрос. Все нераспроданные булочки могут быть отправлены на ферму по цене 100 руб. за булочку. Найдите допустимую величину расходов на изучение спроса для снятия неопределенности, если вероятности продажи 2000 булочек равны 0,25, 1500 булочек – 0,35 и 1000 булочек – 0,4. 

3. Вы – владелец магазина по продаже верхней одежды. Магазин единственный в городе с населением 40 000 человек. Вы готовитесь к зимнему сезону. В таблице представлен спрос на тот или иной вид верхней одежды в зависимости от температуры воздуха зимой.

	
	До –5 С
	От –5 до –10 С
	От –10 до –20 С
	От –20 С и ниже 

	Плащ
	20 000
	1 000
	-
	-

	Пальто
	15 000
	20 000
	10 000
	5 000

	Дубленка
	5 000
	15 000
	20 000
	15 000

	Шуба
	-
	4 000
	10 000
	20 000


Вероятность того, что температура:

 1) не опустится ниже –5 градусов – 0,35;

 2) будет от –5 до –10 градусов – 0,3,

 3) будет от –10 до –20 градусов – 0,2,

 4) опустится ниже -20 градусов – 0,15.

Также известно, что:

1) Плащи – цена оптовых закупок 150 тыс. руб., розничной продажи 200 тыс. руб.

2) Пальто – цена оптовых закупок 200 тыс. руб., розничной  продажи 300 тыс. руб.

3) Дубленки – цена оптовых закупок 400 тыс. руб., розничной продажи 500 тыс. руб.

4) Шубы – цена оптовых закупок 600 тыс. руб., розничной продажи 900 тыс. руб.

Оптовая партия не меньше 20 000 шт. Также оптовые цены распространяются на случай дифференцированной закупки всех видов верхней одежды (по пять тысяч каждого вида).

Вопрос: выберите самый прибыльный объект продаж (20 000 плащей, 20 000 пальто, 20 000 дубленок, 20 000  шуб или же дифференцированный объект по 5 000 каждого вида). Ответ обоснуйте.

Решение. Если мы приобретем 20 000 плащей, то при температуре до –5 С наша прибыль (убытки) составит 20 000((200 – 150) = 1 000 000 (тыс. руб.); при температуре от –5 до –10 С – 1000( (200 – 150) – 19000(150 = –2 800 000 (тыс. руб.); при температуре от –10 до –20 С – -20000(150 = –3 000 000 (тыс. руб.); аналогичные убытки мы понесем при температуре ниже –20 С.

 Таким же образом проводим анализ каждого из возможных вариантов и заполняем таблицу (в тыс. руб.).

	
	до -5 С (35%)
	От -5 до 
-10 С (30%)
	От -10 до 
-20 С (20%)
	от -20 С (15%)
	Ожидаемая прибыль

	Прибыль от закупки плащей,

20000 шт.
	1000000
	-2800000
	-3000000
	-3000000
	-1540000

	Прибыль от закупки пальто,

20000 шт.
	500000
	2000000
	-1000000
	-2500000
	200000

	Прибыль от закупки дубленок,

20000 шт.
	-5500000
	-500000
	2000000
	-500000
	-1 750 000

	Прибыль от закупки шуб,

20000 шт.
	-12000000
	-8400000
	-3000000
	6000000
	-6420000

	Прибыль от дифференцированной закупки,

по 5 000 шт. всего
	-1750000
	1150000
	1750000
	1750000
	345000


Затем определяем ожидаемую прибыль, учитывая вероятность той или иной температуры зимой. Например, ожидаемая прибыль от закупки 20 000 шт. пальто равна: 500 000(0,35 + 2 000 000(0,3 + (-1 000 000) (0,2 + (-2 500 000) (0,15 = 200 000 (тыс. руб.).

Из последнего столбца таблицы видно, что наиболее выгодным является дифференцированная закупка (по 5 000 шт. каждого вида).
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1. Безграничные потребности





2. Возможности человека по преобразованию природных ресурсов, направленные на максимальное удовлетворение своих потребностей на социально приемлемом уровне и в адекватной структуре





3. Ограниченные ресурсы





t0





t1





t2





t3





t4





t5





Годы 


жизни 





Количество благ





W





P





0





Предмет экономикс по К.Р. Макконнеллу и С.Л. Брю





Исследование поведения людей в процессе производства, распределения и потребления материальных благ и услуг в мире ограниченных ресурсов





Исследование проблем эффективного использования ограниченных производственных ресурсов или управления ими с целью достижения максимального удовлетворения материальных потребностей человека





Замечания:


Процесс производства к экономике не относится.


Человек потребляет не только материальные блага и услуги, но и нематериальные, о чем в определении не сказано.





Замечания:


Проблема эффективного использования ресурсов не относится к области теории, это ее прикладной аспект.


Человек нуждается не только в удовлетворении материальных потребностей.





Функции экономической теории





Методологическая


(является фундаментом конкретных отраслевых и региональных экономик)





Критическая


(фактические явления рассматриваются критически с позиций теории и опыта)





Познавательная


(выявляет законы и закономерности функционирования экономических систем и отдельных субъектов рыночных отношений)





Рыночная деятельность субъектов хозяйствования





Поведение субъектов хозяйствования на рынке  для максимизации удовлетворения потребностей потребителей и получения максимальной прибыли





Микроэкономика





Объект





Предмет





Цель:





Разработка теоретических основ методов поиска и выбора рациональных (или оптимальных) экономических решений субъектами хозяйствования в процессе их рыночного взаимодействия по следующим вопросам:


1 Что производить?


2. Сколько производить?


3. Для кого производить?


4. Как производить (с наименьшими затратами)?


5. Что покупать?


6. Сколько покупать?


7. У кого покупать?


8. Когда покупать?


9. Как продавать?


10. Где продавать?


11. Кому продавать?





Методы исследований


в микроэкономике





Методы формальной логики (анализ, синтез, аналогия, индукция, дедукция, антиномия, формулировка проблем и гипотез)





Методы диалектической логики (восхождение от абстрактного к конкретному; единство исторического и логического)





Экономические модели и эксперименты, экономико-математические


методы





Принципы, лежащие в основе


микроэкономики





Экономического атомизма





Экономического


рационализма


поведения покупателя





Предельного подхода





Функции рынка








Информацинная








Посредническая:


устанавливает связь между экономически обособленными субъектами рынка (производителями и потребителями)








Социальная








Регулирующая:


способствует согласованию производства и общественных потребностей, поддержанию баланса спроса и предложения в национальной экономике








Стимулирующая:


 заставляет производителей более рационально использовать имеющиеся ресурсы





Санирующая:


с помощью конкурентной борьбы рынок «очищает» национальную экономику от экономически слабых субъектов и, наоборот, «поощряет» развитие эффективных производств





Дифференциация производителей





Р      Ы       Н       О     К





ПОКУПАТЕЛИ





ПРОДАВЦЫ





Надстроечный: правовое регулирование, информационное 


и техническое обеспечение





ИНФРАСТРУКТУРА





Базисный: система торговых, финансово-экономических учреждений и организаций 





УРОВНИ





Финансовый рынок








Государство





Доход


Валовая выручка





Рынок товаров и услуг





Рынок ресурсов (факторов производства)





Фирмы





Домохозяйства





Издержки





Ресурсы





Товары, услуги





Товары, услуги





Потребительские расходы





Заработная плата, рента,  прибыль





Труд, земля, капитал, предпринимательство





Плата за ресурсы








Ресурсы








Товары  и услуги


  








 





 


Денежные  расходы





Налоги


Трансферты


Товары и услуги





Налоги


Трансферты





Товары и услуги





Возврат кредита,


денежные средства


Кредит 





Возврат кредита, процент, сбережения


Кредит








Кредиты,  возврат 


 кредитов





Соперничество между конкурирующими продавцами


Силы конкуренции возникают в результате стремления соперни�ков занять лучшую позицию на рынке и получить преимущество над конкурентами








Фирмы из других областей, 


предлагающие товары-заменители





Потенциально новые на рынке фирмы





Силы конкуренции возникают в результате 


попыток аутсайдеров завоевать спрос покупателей 


на свою продукцию





Силы конкуренции возникают в результате попыток угрозы выхода на рынок новых соперников 





Силы конкуренции возникают в результате контроля


           за





условиями сделок со стороны покупателей продукции





Покупатели





Силы конкуренции возникают в результате рыночного соперничества 


 и контроля


         за





Поставщики ключевых ресурсов





условиями сделок со стороны поставщиков ресурсов





Составные части механизма функционирования рынка





Конкуренция





Предложение





Государственное 


регулирование





Спрос





Цена





Р 


(РЦ)





D = f (P) – объем спроса; 


P = f (a) – рыночная цена





Q (количество товара)
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неудовлетворенный спрос (QМ – QР)
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  Система целей предприятия (фирмы)





У р о в н и  ц е л е й

















Высшие (стратегические)





Локальные (краткосрочные)  





Удовлетворение 


запросов потребителей в определенных видах материальных благ и услуг








Максимизация


прибыли


(дохода)





Промежуточные


1. Рост (сокращение) объема производства и продаж;


2. Сокращение издержек;


3. Обеспечение занятости в отдельном регионе  





           Подцели:


обновление ассортимента; улучшение качества продукции; обновление технологий; активизация рекламы; повышение квалификации кадров





Участники деятельности предприятия














Внутренние


  Собственники капитала.


  Администрация предприятия (производственная бюрократия).


  Работники (исполнители).





Внешние


  Вкладчики капитала со стороны.


  Поставщики (сырья, энергоресурсов и т.д.).


  Потребители продукции предприятия (клиенты).


  Государство.


  Общественность  (социальные группы, общественные движения, политические партии, сми).








Собственники капитала


1. Сохранение и приумножение вклада в предприятие;


2. Получение дивидендов.  





Администрация


1. Удовлетворение интересов собственников;


2. Сохранение и развитие предприятия;


3. Престиж предприятия;


4. Независимость и самостоятельность;


5. Экономическая власть;


6. Размер вознаграждения:


     а) должностной  оклад;


     б) доля в прибылях. 



































Работники (исполнители)


1. Получение высокой заработной платы;


2. Сохранение рабочего места;


3. Наличие социальных гарантии;


4. Условия работы, безопасность труда;


5. Участие в прибылях, управлении предприятием.











Вкладчики капитала со стороны (банки, заемщики и др.)


1. Высокая прибыль как гарантия получения процента;


2. Своевременность возврата кредита и получения процента;


3. Влияние на администрацию;


4. Достоверная информация о состоянии предприятия и направлениях его работы.





Поставщики


1. Устойчивость связей с предприятием;


2. Своевременность и полнота платежей по поставкам;


3. Высокие цены на поставляемые продукты и услуги (ресурсы);


4. Минимизация своих издержек.





Потребители (клиенты)


1. Высокое качество продукции и полнота её ассортимента;


2. Низкие цены на продукцию (скидки);


3. Выгодные дополнительные условия поставок продукции (гарантия, рассрочка в оплате, своевременность поставок).





Государство


1. Стабильность поступлений в госбюджет (налогов, платежей в социальные фонды);


2. Стабильность цен на продукцию предприятия;


3. Занятость;


4. Соответствие выпускаемой продукции установленным стандартам (санитарным нормам);


5. Конкурентоспособность предприятия  на международных рынках и поступление валютной выручки в страну. 


 





Общественность:


1. Сохранение окружающей среды;


2. Здоровье;


3. Соответствие деятельности предприятия интересам отдельных социальных групп или нейтральность по отношению к этим интересам;


4. Достоверность информации о предприятии;


5. Благосостояние, уровень жизни;


6. Благотворительность, спонсорство, финансовая поддержка и др.








   Ресурсы





  Издержки








Предприятие


(фирма) 





Рынки ресурсов





Рынки сбыта





Вкладчики капитала





Работники по найму





Поставщики (сырья, информации)





Экологическая система





Информация





Информация





Субсидии





Платежи





Ресурсы





Нагрузка





Ограничения








Административная система





Ус л у г и





Правовая система





Социально-экономическая система





Ус л у г и





Информация





Финансы





Информация





Услуги





Информация





Ресурсы (взносы)





Смежные предприятия





Предприятия- конкуренты





Объединения, союзы предприятий





 Информация





Продукты (услуги)





Домашние хозяйства





Предприятия





Государство (обществен-ный сектор)





   Доходы





Предприятия сферы услуг 


(непроизводственной сферы):


финансовые посредники (банки, финансовые компании, страховые компании);


консультационные фирмы (аудиторская, юридическая и т.п.);


предприятия здравоохранения;


предприятия образования;


предприятия организации досуга (культура, туризм и т.п.)





Типы предприятий по видам деятельности





Предприятия


 материального производства:


добывающие;


перерабатывающие:


а) производители промежуточной продукции;


б) производители конечной продукции;


торговые:


а) оптовой торговли;


б) розничной торговли;


предприятия грузового транспорта;


предприятия энергосбережения





Товар В





Товар А





Товар В





Товар А 





А





 «Доход–потребление»





ТС=69000





ТС=8000





Q





Долл.





ATC1





ATC2





ATC3





ATЦена


C4





А


Спрос





В





С





Государственное регулирование


Выпуск





Издержки на ед. продукции





P = A R= MR = D





TR





P,TR, AR, MR





Q





1





2





3





4





5





6





31





62





93





124





155





. Кривая общего, среднего и предельного доходов фирмы




















TR





P,TR, AR, MR





Q





5





10





5





10





25





Взаимосвязь между совокупным, средним и предельным доходами 


неконкурентной фирмы





Общий доход





Экономические затраты





Экономическая прибыль





Постоянные


издержки





Переменные


издержки





Хозяйственные издержки





Нормальная прибыль





Предпринимательский доход





Процент 


на вложенный капитал





Хозяйственная (бухгалтерская) прибыль





Структура общего дохода фирмы








Совершенная конкуренция





Неценовая конкуренция между фирмами отсутствует





Не существует ограничений для входа в рынок и выхода из него





Отдельные фирмы рассматривают наличие конкурентов как нормальное явление





Каждая фирма имеет менее 1% общего объема про�даж за любой период





Эластичность спроса по цене на продукцию фирмы низкая





Множество продавцов реализует стандартную продукцию многим покупателям





Цены устанавливаются на основе спроса и предложения; контроль за ними отсутствует





Информация о ценах, технологии, прибыли является относительно доступной





Механизм ценообразования и формирование спроса


 на рынке совершенной конкуренции
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TR =P×Q





D, MR=AR=P1





Р2





Q2





Q1








0





Q1





Особенность кривой спроса





Кривая спроса параллельна горизонтальной оси и отражает то обстоятельство, что любое количество товаров (услуг) фирмы продается по одной и той же цене, которая формируется в результате взаимодействия отраслевого предложения и общего спроса.





Структура модели конкурентной фирмы





Эндогенные параметры: функции преобразования входных параметров 


в выходные





Экзогенный


 параметр – 


рыночная цена





Выходные параметры:


объемы производства, 


выручки, затрат 


и прибыли





Эндогенные параметры модели:


1) Функции преобразования входа в выход (TR = PQ, TC = TC(Q), ATC, AVC, MC, � EMBED Equation.3  ���);


2) Соотношения для определения величин коэффициентов эластичности выхода по входу





Р = MR = AR





Экзогенный параметр





Выходные параметры





Q, TR, TC, П = ТR – ТС
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Возможные стратегии фирмы


 в зависимости от рыночной цены





Оптимизация объема производства по критерию максимизации прибыли или минимизации убытков





Временная приостановка производства в ожидании бСоставные части механизма функционирования рынка


лагоприятной конъюнктуры











Остановка


производства





Оптимизация объема производства с целью максимизации прибыли 


(вариант 1)





Оптимизация с учетом выручки (TR), общих (ТС) и общих предельных (� EMBED Equation.3  ���) издержек





Оптимизация с учетом рыночной цены (Р), средних (АТС) 


и предельных (MC) издержек
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Оптимизация объема производства с целью избежания убытков 


(получения нулевой прибыли) 


(вариант 2)





Оптимизация с учетом рыночной цены (Р), средних (АТС) и предельных (MC) издержек





Оптимизация с учетом выручки (TR), общих(ТС) и общих предельных (� EMBED Equation.3  ���) издержек
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Оптимизация объема производства с целью минимизации убытков 


(вариант 3)





Оптимизация с учетом рыночной цены (Р), средних (АТС) и предельных  (MC) 


издержек





Оптимизация с учетом выручки (TR), общих (ТС) и общих предельных (� EMBED Equation.3  ���) 


издержек
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Оптимизация объема производства с целью минимизации убытков


(вариант 4)





Оптимизация с учетом рыночной цены (Р), средних (АТС) и предельных (MC) 


издержек





Оптимизация с учетом выручки (TR), общих (ТС) и общих предельных


(� EMBED Equation.3  ���) издержек
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Оптимизация объема производства с целью минимизации убытков 


(вариант 5)





Оптимизация с учетом рыночной цены (Р), средних (АТС) и предельных  (MC) издержек





Оптимизация с учетом выручки (TR), общих (ТС) и общих предельных (� EMBED Equation.3  ���) издержек
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Экономическая 


прибыль
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Отрицательный эффект масштаба





Положительный эффект масштаба





Условия долгосрочного равновесия конкурентной фирмы





Фирма не имеет побудительных мотивов к изменению факторов и объемов производства (МС = MR), так как она получает нормальную прибыль 





Отсутствуют мотивы для выхода действующих фирм из рынка и/или для входа новых фирм на рынок, так  как первые получают нормальную прибыль, а вторые могут ее получить
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